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□周涛

文旅融合，说到底是文化价值与旅游体
验的相互成就。我们不必一上来就追求大项
目、大场面，把一杯毛尖、一栋老屋、一条夜
街做出味道，同样能打开局面。

一杯毛尖，泡开的不只是茶香，更是一
条产业链。过去卖茶叶，是一斤一斤卖；如今
卖茶山、卖体验、卖生活方式。游客采茶、炒
茶、买茶，也住民宿、吃农家饭、参与研学。文
旅融合的要义，在于把单一产品变成复合场
景，把一次消费变成多次消费。

一栋老屋，装下的不只是怀旧，还有红
色记忆和新业态。红色文化如果只停留在展
板和纪念碑上，难免有距离感；变成可听、可
看、可坐下来感受的叙事，才更容易入脑入
心。田铺大塆等地把老屋改成咖啡馆、手作
店、民宿，年轻人回来了，游客住下了，这是
好现象。红色文旅必须守住底色，不能为了

“网红”而过度娱乐化，更不能让商业化冲淡
历史分量。

一座山头、一条夜街，则回答了另一个
问题：如何把“来过”变成“住过”，把“看一
眼”变成“还想来”。鸡公山避暑、南湾湖康
养、城市书房、皮影戏、花鼓戏，这些资源并
不稀奇，关键是串珠成链、做好体验。游客多
住一晚，消费就多一层；非遗走近人群，传承
就多一条路。文旅融合不能只算门票账，还
要算就业账、文化账、长远账。

当然，文旅融合最怕千篇一律。不是所
有地方都适合造古城、建网红街。每个地方
都有自己的资源，是茶、山水、红色文化，或
是夜色，答案就在其中。文旅融合不是另起
炉灶，而是让文化融入日常、让旅游带动生
活。把文化做细，把体验做实，游客才会愿意
留下，年轻人才会愿意回来，老手艺才会有
人看、有人学、有人买。小切口，也能做大文
章；烟火日常，也能讲出大故事。

文旅融合要落到“烟火日常”里
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刚 过 去 的 国 庆 假 期 ，鸡 公 山、南 湾
湖、何家寨露营基地等景区景点，上演了
一场场别开生面的非遗展演。锣鼓声里，
身着戏服的艺人踏着台步登场，一个转
身、一次拂袖、折扇开合之间，脸上的脸
谱倏忽变幻——红脸、黑脸、白脸交替闪
现，引得台下惊呼连连。这，便是川剧变
脸。

作为川剧绝技，变脸被誉为“中国戏
曲一绝”；川剧被列入第一批国家级非物
质文化遗产名录，其核心技法长期秘不
外传。相传，变脸源于古代先民驱邪逐疫
的仪式，后来融入川剧，成为刻画人物内
心的绝技。抹脸、吹脸、扯脸，三种手法快
如闪电、密如天机。艺人手一挥、头一扭、
脚一跺，刹那间红脸变黑脸、白脸变金
脸，喜怒哀乐皆在须臾之间。

曾有人问一位老艺人：“变脸的秘诀

是什么？”他笑而不答，只将手掌摊开又
握紧：“一秒钟里藏着三十年的功夫。”每
一张脸谱都要用丝线细细缝制，每一层

贴合都要精确到毫米。扯脸的线藏在衣
褶里、扇柄中、帽翅间，观众看不见，但艺
人的指尖必须比心跳更准。

如今，变脸已走出戏台。短视频里，
年轻演员三秒变五张脸，弹幕惊呼“魔
法”；海外舞台上，谢幕时满堂喝彩。但热
闹背后也有隐忧：有人为博流量，把变脸
变成魔术杂耍，甚至泄露机关。老艺人们
忧心忡忡：“变脸不是炫技，它是川剧的
魂。脸谱背后，是人物，是故事，是悲欢离
合。”

变的脸，或 许 是 楚 霸 王 项 羽 ，或 许
是孙悟空，或许是红脸关公——每一张
脸谱都在诉说一个故事。变的是脸，不
变的是千年巴蜀的戏韵，是匠人指尖的
温 度 ，是 一 代 代 人 守 口 如 瓶 的 江 湖 规
矩。

（本报记者 周涛 整理）

脸谱下的千面人生

变脸绝技“走进”景区。
本报记者 周涛 摄

山河落墨 红绿成章
——信阳“一核两带十组团”文旅新格局的“首考”回望

本报记者 周涛

“首考”之“首”，在于新格局第一
次接受客流、口碑与市场的共同阅卷。

“一核两带十组团”立足信阳“以红为
魂、以绿为底、以水为韵、以茶为脉”的
资源禀赋，不是把项目简单摊开，而是
让资源各归其位、各显其长。

一核引领，如灯照门户。中心城区
做强展示门户与客源集散枢纽。假日
里，信阳博物馆、市图书馆、市美术馆、
市规划展示馆首次联合推出“礼赞华
诞·四馆荟萃”活动，串起“读历史、品
书香、赏艺术、望未来”的体验链，获河
南卫视专题报道；信阳博物馆上新《长
征·飞夺泸定桥》VR 沉浸式互动项目，
以科技活化红色历史；全市发布 20 余
条精品旅游线路，邀苏州、合肥、武汉、
郑州等地达人来信采风。品牌展示与客
源集散，从概念化为场景。

两带贯通，如脉连红绿。大别山红
色旅游带串珠成链：新县将军山演艺中
心加场红色惠民演出，举办纪念长征胜
利 90 周年主题音乐会；固始县博物馆
推出“北上先锋·红心向党——红二十
五军长征革命文物联展”流动展览。淮
河生态旅游带主攻生态人文：淮滨县牛
旦湾田园小镇打造湖畔休闲消费场景；
潢川县开展“丰年遗韵·光州秋色”非遗
嘉年华，贡面、绿豆糍粑、州姜等特色物
产集中展销。一红一绿，一山一水，南北
辉映，双向引流。

十团落位，如星散夜空。鸡公山避暑康养组团推出
沉浸式红旗巡游、星空音乐会，点亮山间夜经济；南湾
湖茶旅休闲组团举办“我为祖国庆生日”巨型蛋糕活
动，搭配“山歌茶舞”微演艺、古法茶坊非遗手工炒茶体
验；大别红营研学组团上线《烟云难渡》《春风替我遇见
过你》等四部红色题材剧本。各有侧重、错位互补，避免
同质竞争。

一核“亮”，两带“通”，十团“活”。文旅大格局成为
假日山水间可触可感的现实。

一
核
如
灯
，两
带
如
脉
，十
团
如
星
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格局要立得住，离不开精细服务与坚实
保障。国庆假期，全市从文明服务、宣传引流、
惠民让利、市场监管多维度发力，为新格局落
地托底。

服务保障精细高效。我市统筹城区 67 个
单位内部停车场、15 个经营性停车场共 6752
个停车泊位免费开放，破解假日“停车难”；市
文广旅系统 50 余名干部职工赴南湾湖景区
开展文旅志愿服务活动；鸡公山、南湾湖等景
区设置志愿服务站，免费提供热水、姜汤、雨
衣。一杯热水、一句问候、一次指引，都是城市
递出的名片。

惠民让利精准落地。我市持续派发“味享
红城·惠购信阳”信阳菜惠民消费券；九龙谷
景区实行门票抵扣等额购物券政策，龟山湖
景区推出“咖享湖光”咖啡消费赠游船抵扣券
活动；归拙园、白鹭洲民宿等配套赠送特色餐
食、茶饮、茶山小火车体验套券。让利于
客，亦是留客于心。

市 场 监 管 安 全 有
序。我市成立 7

个安全生产明察暗访组，开展为期 20 天的
“体检式”暗访督导；联合市场监管、交通等部
门开展专项执法；严格落实旅游投诉“首接负
责制”，派员进驻 12345 热线平台值守，执行
24 小时值班。假日期间，全市文旅市场整体平
稳有序，未发生重大文旅安全事故、重大负面
舆情及群体性事件。

服务有温度，保障有筋骨，口碑才有光芒。
游客的安心，正是新格局最坚实的“底盘”。

从资源契合度看，一核的枢纽功能、两带
的红绿辉映、组团的多点
暴 发 ，都 与 信 阳 资 源 禀
赋高度吻合；从机制协
同性看，市县联动、全
域一盘棋的运
行 逻

辑在假期得到贯通；从支撑保障看，精细服
务、惠民让利、安全监管为格局落地提供了

“底座”。
当然，一次长假难以展现文旅新格局的

全部内涵。有些组团的人均消费仍有提升空
间，有些组团高端化品牌塑造还需持续深耕。
信阳文旅正按照强核补链、品牌成势、全域跃
升的三步走节奏，推动蓝图走向成熟定型。

山水一日，晨昏皆诗。“首考”已过，“长
考”开始。只要坚持一核引领、两带贯通、十组
团多点落地持续见效，信阳建设全国知名生
态康养旅居目的地、建成文旅强市的愿景，便
有了坚实而可信的现实根基。

秋风里，信阳文旅新格局正在徐徐舒展，
也将在一次次实践中，走向更辽阔的远方。

服务有温度，保障有筋骨，口碑有光芒

鸡公山鸡公山

何家冲何家冲

“一核两带十组团”的深层用意，在于打
破县域本位，从“各自为战”转向“全域一盘
棋”。国庆假期，市县联动，协同发力，验证了
这一机制的可行性。

市级统筹赋能。全市持续开展“舞台艺术
进景区”“送文化下乡”等活动，组织文艺工作
者深入乡村广场、旅游景区；市文化馆组织志
愿者走进商圈、重点景区，开展国庆红歌快闪

与“惠民文化进景区”活动。统筹不是替代，而
是点燃；引领不是包办，而是让全域资源汇成
一条河。

县区多点开花。光山县开展“礼赞祖国·
出彩光山”国庆群众文艺大巡演；商城县把花
鼓戏、本土民歌送到群众家门口；罗山县走进
灵山、九龙谷月季园、龟山湖等景区开展惠民
演出；平桥区在世纪广场举办国庆文艺演出。

“市级统领、县级生发”，正是“一核引领、十组
团多点落地”的有效践行。

产业融合贯通。浉河区何家寨露营基地、
孔 雀 岛 露 营 基 地 假 日 客 流 同 比 分 别 增 长
20%、40%；光山县神山岭景区推出森林温泉
康养系列活动，带动民宿一房难求；固始县
大别山陶艺园开放夜场灯光秀、水幕电影、
篝火晚会，成为沿淮县区文旅亮点。跨县域、
多 业 态 的 联 动 ，让 协 同 意 愿 转 化 为 协 同 实
效。

从一城一域到一山一水，从一县一景到
全域一盘棋。这个假期，信阳文旅“棋局”落子有
声。

市县同频，产业互融，全域成棋盘

田铺大塆田铺大塆

豫南秋意渐深，淮河风过，大别叶红。
回望 2026 年国庆假期，信阳以“赏金秋 迎国庆 游信阳”为主题，将 130 项主题活动、200 余

场次文旅盛宴铺展在山河之间。这是 9 月 29 日全市文旅产业高质量发展大会提出“一核两带十
组团”文旅空间格局后的第一个长假，也是一场从“纸上部署”走向“市场检验”的国庆“首考”。

摄影：本报记者 周涛 聂品


