
将信阳扶贫模式介绍给读者

———访《新民晚报》首席记者姜燕

“这里古为申国，上海也是申城，很有缘呢。 ”

作为《新民晚报》首席记者，姜燕去过全国不少地
方，但在信阳，她很快就找到了两个城市的缘分
点，多出几许亲切感。

虽然是第一次来到宜居信阳， 姜燕告诉记
者，这里给人的感觉很好。 “从东站一出来，我就
感受到一种野趣，这是其他城市所没有的，希望
信阳能一直保留下去。夜晚沿着河从关桥走到
申桥，夜景的确很美。 ”姜燕说。

作为一名记者，姜燕俨然也是带着问题而来
的。 “不知道信阳周边有没有精准扶贫的点可以

推荐，我想去看看。 ”昨日刚一见面，姜燕就不忘
本职工作，迫不及待地向记者抛出问题，除了闻
名全国的信阳毛尖之外， 信阳如何进行精准扶贫
成了她此次之行最感兴趣的问题之一。 姜燕曾去
过云南、 贵州等地的多个贫困地区， 关于精准扶
贫，她也写过许多稿件，借“全国晚报社长总编信
阳行”活动，她想将另外一种扶贫模式介绍给《新
民晚报》的读者。 “云南、贵州本身存在着某些地理
发展劣势，作为中原地区，信阳这方面的优势比
他们大。 我想知道信阳精准扶贫的点在哪里，正
采取什么样的举措。”姜燕告诉记者，她本身对农
村问题比较关注，希望两天的信阳之行能找到答
案，回去后，能用一个整版将信阳经验传播出去。

想群众之所想 写群众之所谈

———访《今晚报》副刊部副主任周东江

“互联网时代，很多新闻都在网上，读者用手机
上网就能快速浏览当天的新闻， 而副刊却因为能打
动读者的心灵和向社会亮明观点的评论而备受读者
青睐。 ”周东江说，“优秀的副刊能让报纸享誉读者，

成为报纸在媒体市场竞争激烈中胜出的‘杀手锏’。 ”

昨日，前来参加“全国晚报社长总编信阳行”

活动的《今晚报》副刊部副主任周东江，就副刊如
何接地气以及副刊如何走进读者，接受了本报记
者的专访。

对于什么样的副刊能打动读者，周东江认为
有这样几点。“副刊的文章要有趣，要让读者喜闻
乐见，要有血有肉；要略高于一般读者的知识性

或者思考性，对读者要有引导和提升作用；要充
满温情，让读者读起来很温馨，但是又要充满对
社会的关注和情怀；要有义，有责任，一种媒体对
社会的责任。 ”周东江说。

“最后，副刊要想接地气，就要有烟火气，做
一个老百姓喜欢看的副刊， 老百姓需要什么，关
心什么，副刊就可以做关于哪方面的东西。”周东
江说，副刊其实就是个大杂烩，打开之后，每个人
都能选到自己感兴趣的话题，副刊也可以刊登一
些跟时下热点有关的批评类、 思辨类的文章，引
发读者更深一步地思考。

对于副刊编辑如何“接地气”，周东江这样告
诉记者：“编辑要接地气，不仅要能编能写，更要
感受生活，想群众之所想，写群众之所谈。 ”

做强地方媒体 服务地方发展

———访《扬子晚报》编委成员杜雪艳

“一路走来，我只想用‘惊喜’这个词来形容
此时此刻的心情。 ”第一次来信阳的杜雪艳满怀
激动，“真的没想到，信阳这座小城是如此的干净
整洁，舒适宜人。 ”

“另外， 我通过扫描你们的微信二维码了解
到，信阳还是一座茶城，信阳毛尖是这座城市的
一张名片， 为信阳的经济发展带来可观的收益。

这也少不了你们媒体宣传的功劳。 ”作为新媒体
行业的领军者，打开话匣子的杜雪艳滔滔不绝。

“媒体宣传是让外界认知本地的最有效途

径，对推动地方经济发展有至关重要的作用。”杜
雪艳说，新闻媒体传递的是权威的声音，用当前
的媒体工具为地区经济发展服务，有利于地方企
业和产品品牌形象传播，提高市场竞争力。

“媒体本身也是一个产业， 它本身内涵和外
延覆盖多个行业， 在现代经济中占有极重的比
例，所以做好做强地方媒体，自然可以实现地方
产业的经济增长。 ”杜雪艳介绍说，作为《扬子晚
报》这样的老牌强势媒体，从文字、图片到视频、

音频再到扬子晚报网、

APP

客户端， 从微信、微
博到微电影等各种媒体产品，经过转型，为当地
的经济发展起到了重要的推动作用。

发 挥 优 势 拥 抱 未 来

———访《深圳晚报》城区新闻中心副主任马琳洁

在《深圳晚报》城区新闻中心副主任马琳洁
的眼中，每一张精心制作，墨香满溢的报纸都是
“轻奢品”。

马琳洁说：“相对网络上海量但是往往比较
粗糙的信息而言，报纸在有限版面上提供的报道
是经过筛选和深加工的，这些精选出的内容在任
何时候都为读者所喜闻乐见。 ”

“虽然如此，但面对如今新媒体的快速崛起，

我们不能与趋势为敌。”马琳洁说，作为处在前沿
地带的媒体人，在坚守传统媒体“内容为王”的同
时，对新媒体也有着十分清晰的认知。

“内容为王，再加上科技的翅膀，才能实现该
报业的新发展。 ”马琳洁认为，每一个媒体人都应
该发挥出当前固有的优势，以合作开放的心态，拥
抱未来，这样才能带领传统媒体走向新的春天。

新媒体时代，报业发展何去何从？马琳洁说：

“以前我们是不紧不慢地向前走， 而现在我们要
跟着市场一起跑。 现在人们置身于信息传播渠
道多样化的环境中， 我们应该鼓励各种传媒都
充分发挥好各自的功能，从舆论宣传上、信息服
务上、 文化娱乐上， 对社会的构建提供信息支
持。 利用我们的品牌优势，整合资源，提供产品
和服务，用最低成本验证市场，并在可营利的领
域生根发展。 ”

交流经验 助力美丽乡村发展

———访《玉林晚报》副总编覃春荣

“信阳比想象中美太多！虽然是第一次来信
阳，但感觉十分亲切。 ”昨晚，前来参加“全国晚
报社长总编信阳行”活动的《玉林晚报》副总编
覃春荣欣喜地说道，“信阳新区规划好， 道路宽
阔，高楼林立，绿树成荫，非常大气。 ”

覃春荣告诉记者，来之前他特意查阅资料，

了解到信阳历史文化悠久，旅游资源丰富，信阳
毛尖更是“中国十大名茶”之一。“这次活动将给
我们全国晚报兄弟媒体提供一个了解信阳、触
摸信阳的最好机会， 我很期待未来两天的行
程。 ”覃春荣说。

“信阳和玉林的共同点很多，比如两地在美
丽乡村建设方面都各有特色和成绩。 ”覃春荣说，

玉林是农业大市，农村人口居多，在美丽乡村建
设方面起步较早，目前已打造了现代农业“五彩
田园”，引进生态项目，主打生态农业牌。

“信阳的美丽乡村发展也是有典型有特色，

美丽乡村郝堂村我们早有耳闻，注重低碳生态，

发展休闲观光农业是美丽乡村建设的重要方式
之一。 ”覃春荣说，“在助力美丽乡村发展上，媒
体也要承担起责任，宣传好引导好，让美丽乡村
建设扎根人们心中。 ”覃春荣告诉记者，此次活
动，他们将深入郝堂村，实地探访信阳的美丽
乡村建设，交流经验，共同发展。

宜居环境是宝贵财富

———访《洛阳晚报》执行副总编兼采访中心主任张亚武

“宜居的环境是信阳的宝贵财富。 ” 昨日，

《洛阳晚报》执行副总编兼采访中心主任张亚武
这样说道。

信阳这座城市对张亚武来说比较陌生，但
也比较熟悉。陌生，是因为没在这里生活，熟悉，

是因为身边有几位信阳籍同事。 在跟他们一起
交流的时候，这几位同事都会说及家乡的美丽。

“他们说，信阳的环境好，空气好，水好，茶壶都
没水垢。”宾馆里的茶壶里，真的就没有水垢，这

对于讲究实事求是的新闻工作者来说， 是一个
很好的证明。“我们是连续七届的中国十佳宜居
城市。 ”记者也不忘介绍信阳。

听说过信阳的美，也见识过在朋友圈里所
发的信阳美景图片，见识了很多信阳菜馆的红
火，跑了十年旅游新闻的张亚武认为，信阳在
旅游方面有后发优势。 他认为，旅游是一个综
合性的行业，并不局限于游景点。 山、水、植被、

饮食、茶叶，信阳具备旅游的很多优质因素，可
以围绕茶、环境等做文章，放大这些优势发展
旅游。

为革命老区发展凝心聚力

———访《鄂东晚报》总编辑刘彦友

“信阳和黄冈同属大别山革命老区，两地相
距不足

300

公里， 在传承红色文化和倡导绿色
发展上，我们理念相同，目标相同。”昨日，《鄂东
晚报》总编辑刘彦友在接受记者采访时表示，站
位区域合作的大背景下， 着眼大别山革命老区
振兴发展规划，顺应媒体融合的新趋势，我们更
应该不负大别山革命老区的滋养，共谋发展、共
赢未来。

刘彦友说， 信阳和黄冈在经济发展过程中
的许多层面有相似点，尤其是在优势资源、发展
政策和面临的机遇上都有相通之处。“信阳的新

县和黄冈的红安县都走出了许多革命先辈，助
力大别山革命老区振兴发展， 需要媒体形成区
域联盟，共同推广，让更多的人了解老区、支持
老区。 ”

虽然是第一次来信阳， 但是刘彦友直言对
“信阳毛尖”早已非常熟悉。 “信阳毛尖名气大，

在我们本地也非常有市场，我们映山也产茶，但
是相比较而言， 信阳在打造信阳毛尖品牌上的
做法很值得学习。 ”

刘彦友表示， 助力大别山革命老区精准扶
贫，媒体要合力推广红色旅游，同时，为老区的
农产品推广搭建电商平台， 加强各地的项目沟
通。
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深入革命老区 讴歌信阳新貌

———全国晚报社长总编信阳行访谈录

弥补短板 更好地发挥纸媒优势

———访中国晚报工作者协会秘书长王炳云

“虽然这是第一次来信阳，但是早已经品尝
过信阳毛尖了。 ”昨日，中国晚报工作者协会的
王炳云秘书长接受记者采访时说， 自己对信阳
很有兴趣，对信阳毛尖、豫南明珠南湾湖、避暑
胜地鸡公山早就神往已久， 这次可以具体感受
到信阳的风土人情和厚重的历史文化， 所以对
接下来的看信阳活动十分期待， 也希望通过这
次以“深入革命老区讴歌信阳新貌”的走转改
采访活动，对信阳有一个更加全面地认识。 这次
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余家的编辑记者齐聚信阳， 对宣
传信阳也起到了很好的促进作用， 可以通过其

他兄弟晚报的版面把信阳的发展、 信阳的变化、

信阳的潜力传递到全国各地的读者面前，从而搭
起信阳与各地共同发展的平台。

王炳云说，目前，许多传统媒体正在探索新老
媒体融合之路，以便弥补自身“短板”，更好地发挥
自身优势，进而开创出更广阔的发展空间。面对新
媒体的冲击，纸媒面临的生存环境越发困窘，媒体
竞争越激烈的时候，强者更强，弱者更弱，一方面
要坚持把报纸办好，让受众更加接受；另一方面要
拓展其他业务，应该实行立体化、多元化经营，加
强与新媒体合作， 充分利用现有的新媒体资源为
报纸服务， 在报纸这个主业之外， 向其他领域发
展，而不是单纯地靠卖报纸，依靠广告收入。
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