
我们身边的

文明餐桌

信阳正式迈入“全光网”时代

本报讯（记者李宇见习记者戴子翔
袁野）

12

月
8

日上午，当市政府副市长张明
春和河南联通公司副总经理冯仕军共同关
闭全市最后一个程控交换设备电源时，服
务信阳人民

20

多年的程控交换设备彻底退
出了信阳的历史舞台， 同时也标志着信阳
正式迈入“全光网”时代。

为深入落实“宽带中国”、“宽带中原”

战略，信阳联通从去年
9

月份起全面启动宽
带光改工作， 到今年

11

月底累计投入资金
3.5

亿元，改造驻地网
4935

个，建成宽带端
口
60.97

万个， 改造光纤宽带用户
34

万户，

全面完成全市所有城区、 乡镇和农村的宽
带光改工作。

张明春说，信阳“光网城市”的建成和
开通，告别了一个旧时代，迎来了一个新
时代。市委、市政府高度重视信阳“光网”

的建设， 对信阳联通长期以来在我市通
信事业发展和服务经济社会发展方面所
作出的贡献始终给予充分肯定。 希望信
阳联通公司以“全光网” 城市建成为契
机，进一步励精图治，奋发有为，为推进
我市加快信息化建设、 打造数字化信阳
再立新功。

□
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创建品牌产品 树立名牌企业

新县大别山旅游开发信息咨询服务有限公司发展商标战略获好评

大力实施商标战略 引领信阳经济腾飞

近年来，新县工商局在县委、县政府和市工商
局党组的正确领导下， 以服务全县经济社会健康
快速发展和企业做大做强做优为己任， 大力实施
“商标富农、商标强企”工程，积极帮助企业、商户
注册商标，争创知名、著名、驰名商标，取得了较好
的成绩。

在日常工作中，提前制定商标培育发展规划，

明确商标发展目标，加大商标法的宣传力度，营造
商标发展的良好氛围，同时加强行政指导，帮扶企
业培育品牌，加强商标专用权保护，维护商标人的
合法权益。经过几年的努力，全县商标注册数量迅
速增长，创品牌数量和质量均有明显提高。截至目
前，全县共计拥有有效注册商标

419

件（其中农副
土特产品商标

184

件，羚锐商标
130

件，工业产品商
标
17

件，旅游商标
17

件，服务商标
6

件，烟花爆竹商
标
2

件，劳务商标
1

件，其他注册商标
62

件）。全县拥
有中国驰名商标

2

件，省著名商标
4

件，市知名商标
4

件。

为了进一步促进商标品牌发展战略工作，新
县工商局不断加大宣传力度， 逐步提高公众和企
业的商标意识， 并加大对商标品牌发展战略的资
金投入，对于能积极争创知名、著名、驰名商标的
企业和经济实体缺乏流动资金的给予适当的资金
支持，扶持企业实现品牌创新；县政府出台相关政
策对获得知名、著名、驰名商标的企业给予一定
的奖励：对

2014

年度获得国家驰名商标企业河南
新林茶叶有限公司奖励

10

万元，对
2014

年度获得
省著名商标企业新县大别山旅游开发信息咨询
服务有限公司、 新县安太食品有限公司各奖励

5

万元，对
2014

年度新注册农产品商标单位和个人，

新集镇江淮生态绿茶农民专业合作、新县新华酒
店、河南新林茶叶有限公司、新县豫南葛源种植
农民专业合作社、沙窝镇沙窝居委会蔡超、新县
业建茶叶种植农民专业合作社、 新鲜大地茶叶有
限公司各奖励

5000

元。另外，新县工商局采取多种
措施开展商标战略工作，如加大商标执法力度，保
护注册商标专用权；加强行政指导，帮扶企业培育
品牌等。

经过几年的努力， 新县实施商标战略和培育
商标发展规划的成效已经初步显现， 全县商标注
册数量迅速增长， 创品牌数量和质量均有明显提
高，取得了较好的经济效益和社会效益。

“新林玉露”杯2014年驰名商标、著名商标巡礼

茶园秋色茶园一角

新县大别山旅游开发信息咨询服务有限公司兴建于
2005

年
3

月，位于“红色土地”信阳市新县，立足新县“红色
资源”优势，从事旅游开发、茶叶种植、加工和销售等特色服
务，联合建立无公害生态茶园

600

亩，并逐步完善公司加农
户的组成模式，合理配置资源，企业呈良好的发展势头。在各
级政府和职能部门的支持下，公司实施“商标战略”，确立“创
品牌产品，树名牌企业”的经营理念，主导产品“香山翠峰”先
后获评信阳市“知名商标”、河南省“著名商标”。

“香山翠峰”商标于
2009

年
4

月正式被国家商标局核准
注册，公司对商标的使用、管理和保护十分重视，配备精干的
专业技术队伍，全程对产品进行跟踪调查和保护，对已发生
的商标侵权假冒行为依法进行打击。 质量是企业的生命，也

是品牌的保证，公司在生产各个环节苦练内功，努力塑造名
牌产品和企业形象。他们不断强化质量意识，制定质量标准，

规范员工行为，从源头上解决农兽药残等长期困扰茶叶安全
的问题，从根本上保障产品质量安全，极大地提升“香山翠
峰”茶叶质量安全水平和对外知名度。 公司领导高度注重茶
叶的科技含量，通过高新技术的投入，实用技术推广，提高
现有茶类的品质水平，并降低生产成本，保证“香山翠峰”品
牌质量处于市场领先地位，在消费者中树立良好信誉。 在市
场发展中，公司不断改进产品包装装潢，提高产品外观质量
和适应市场的能力，同时，开发出适于市场和人民生活不断
增长所需求的茶叶深加工产品，提高茶产品的附加值和经济
效益。

记者在采访中了解到，“香山翠峰”为了保证产品质量，

扩大声誉，有着严格的采摘制度、工艺流程和杀青原则。 采
摘是分期分批，勤采嫩采，

1

芽
1

叶的品质占到
95%

，在采摘
过程中，严格做到“五不采”———非福鼎大白品种不采；受病
虫危害叶不采；对夹叶、鱼叶不采；超过

1

芽
2

叶初展不采；

高温烈日不采； 鲜叶采回后及时送进摊青房内分级摊放。

“香山翠峰”的工艺流程具体为，鲜叶采摘，分级摊放，高温
杀青，中温揉捻整形，初烘，摊晾，复烘，拣剔包装，整形前是
在连续两口斜锅中进行；整形后在炕烘笼中进行。 杀青的原
则是， 高温杀青， 先高后低， 杀透杀匀。 锅温要求

160℃～

180℃

，每锅投叶量
0.4

千克，用特制炒把将叶子在锅中上下
抖动，当水分和青臭气迅速散发，叶子变软，叶色暗绿时即
可轻揉裹条。 通过这些细致工作分解，“香山翠峰”形成了自
己独特的风格，得到了广大客户的普遍好评，在市场中享有
很高的声誉。

为了使“香山翠峰”这一品牌在激烈的市场竞争中站稳
脚根，打响名声，公司领导层做了大量的工作，在开拓工作
中，不断加大宣传力度，加强产品品牌宣传，从多方位塑造知
名品牌形象，先后在河南电视台、《质量时报》等媒体和网络
推介“香山翠峰”系列产品广告，累计投入超过

300

万元对
“香山翠峰”品牌大力宣传，产品已深入人心，知名度不断提
升。经过长期发展和不断努力，先后获得“信阳市知名商标”、

“茶叶畅销品牌”、“无公害农产品生产企业”、“守合同重信用
企业”、“河南省著名商标”等多项殊荣。

目前，新县大别山旅游开发信息咨询服务有限公司在国
内已建立了以北京、深圳、郑州、武汉、济南等大中城市为中
心的销售网点，形成了初具规模的销售网络，建立了产、供、

销完善的销售体系。始终坚持“立足资源搞开发，面向市场求
发展，靠质量求生存，靠科技增效益，靠营销促发展”的管理
经营理念，内抓管理，外树形象，不断强化体制创新，管理创
新和科技创新，企业的经济效益和社会效益同步提高，为发
展新县区域经济和新农村建设作出了积极贡献。

本报记者叶红王婷

“香山翠峰” 商标，

2014

年被省工商局认定
为河南省著名商标。

实施商标战略

新县在行动

信阳市商标战略领导小组办公室、信阳日报社联办

我市文明河南建设工作会议召开

本报讯（记者秦旭）

12

月
8

日上午，我
市召开文明河南建设工作会议。市委常委、

宣传部部长焦豫汝出席会议。

焦豫汝通报了各县区文明河南建设和
“践行价值观、文明我先行”活动推进情况。

焦豫汝强调，一要深化认识，努力扩大
宣传。文明河南建设是省委、省政府贯彻
落实党的十八大关于促进“五位一体”协
调发展、 培育和践行社会主义核心价值
观、推动精神文明建设的重要举措，是我
市创建全国文明城市、推动经济社会协调
发展的有效载体。各县区、各单位一定要
高度重视， 把这项工作摆上重要议程，加
大力度，明确重点，精心组织，形成合力。

二要明确任务，全面落实方案。各县区、管

理区、开发区要按照市里方案，出台本地
实施方案，进一步细化任务，明确责任，扎
实推进。三要找准结合点，融入各项工作。

各县区、 各单位在推进文明河南建设、落
实《行动方案》时，必须结合不同领域、不
同行业和不同群体的实际情况，明确具体
要求，有针对性地持续推进。四要树立标
杆，多出精品。要突出品牌建设，强化示范
引导，通过树标杆、抓引导、创品牌，促进
形成见贤思齐、 向上向善的良好风尚。五
要坚持问题导向，营造良好的社会风尚。各
县区、各部门在推进工作中，要强化问题意
识， 树立问题导向， 着力解决一批群众关
心、社会关注的突出问题，促进树立正确的
价值理念和道德风尚。

阿里巴巴信阳产业带正式揭牌上线

本报讯（记者李宇见习记者戴子翔
袁野）

12

月
8

日，阿里巴巴信阳产业带正式
揭牌上线。 市政府副市长张明春出席仪式
并讲话。 河南省联通公司副总经理冯仕军
出席仪式。

张明春围绕如何做好产业带的运营，

对相关各方提出要求：一是要规划好，组织
好；要开阔视野，放眼长远，科学制定产业
带的长期发展规划和阶段性发展目标。二
是要配合好，支持好；市、县政府有关部门
和第三方运营商联通公司要加强互相配
合，做好产业带应用推广的对接工作，要有

计划、 有组织地联合开展产业带宣传推广
活动， 有效提高产业带入驻企业数量和质
量。三是要学习好，应用好；要不断学习外
地产业带运营成功经验，摸索市场规律，完
善运营机制，把信阳产业带做大、做优、做
强，做成信阳的一张名片和品牌。四是要服
务好，支撑好；市直有关部门要发挥职能作
用，切实做好政策和资金支持，努力为产业
带发展创造良好的政策和舆论环境。

最后， 张明春和冯仕军共同为阿里巴
巴信阳产业带上线揭牌。 这也标志着信阳
电子商务发展迈入了一个新的时代。

小餐厅 大文明

12

月
7

日下午
5

时
30

分，清脆的下课铃
声打破了信阳市特殊教育学校的安静，得
知特校的“文明餐桌”颇有亮点，记者踏准
学生就餐的节奏决定前往一探究竟。

记者的突然到访让该校办公室主
任胡平很是意外。得知来意后，她热情
地邀请记者跟学生们共进晚餐，“来，尝
尝我们特校的饭菜！”

不大的餐厅干净而整洁， 走进去，

随处可见“粒粒皆辛苦”，“一粥一饭当
思来之不易”等宣传标语。餐厅后墙上，

一条“文明用餐，从我做起，不剩菜，不

剩饭”的横幅分外醒目，“这是我们前不
久在创建全国文明城市系列主题教育
活动中举行的一次文明餐桌签字活
动。”胡平向记者介绍道。凑近一看，上
面密密麻麻地写满了学生的签名，比语
言更为有力的则是他们的行动。打饭的
窗口秩序井然，今天的晚餐是包菜炒千
张、米饭和红豆粥，“王师傅，来给我们
打两份饭，我们边吃边聊。”

记者注意到，用餐期间有几个带着
红袖章的学生穿梭其间。 胡平告诉记
者，这是他们的餐厅监督员，“主要是维
持用餐秩序，而且还要规范学生的用餐
礼仪，不能跷二郎腿，不能嬉闹。”诚如

所言，仔细看去，学生的用餐礼仪十分
规范，整个餐厅没有吵闹，没有喧哗，只
有汤匙与餐盘的摩擦撞击声，静与动在
这里有了完美的结合。

餐厅的厨师王祖新和吴学忠在这
里工作

3

年有余，“记者同志， 来看看我
们的菜谱吧。” 一份精心搭配的菜谱有
荤有素，科学营养，“每顿我们都是按照
食谱严格来的，有时候我们还会根据学
生的意见适当调整。”一日三餐，他们为
学生们量身定做的饭菜很少剩余，“现
在不都提倡节俭嘛，在保证学生吃饱吃
好的前提下，每顿该做多少我们心里有
数！”食以安为先，主管学校餐厅的副校

长罗炜告诉记者，餐厅的供货来源都是
有资质的食品配送公司，关于此方面的
检测制度，学校后勤方面有专门的食品
卫生检查小组，对食品质量和数量进行
验收并索证索票。

小细节，构筑的是孩子们的真品性；小
举措，映射出管理者们博大的爱生情怀；小
餐桌，彰显出以俭为美的大文明。这，便是
这顿特殊的晚餐带给记者的最大感动……

中银e社区：打造互联网时代的O2O生态圈

本报讯（见习记者戴子翔通讯员
洪利）中国银行积极拥抱“互联网

+

”

时代，主动调整发展战略，于
2014

年
提出了自己的网络银行发展规划，以
开放平台、虚拟支付平台、大数据应
用平台、基础云服务平台为四大基础
平台，打造支付、理财、融资、跨境、产
业链以及生活综合服务等六大产品
服务体系， 并重点在跨境、 小微、社
区、 移动金融

4

个领域构建新的金融
业态，即“

4+6+4

”战略布局。这是一
个“互联网

+

金融”的新生态战略，积
极实践了一项集开放、创新、个性、普
惠等特征于一身的网络金融创新模
式———中银

e

社区。

e

社区以“平台
+

服务”运作模式，

通过“标准化封装”金融
API

应用接
口向合作伙伴及客户等第三方用户
提供安全、稳定、便捷的金融接入服
务，将银行服务“融”入移动互联网，

“融”入各类商业生态系统，“融”入非
金融服务领域， 逐步实现金融和相关
产业（商业）的深度融合，朝着“每人都
有一个移动银行”的目标稳步前行。

中银
e

社区都能满足客户什么样
的需求呢？首先，从提升社区服务水
平入手，用“利他、透明、体验”的新思
维打造开放平台，让物管、商家、客户
形成一个利益共享闭环，为社区客户
创造价值，通过“四个绑定———客户、

手机号、银行卡、房产”实现社区居民

生活缴费、报事报修等社区服务的移
动互联网化， 轻松享受社区生活，并
在提供服务的同时形成数据积累；其
次，中银

e

社区从生活消费端入口，整
合社区周边商户和电商，把握社区客
户在衣食体美娱等各个方面的消费
习惯， 提供在线预订、 线下消费的
O2O

服务，从而实现物业、小区乃至
街道、市区的互联网化，掌握客户信
息流、资金流；最后，通过客户在

e

社
区上留下的数据积累辅以大数据分
析方法， 银行可以获知客户偏好，实
现精准服务。从这一层面讲，中银

e

社
区并不是一项单纯的产品或者服务，

而是移动互联网时代的商业银行
O2O

生态圈。

作为中国银行在信阳地区的分
支机构，信阳中行开展了多种形式的
中行互联网金融推介和产品体验活
动， 普及了以中银

e

社区为重点的中
国银行互联网金融相关业务、产品知
识，取得了良好效果。在社区金融服务
上， 该行陆续与

11

个社区和单位签订
合作协议， 在着力打造银行和客户共
同成长的生态环境， 提高社区金融生
活质量方面作出了积极探索。

担当社会责任做最好的银行

12

月
5

日，市水利局在南湾水库开展了以“创建生态文明，水土保持
你我同行”为主题的志愿服务活动。活动结束后，志愿人员对南湾水库
大坝进行了保洁，捡拾垃圾。 苏立友摄

我市培训少数民族科级干部

本报讯（朱玲）近日，由市委组织
部、市民族宗教事务委员会联合举办的
全市少数民族科级干部党性教育培训
班在大别山干部学院圆满结束。

此次培训采取专题讲座、 现场教
学、音像教学、情景教学、体验式教学等
多种形式，为学员们解读了中央、省委
民族工作会议精神， 加强民族政策教
育； 立足大别山丰富的革命历史资源，

为学员们深刻剖析了大别山革命精神
及其时代价值，加强理想信念教育和革
命传统教育。

此次培训将“动起来”体验与“静下
来”思考有机结合，让党性教育走近历
史、走近现实、走近心灵，让学员们从革
命历史中汲取正能量，达到了在增强党
性上见成效、 在改进作风上见成效、在
提高能力上见成效的培训目的。


