
7

月
11

日下午，信阳新纪元雪佛兰
4S

店迎来隆重的
8

周年庆典。活动当天除了进店礼、

交车礼、置换礼等
8

重大礼外，当天订车的客户还可以自己亲手制作蛋糕，和新纪元一起过
生日，同时还有机会抽取冰箱、空调扇、自行车、帐篷等大奖。最终本次活动斩获

68

台订单。

图为活动现场。 本报记者董文俊摄

□

本报记者刘远强

全球召回 一个气囊引发的惨案

据报道，本田公司近日宣布将
在全球范围内额外再召回

450

万辆
存在安全气囊隐患的问题车辆。目
前，因为高田安全气囊缺陷而丧生
的消费者达到了

8

人。 本田公司表
示， 此次额外召回的

450

万辆汽车
并不涉及美国市场， 其中有

163

万
辆问题车位于日本市场，为飞度小
型车和

CR-V

紧凑跨界
SUV

， 目前
本田仍在整理其他市场受影响车
辆的细节信息。上一次本田召回高
田气囊车是在

5

月
14

日，涉及
480

万
辆。

超过
4000

万辆史上最大规模召回
自
2008

年高田缺陷气囊浮出水
面开始，据报道，因安全气囊在弹出
后突然爆炸并弹出金属碎片， 至少
已经造成数人死亡和超过百起伤害
事故。 全部死亡案例都发生在本田
汽车上。 直到通过专家调查发现高
田气囊存在的巨大隐患， 以日本车

企为代表的全球汽车， 此次才开始
集中性地大面积召回。

截至
7

月初，所有车企因高田气
囊总计召回了超过

4000

万辆汽车，

是历史上最大的一次汽车召回。 高
田公布的使用有安全隐患气囊的汽
车品牌涉及丰田、本田、马自达、宝
马、日产、三菱、斯巴鲁、奔驰、奥迪、

克莱斯勒、福特和通用。目前，尚无
法精确统计究竟有多少高田气囊
需要更换，预计召回数量还会继续
增加。

事情的起因， 全球汽车业并不
陌生： 日本东京汽车零配件商高田
公司生产的安全气囊， 副驾驶气囊
展开时，气体发生器容器可能损坏，

导致碎片飞出，伤及车内人员，存在
安全隐患。之所以说并不陌生，是因
为高田气囊问题由来已久。 在过去
近十年内， 断断续续发生的因采购
高田气囊而召回的国际汽车案例，

就没有停止过。只不过，此次高田气
囊的问题， 引发了全球广泛性的召
回。

国产自主品牌厂商集体失声
作为全球第二大的安全气囊供

应商，高田在中国也有不少客户，不
过在全球已经发起超

4000

万辆召回
的背景下， 高田的中国客户目前还
没有发出声明， 更没有发起车辆召
回。据了解，使用高田气囊的主要中
国自主品牌厂商有吉利汽车， 一汽
轿车和上汽集团等。 如上汽荣威
950

、 一汽奔腾
X80

等车型均有使用
高田气囊。根据上海高田的介绍，该
公司产品供应的国内客户还有东风
汽车和长丰汽车等。

爱车装的是高田气囊怎么办？

7

月
13

日，国家质检总局发布了
关于高田气囊的安全提示。 自

2013

年以来， 多家汽车生产者因高田气
囊气体发生器异常破损、 金属碎片
飞溅问题在全球范围内召回的车辆
达到

4000

万台，主要分布在美国、日
本和中国市场。 中国市场已累计召
回
47

次， 涉及车辆
240

余万台，

37

个

车型。根据高田公司提供的数据，截
至今年

6

月，因该问题在全球造成了
6

起死亡事故，并造成了近百起人身
伤害事故，存在严重的安全隐患。

鉴于高田气囊问题影响范围
大，车型多，且召回车辆的年款范围
广， 为了减少和避免因高田气囊缺
陷造成人身伤亡事故的发生， 国家
质检总局提示使用相关车辆的消费
者及时与生产者或授权经销商联
系， 确认您的车辆是否在召回范围

内，并尽快实施召回免费维修，以消
除安全隐患。

据了解， 如果在交通事故中发
生因气囊气体发生器异常破损、金
属碎片飞溅而造成乘员伤害的情
况， 请有关单位和个人及时登录国
家质检总局缺陷产品管理中心网
站、 关注微信公众号或者拨打国家
质检总局缺陷产品管理中心热线电
话， 报告有关伤害情况或者提交相
关缺陷线索。

□

本报记者张继疆
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汽车时代

06

□

刘远强

“路怒症”是病 得治！

继今年
5

月初， 因别车行
为， 成都男司机暴打女司机事
件后，

7

月
5

日，北京房山区京周
路上发生一起车祸， 两辆小客
车行驶中因司机斗气， 车辆失
控撞向路边公交站台，造成

5

名
无辜路人死亡。 两辆小客车的
司机宋某和李某因涉嫌以危险
方法危害公共安全罪， 被房山
警方刑拘。

就在此前， 河南新乡两名
司机斗气一人被捅致死； 武汉
两名司机也是因为开车斗气，

最终以一辆车撞向水泥护栏，

车头撞毁告终。 本是一起很普
通不过的礼让行为， 一些司机
就是为了争个面子不惜互爆粗
口、拳脚相向，甚至拿他人生命
当儿戏。 是什么样的心理纵容
这些司机不顾后果地去“玩
命”？

有媒体对司机调查显示，

受访者均后悔不该开车斗气，

多数司机表示遇上斗气顾不上
想太多，先解了气再说。反正自
己在车内是安全的， 不会存在
生命危险， 否则不会冒险斗气
开车。就在这样的心态之下，他
们往往将路人的生命安全抛之
脑后，置之不理，最终酿成灾祸
受到法律严惩。

近几年， 随着人民生活水
平的提高， 汽车陆续走进千家
万户。“开车族”越来越多，随着
这个群体越来越壮大， 他们共
同的“症状”也越来越明显。这
群人中， 无论是知书达理的小
资，还是风度翩翩的白领，往往
当他们握紧方向盘时， 都变得

脾气火爆、脏话乱飙，这种通病
被叫做“路怒症”。这种现象，在
喜剧片《簈丝男士》里面被刻画
得生动、形象，剧中调侃了新司
机和老司机的区别， 说新手都
是稳稳当当开车的， 老司机开
车就让人不忍直视：“你会不会
开车，你怎么开车的！靠……”

一连串的脏话。 虽说现实中并
不是每个司机开车时都像大鹏
扮演的老司机， 但是艺术来源
于生活， 这样的人在我们身边
也是比比皆是。

“路怒症” 轻则损失财产，

重则危及自己和他人生命安
全。 导致驾车风气如此暴戾的
原因， 一方面是因为没有严格
的法律约束， 一些人才会肆无
忌惮。另一方，这种陋习已长期
形成， 并成为很多新老司机效
仿的对象。当今，在多发的“路
怒”行为之下，治理这种病症，

只有加大法律惩处打击力度，

让司机视“路怒” 惩戒为高压
线， 养成由不敢碰到内心不愿
碰的自觉意识， 才能有效杜绝
开斗气车引发的灾祸。

在生活中， 如果我们能够
多一分宽容之心， 少一分暴戾
之气， 便不会引发不必要的纠
纷、血案。消除“路怒”，靠法律
惩处仅仅是外在的， 关键是司
机要从内心自我约束、 自我控
制。良好的社会氛围，需要人人
参与，共同营造！如何给下一代
树立榜样， 值得我们每个人反
思！

中考放榜 六成车企未及格

展望岁末 股车红绿两相宜

年中是一个关键时间点， 时间
过半，任务也要过半。与其他行业略
有不同， 汽车下半年销量要略多于
上半年。明面上及格线仍为

50%

，暗
地里底线是

45%

。不过，今年上半年
车市的低迷远超年初预估。即便底
线的“

45%

”之于今年车企，也是难
以承受之重。

7

月
5

日，中国乘用车联
席会公布最新汽车产销数据，上半
年，中国共销售广义乘用车

988.8

万
辆，同比增长

8.4%

，增幅低于去年。

记者统计，超过六成车企未能达到
50%

及格线，超过三成低于
45%

，有
小部分车企甚至低于

40%

。下半年，

为冲击年度销量目标， 车企卖车会
“不择手段”。在上半年“官降”基础
上再降价，会是大概率事件。

今年上半年，本土车企最为抢
眼。销量多数超过

45%

，长安和吉利
甚至超过

50%

，一扫去年“十二连
降”的颓势，并将市场份额重新提

升到
43%

的高度。本土车企此轮反
弹

SUV

居功至伟。去年以来，本土
车企集中发布

SUV

新品， 海量、低
价、山寨……以前被用在轿车上的
战术， 这一次娴熟地运用在

SUV

上，并成功抓住市场热点，表现出
强大的市场杀伤力，打了合资对手
一个措手不及。

但是， 风光背后存有隐忧。本
土车企在

SUV

上的成功难以掩盖轿
车大幅下滑的尴尬。 今年上半年，

本土车企在轿车上表现毫无亮点，

不得不用
SUV

的销量上涨弥补轿车
销量的下滑。在汽车制造业，研发、

制造、工艺、可靠性、耐久度、安全
性以及市场营销能力构成一个汽
车企业的综合实力，而轿车是衡量
其实力高低的标准。 放眼全球，排
得上的汽车巨头，安身立命的车型
无一不是轿车，

SUV

只是辅助。

今年下半年， 还有一大批本土
SUV

新品排队上市。 本土车企打算
抓住

SUV

这根救命稻草不放。 这种
“搏命”的架势与股市中利用杠杆做
短线的手法没有不同。 成功则大赚
特赚，失败则有被强行平仓的风险。

2007

年，当沪指站上
6124

点历
史最高位时，车市无人问津。再往

前，

2004

年股市向好时， 中国车市
在深秋中感受凉意。 车市不像股
市，一入侯门深似海，没有离场一
说，不能奢望有“国家队”，也不能
指望有“接盘侠”。车市里，谁都是
主角，谁都是断后者。好日子一起
过，坏日子一起挨。正是这种没有
退路的战场，成就中国车市今天的
辉煌，将来也会如此。跌一跌，会更
健康。车市从来不怕跌，下跌是为
下一轮增长做准备。

今年上半年， 在持续不断的车
企“官降”当中，汽车市场售价大幅
降低。与去年同期相比，卷入“官降”

车型的售价最少低了
2000

元， 最高
则超过

5

万元。今年下半年，随着股
市企稳，会有资金逐步回流到车市，

被压抑半年的汽车消费需求会逐步
释放。不过，僧多粥少，数量有限，将
导致车市进一步的价格战。

为避免“爆仓”，也为保证资金
链不至于断裂， 不管主动还是被
动，今年下半年经销商都将加入战
团，不能再像上半年一样，选择观
望，甚至“侵蚀”车企的“官降”。届
时，车企的降价会与经销商让利真
正叠加在一起，让消费者享受比上
半年还要大的优惠幅度。这些优惠
并不全是现金，会以旅游券、维修
券等形式出现， 就算刨除掉水分，

也还是划算。此外，为刺激消费，车
企正在酝酿新的促销方案，内容包
括无息贷款、赠送保险、免费拍牌
等。其中，无息贷款最吸引人，能直
接与股市抢夺资金，股市“套娃”在
无需“割肉”的情况下，还能做到买
车或换车。

三伏天 让爱车经受住“烤”验

7

月
14

日上午，市民唐女士
向记者反映，

13

日，她驱车回商
城老家走亲戚， 不料返程的路
上爱车突然熄火， 即便重新启
动发动机， 怎么踩油门也提不
上劲儿来， 只听见车辆引擎盖
传出“噗噗”的响声，“

3

年来第
一次遇到这种问题。”唐女士很
疑惑。

为了查明原因， 唐女士赶
忙打电话向朋友求助， 发现是
水箱开锅了， 导致开锅的原因
是买车

3

年，她竟然从来没有换
过防冻液。去掉拖车费

600

元不
说，送去修理厂维修，修车师傅
告诉她由于水箱开锅导致缸体
变形维修费用需要

3000

多元。

“都怪自己平时不关心保养问
题， 刚进三伏天就发生这种烦
心事儿！”唐女士后悔地告诉记
者。

针对此事， 记者采访了北
京现代信阳和润

4S

店的售后经
理徐建华。他表示，唐女士

3

年
没换防冻液与汽车保养规定不
符，更换防冻液一般为每

2

年一
个周期， 劣质防冻液更换时间
则更短。“唐女士的爱车出问题
主要是由于水箱缺水造成。”徐
建华向记者介绍， 汽车的散热
原理是将发动机缸体的外壁做
成散热片状安装在密闭的机壳

内， 通过两根进出水管与水箱
连接， 在循环水泵的作用下进
行循环， 然后用循环水流将发
动机缸体上的高温带至中网内
的散热水箱内， 最后通过水箱
外部的散热装置将热量散发到
空气中， 冷却后的水流再继续
循环工作。“水箱一旦缺水，便
达不到标准散热效果， 如果唐
女士行车过程中及时发现水温
表指针明显上升， 停车降温后
送往附近维修厂检查一下便不
会造成这种后果。”徐建华说。

徐建华最后提醒广大市
民，随着三伏天到来，我市气温
逐渐升高， 炎炎夏日是水箱开
锅的高发期。 由于正常保养只
是更换机油和三滤， 车主便忽
略了水箱还需添加或更换防冻
液一事。为避免发生开锅现象，

车主要不定期检查水箱是否缺
水、漏水，加水盒的水位线是否
在规定尺线内。 如果行驶过程
中发现仪表盘指针接近红线
（正常为中线），立刻停车降温，

并及时送往附近维修厂检查。

降温过程中千万不要擅自用手
揭开水箱盖， 由于水箱内的水
处于沸腾状态

,

加上里面有气
压， 揭开水箱盖容易被溅出的
水花烫伤。“广大车主应多了解
一些汽车保养知识， 不仅有助
于保护爱车， 还可避免不必要
的危险出现。”徐建华说。

“伏”兵四起 我市车企促销战白热化

7

月
13

日，今年的“伏天”悄然而
至，与上个周末千股飘红的红火相对
应的是我市突如其来的高温以及车
市各车企再次年中发力，从“庆生暗
战”直接进入了白热化促销战。今年
的中伏有

20

天，但在头伏的第一个周
末，

7

月
18

日，各
4S

店的促销战就如同
十面埋“伏”般，直接进入了高潮。

长安福特冰爽风暴
7

月
18

日， 长安福特信阳亮源
4S

店将推出“冰爽欢乐购全家总
动员”主题活动，现场将举办各种
亲子互动游戏，如芝麻开门、足球
争霸、

DIY

沙画，让您和孩子更加默
契，给孩子一个不一样的假期。

广汽传祺庆生八重礼
7

月
18

日， 广汽传祺信阳骏海

4S

店即将迎来周岁的庆典。活动当
天，将有不计成本的售前优惠和超
低折扣的售后优惠静候各新老车
主光临，并有八重好礼等待申城消
费者。其中包括：进店即可享受价
值

58

元精美礼品的进店礼； 凡进
店试驾客户均可获得定制礼品一
份； 购车惠上惠：

GS5

钜惠
3

万元、

GA6

钜惠
2

万元、

GA3S

钜惠
1.5

万
元、 限量

12

台挑战全年最低价；公
务员购车更享

5000

元油卡；现场享
受订车礼外再享受三重抽奖礼；保
有转介绍礼：老客户成功介绍新客
户均可享受送保养一次；参与传祺
“好车主”活动，既有机会获得

2

万
元现金大奖，并有机会游欧洲看巴
萨；当日进店保养可享受折扣价外
再赠送机油滤芯一个；当日置换指
定车型均可享受万元礼包一份。

悦达起亚网络团购
淡季购车优惠大，此时不出手

更待何时？

7

月
18

日，由信阳悦达起
亚

4S

店举办的网络客户大型团购
会将在该店展厅内举行。 据了解，

此次团购优惠活动由东风悦达起
亚厂方大力支持， 全系疯狂大放
价，优惠史无前例。活动期间，到店
保养爱车，工时费打

8

折，正常续保
送

5

张总价值
1000

元的保养卡；还
有
38

项免费检测。

据悉，活动当天购车还可享受“

0

利率低首付”的贷款政策，此外，还可
享受车辆置换现金补贴、 免费评估、

送终身免费常规保养。 活动当天，到
店签到即送精美小礼品，中心城区市
民还可享受免费专车接送。

长安马自达啤酒烧烤狂欢节
长安马自达信阳盛达

4S

店将
在
7

月
18

日下午举办啤酒烧烤狂欢
节暨厂价直销限时抢购会，活动期
间购车享八重购车大礼：购车循环
式抽奖，每满

5

名客户，举行一次抽

奖，抽取
1

名赢取
2000

元现金大奖，

当场兑现。 未抽中直接滚入下一
轮。除此之外，当天购车还可参加
砸金蛋赢礼品活动。

此外，活动当天，到店参加试
乘试驾的客户，只要通过微信关注
长安马自达信阳盛达微信公众平
台，即可赠送

1∶43

小车模
1

个；只要
在活动期间成功订购昂克赛拉车，

即可获赠
1:18

的原厂车模一部，购
CX-5

送
CX-5

原厂
1 ∶18

车模一部；

只要购买昂克赛拉，就可以获赠整
车
3M

品牌原厂贴膜，购买昂克赛拉
1.5L

车型还可直享
3000

元的国家节
能补贴； 购买昂克赛拉两厢车型
的女性车主可获赠

1

年的交强险；

购买昂克赛拉任意一款车型，可享
受“

1

年
0

利息
0

手续费”的“双零个
贷”支持，购买

CX-5

享
2

年
0

利率；任
意品牌旧车都可直接置换昂克赛
拉全系车型并可享受最低

3000

元
补贴， 置换

CX-5

享
4000

元置换补

贴；新老客户活动期间购买指定车
型，老客户可获

500

元加油卡，新客
户可获得

1

年
2

万公里延保。

得佳奥迪色彩汇
6

月
21

日的“奥迪
300

万感恩
季”拉开了我市年中各

4S

店促销的
序幕，不到一个月，得佳奥迪又推
出了新主题的购车优惠活动———

“

7

·

18

彩色购车专场汇”，再次用超
低价表现感恩

300

万奥迪车主的诚
意。活动当天，奥迪

A6L

，扔掉黑色、

保留沉稳、个性商务，推出黄金版，

白金版，纪念版，将为你点亮一成
不变的黑， 带来缤纷夏日色彩，呈
现多彩周末。

此外，

2015

奥迪东部区品牌体
验日将于

7

月
18

日拉开序幕。本报记
者受邀参加，零距离体验

S3

、

S5

、

S6

、

S7

、

S8

、

RS5

、

RS7

、

R8

等车型御风而
行的自由快感。 我们也将在第一时
间推出车型测评报告，以飨读者。

7

月
11

日，北京汽车信阳盛之润
4S

店组织的“激情夏日钜惠”

巡展走进如花似锦的大别山区，来到了被誉为“中国原生态醉美
山村”的信阳郝堂村。高性能

SUV

绅宝
X65

、硬派时尚越野北京
BJ40

、都市时尚高性能轿跑绅宝
CC

，与郝堂的美景相映成趣，吸
引了不少游客驻足品鉴。图为活动现场。

本报记者张继疆摄

□

本报记者董文俊张继疆
刘远强

□

本报记者张继疆


