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招商公告

为迅速启动光山县马畈镇天瑞新型农村社区建设，经
马畈镇天瑞新型农村社区建设指挥部会议通过， 决定采取
公开招商方式实施项目建设。现将项目相关信息公布如下：

一、项目简介
马畈镇天瑞新型农村社区是光山县“五十”工程之一，

该项目位于马畈镇徐寨村，省道
338

线北侧，与甘岗综合大
市场、天瑞水泥光山有限公司、马畈高中、阳光中学相邻。项
目占地

220

亩，总建面积
18

至
20

万平方米，社区内拟规划建
设便民服务中心、学校、养老院、超市、宾馆等生活和基础设
施，面向社会公开招商承建。

二、投资规模
该项目总投资（不含基础设施投资）约

4

亿元（以项目工
程决算实际发生额为准）。

三、招商方式
1.

天瑞新型农村社区面向社会全额引资方式进行建设。

2.

投标承建人首交
2600

万元即获得天瑞新型农村社区
建设项目招商投标资格，招商人最高按月息

18‰

支付利息。

3.

投标承建人中标后，所交
2600

万元即转为项目融资，

自中标之日起，按中标利率标准计息，未中标的投标人所交
2600

万元，开标后第二天退还（不计息）。

4.

投标承建人中标后，社区内房屋及基础设施等由中
标人全额垫资建设。

5.

中标投资承建人享受的其他优惠政策（详见招商文件）。

6.

投标人必须具有投资能力和相应投资建设经验。

7.

偿还中标承建人的投资来源于社区内所建房屋售房款。

四、报名条件
国内外企业法人、自然人均可报名。法人持营业执照、

法人身份证复印件， 自然人持个人身份证复印件自公告之
日起至

2015

年
6

月
3

日
18

时前到马畈镇天瑞新型农村社区建
设指挥部（光山县马畈镇人民政府）报名，报名时需交纳保
证金

2600

万元（该款存在指定账户）。

五、联系人
钱文斌（

13607618216

）

六、保证金开户银行
开户行：光山县农村信用合作联社马畈信用社
户名：光山县马畈镇会计集中核算中心
账号：

0000 0000 7011 1565 9012

光山县马畈镇天瑞新型农村社区建设指挥部办公室
2015

年
5

月
30

日

信阳日报社宣

声 明

●

兹有光山县全能农机专业合作社营业执照正、副本（注
册号：

411522NA000353X

），因不慎丢失，特声明原件作废。

●

兹有彭尹的高级中学英语教师资格证（证号：

20074116641001450

），因不慎丢失，特声明作废。

●

兹有余世民（余世明）所有的房屋坐落于平桥区明港
镇车站街

22

号，其房屋所有权证（证号为信房权证明住字第
2-3-3-22

号，为混合结构两层，建筑面积为
111.05

平方米），

因保管不善丢失，特声明作废。

●

兹有中国银行股份有限公司信阳新华路支行《保险
兼业代理业务许可证》（机构编码：

41150187689010800

，签
发机构：中国保险监督管理委员会，签发日期：

2012

年
8

月
8

日，有效期至
2015

年
7

月
30

日），因不慎丢失，特声明作废。

声 明

●

兹有河区金牛山十八里学校“河南省行政事业性
收费基金专用票据”（票号：

0593051-0593100

）， 因不慎丢
失，特声明作废。

●

兹有信阳市羊山新区茗源春茶叶有限公司税务登记
证副本（证号：豫国税信平字

４１３０２３０８４８３３１５６

号），因不慎
丢失，特声明作废。

●

兹有许有军、张玲之女许豫于
2012

年
4

月
9

日在平桥区
洋河镇卫生院出生，其出生医学证明（编号：

L411563541

），因
不慎丢失，特声明作废。

●

兹有白伟全所有的房屋坐落于河区申碑路金杯花
园
12

号楼
1

单元
4

层
401

号，其房屋所有权证
(

证号为信房权
证河区字第

041491

号，为混合结构壹套，建筑面积
98.57

平方米
)

，因不慎丢失，特声明作废。

●

兹有邹波、蔡小雨之女邹晨于
2008

年
10

月
7

日在浙江
省湖州市德清县人民医院出生， 其出生医学证明（编号：

I330031047

）， 之子邹景阳于
2010

年
10

月
26

日在浙江省湖州
市德清县中医院出生，其出生医学证明（编号：

Ｋ３３００４７１３３

），

因不慎丢失，特声明作废。

●

兹有永城市永全建筑劳务有限公司安全生产许可证
副本【证号：豫

JZ

安许证字（

2014

）

150336-01

】，因不慎丢失，

特声明作废。

认尸启事

2015

年
5

月
10

日
20

时许，在
S339

线商城县丰集镇洞冲村
路段发生一起亡人交通事故。死者为男性，

55

岁左右，身高
1.70

米，秃顶，上身穿蓝色长褂，下身穿灰色裤子，赤足，现尸
源未查清，有知其情况者，请与商城县公安交警大队联系。

联系电话：

13839733917

18303765110

商城县公安交警大队
2015

年
5

月
30

日

交房公告

尊敬的万家灯火城市广场购房业主：

万家灯火集团兹定于
2015

年
6

月
15

日，正式将万家灯火
城市广场

22

号楼
A

座交付使用， 届时请各位购房业主前来
办理接房的相关手续。

一、时间：

2015

年
6

月
15

日至
2015

年
7

月
15

日
二、地点：城市广场

21

号楼
4

层物业管理公司
三、工作时间：

8∶30

—

12∶00 3∶00

—

6∶30

四、相关资料：

1.

购房交款收据（原件）

2.

按揭贷款购房者需携带贷款凭证（原件）

3.

身份证原件及复印件
五、咨询电话：

0376-6683888

特此公告
万家灯火集团

2015

年
5

月
28

日

□

新华社记者闫祥岭杨绍功

干

在

实

处

，

走

在

前

列

习近平总书记在浙江调研时指出，我
国经济发展已经进入新常态， 如何适应和
引领新常态，我们的认识和实践刚刚起步，

有的方面还没有破题，需要广泛探索。

干在实处永无止境， 走在前列要谋新
篇。适应和引领新常态，需要客观认识我们
当前所处的国际国内经济环境， 清醒认识
面临的风险和挑战。 机遇和挑战相互交织
的局面要求我们， 把难点和复杂性估计得
更充分，把各方面情况考虑得更周全，做到
心中有数，搞好统筹兼顾，以适应新变化，

引领新潮流，谋划新篇章。

保持战略定力，应势而谋，这是适应和
引领新常态的关键。 面对当前机遇与挑战
并存的形势，既要冷静、沉着应对，又要敢
于担当、真抓实干，并以此为契机，深入研
究保持经济增长的举措和办法， 充分挖掘
增长潜力，培育发展动力，拓展发展空间，

不断通过科技进步、劳动者素质提高、管理
创新等方式推动经济转型， 提高经济发展
质量和效益。

新常态是领导干部必须认真面对的新
课题，用变革理念处理新问题、迎接新挑战，

需要领导干部全面提升各方面能力，加强调
研，在实践中深化规律性认识，明大势、看大
局，在调研中吃透情况、把准脉搏，进而理清
前进的方向和目标，立足优势，积极作为，系
统谋划好、落实好每一项改革措施。

要牢固树立群众观点， 切实践行群众
路线。 保障和改善民生是经济发展的出发
点和落脚点。能否解决好事关群众切身利益的问题，让改革发
展成果更多、更公平、更实在地惠及人民群众，是评判各级领
导干部推动改革实绩的重要标尺。各级领导干部应干在实处，

走在前列，更好地适应和引领新常态。

（据新华社北京
５

月
２９

日电）
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当小麦爱上白菜

———“育种侠侣”的诗意爱情

熟悉茹振钢的人常常会开他玩
笑，“你家肯定‘饭菜’不愁，日子无
忧”。 因为茹振钢被誉为“小麦之

父”，而他的妻子原连庄则是蔬菜专
家。 茹振钢是河南科技学院教授，

原连庄是新乡市农业科学院蔬菜研
究所所长。“育种科研并蒂莲， 麦田
菜园竞芬芳”，科研上夫妻俩是互不

服输的“育种侠侣”，而生活中他们
却有着如诗般的浪漫爱情。

茹振钢和原连庄是大学同学，

毕业
３

年后结婚，

３０

多年的共同生活
中，两人科研事业不断进步，双双成
为各自行业的领军人物。 原连庄曾
先后培育出

１０

多个大白菜品种，实
现大白菜周年供应，特别是“新乡小
包
２３

”主导中原蔬菜市场
２０

年。有人
曾估算，中国人吃的每

８

个馒头就有
一个来自茹振钢培育的小麦， 而中
原地区一半的大白菜都是原连庄培
育的品种。

“他的小麦，我的白菜，虽然跑在
两股道上，但我们之间观点的碰撞常
常带来意想不到的收获。”原连庄说，

她曾受茹振钢小麦育种的新核型理
论启发，将白菜和上海青杂交，培育

出抗病性好、 品质优良的新型品种；

茹振钢也曾将原连庄在蔬菜栽培上
的先进技术， 移植在小麦育种上，探
索小麦种植的人工气候控制。两人在
科研资源上相互共享，育种思路上互
相借鉴，科研品种也成对地推出。

“百泉时日一面镜，初恋情人面
红透。小桥流水春潮涌，歪脖树下双
牵手。”这是茹振钢记录两人初次约
会的一首小诗。 外表粗犷的茹振钢
有着一颗浪漫诗意的心， 与原连庄
相恋后经常写诗送给恋人， 在茹振
钢的影响下，原连庄也爱上了作诗。

茹振钢的诗大开大合、 汪洋恣
肆， 原连庄的诗温婉秀丽、 娓娓道
来，两人互赠的上百首诗文，记录了
这对“育种侠侣”的浪漫爱情。茹振
钢说：“诗是最简练的情感表达方

式，写诗让我们放松，也更能点燃起
对生活和未来的激情。”

“光阴似箭未虚度，白菜小麦尽
生辉。谋就大事多牺牲，造福于民万
古存。”原连庄曾这样记录自己和丈
夫的科研生活。 虽然工作和生活少
有休憩，但两人却从未后悔。

在父母的影响下， 女儿茹苏珊
也选择了生物科学，主攻苹果研究。

“小麦和白菜嫁接出了个苹果”，一
家人聊天时常常在不经意间讨论起
育种科学。

对于未来， 茹振钢和原连庄早
已勾勒出了一幅最美的夕阳生活。

“等我们老了， 我放下我的白菜，他
放下他的小麦，我们一起研究园艺，

嫁接出最美的花。”原连庄说。

（新华社郑州
５

月
２９

日电）

茹振钢和妻子原连庄看到经过他们观点碰撞后得出的蔬菜品种长势
良好，露出笑容。 新华社记者李安摄

茶乡安溪：破解茶香流失之困

夏初时节，福建安溪处处氤氲
着幽幽的茶香，雨后初晴的湿气凝
结成一颗颗晶莹的露珠，在嫩绿的
茶叶间若隐若现。

一大早，在安溪铁观音制茶工
艺大师陈两固家中，新鲜采摘下的
茶青经摇青、杀青、揉捻、烘干等工
序， 铁观音特有的香气渐渐释放。

泡一杯现场手工炒制的新茶，淡淡
的兰花香扑鼻而来，沁人心脾。

“制茶讲求天地人和，而‘人’

就是对制茶工艺的精益求精。”陈
两固告诉记者，茶叶鲜叶固有的香
气成分只有

５０

多种，而铁观音成品
茶叶的香气却可达

５００

多种， 其中
大部分是在茶叶加工过程中形成
的，任何一个环节出现偏差，整批
茶叶的味道都可能发生变化。

前些年， 铁观音市场急剧膨
胀，在利益的驱使下，一些茶农放
弃了耗时耗力的传统手工做法，转

向机器制茶寻求盈利空间。而为了
节约工时，一些制茶者甚至将其中
某些环节一并节省，导致铁观音特
有的“兰花香”“观音韵”渐渐流失。

茶乡的茶不香了！品质危机成
为架在茶乡脖子上的“一把刀”。

为了让铁观音回归“正味”，安
溪县积极引导茶农留高茶树，鼓励
工艺制作回归传统，定期举办万人
茶农培训。重塑传统的“工匠”精神
正成为安溪茶人的共识。

安溪祥华乡茶农詹良华一直
以来坚持传统工艺制茶，每天制作
的茶叶仅

２０

多斤，但每斤的价格都
在千元以上，而且常常是“一茶难
求”。“近两年受经济大环境的影
响，茶叶价格走低，但好茶从来不
愁卖。”詹良华说。

“制泡一杯好茶需要工艺和心
态的沉淀， 只有祛除急功近利的思
想，回归本真，才能寻到茶的本味，茶
香才能重新回归茶乡。”陈两固说。

近年来，随着铁观音品牌知名

度的提升，越来越多的地区开始种
植铁观音，安溪县外铁观音的产量
已超过县内产量，产品良莠不齐给
品牌造成极大损伤。安溪县委副书
记陈文聪表示，当前大量所谓“铁
观音”充斥市场，却都以“安溪铁观
音”的名义对外销售。一旦有闪失，

通通是安溪来买单。

如何破解品牌失控造成的茶
香流失之困？“地理标志保卫战”正
成为安溪铁观音市场“突围”的关
键。

据陈文聪介绍，当前安溪县有
９１

家“安溪铁观音地理标志证明商
标”用标企业，政府当前的主攻方
向便是，管好、用好、宣传好“安溪
铁观音”地理标志证明商标，通过
管好“真的”、管住“好的”，来区隔
“假的”和“违规的”。同时，对用标
企业， 给予各项优先优惠政策，在
全国范围内开展打击假冒安溪铁
观音的行为。

（据新华社福州电）

5

月
29

日，在镇平县
马庄乡白衣堂村， 镇平
县正强农业合作社的维
修队员在检修小麦联合
收割机。

近日， 河南全省小
麦由南往北陆续成熟，

豫南南阳等地已进入麦
收高峰。 南阳市镇平县
各农机专业合作社维修
队员深入田间地头，利用麦收间隙对该县

460

多台小麦联合收割机进行维护
检修，为全县

80

多万亩小麦的收获做好保障。 新华社记者李博摄

5

月
29

日，合肥市义
城街道社区服务中心的
医务人员为学生体检。

当日， 合肥市义城
街道民生办与爱卫办组
织辖区社区服务中心的
医生开展“民生进校园，

‘六一’送健康”活动，在
儿童节到来之际为辖区
学校的孩子们送去包括
查视力、验牙齿等检查项目的体检“大礼包”。 新华社记者杜宇摄

工信部明确未经用户同意

不得发送商业性短信息

据新华社北京
５

月
２８

日电
记者

２８

日从工信部获悉，《通
信短信息服务管理规定》已于
近日通过并公布，明确要求短
信息服务提供者、短信息内容
提供者未经用户同意或者请
求，不得向其发送商业性短信
息。 并对短信息服务规范、商
业短信息管理、用户投诉和举
报等作出相应规定。

针对商业性短信息，规
定特别提出， 未经用户同意

或者请求， 不得向其发送商
业性短信息。 用户同意后又
明确表示拒绝接收商业性短
信息的，应当停止向其发送。

短信息服务提供者、 短信息
内容提供者向用户发送商业
性短信息， 应当提供便捷和
有效的拒绝接收方式并随短
信息告知用户， 不得以任何
形式对用户拒绝接收短信息
设置障碍。规定自

２０１５

年
６

月
３０

日起施行。


