
金汉斯南美烤肉
自助餐店入驻信阳天
润广场以来， 美味的
烤肉和现酿啤酒受到
广大市民的青睐。近
日， 该店为了答谢广
大客户，每天晚上

7

时
举行鲜啤快乐速饮比
赛， 参与者可获得免
费

vip

卡、金汉斯半价
券、 啤酒畅饮券等礼
品。 图为参与者正在
进行快乐速饮比赛时
的情景。

本报记者
关心亮摄

4

月
19

日，马可波罗瓷砖慈善基金在信阳国际商城开启信阳慈善之旅。来自信阳
宋基高中的

10

名贫困学生每人得到
3000

元的资助，同时，该慈善基金还向宋基高中捐
赠价值

15000

元的图书。在捐赠仪式上，东莞马可波罗球队球员张凯将自己签名的
10

个篮球赠给受助学生。图为捐赠现场。 本报记者关心亮摄

信阳市水利局

拟许可河道砂场基本情况公告

2014

（第
02

号）

根据《中华人民共和国水法》、《中华人民共和国防洪法》、《中华人民共和国河道管理条
例》、《河南省河道采砂管理办法》、《信阳市河道采砂管理办法》等法规，我局将下列拟许可河道
砂场基本情况公告如下：

公告时间：

2014

年
4

月
21

日
8

时至
2014

年
4

月
27

日
18

时
如有异议请于公告期内与信阳市水利局水政水资源科联系。

联系人：张磊 联系电话：

6272339 6272258

信阳市水利局
2014

年
4

月
21

日

投 诉 热 线

您是假冒伪劣家电产品的受害者吗？

您在商场购买商品时受到欺诈了吗？

请拨打我们的投诉热线：

13803769176� � 13503760568

2014

年
4

月
23

日（甲午年三月廿四） 星期三
责编：关心亮审读：韦海俊组版：夏丹
邮箱：

xyrbsm@163om

电话：

13803769176

商贸通信
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热烈祝贺中国人寿保障性理财新品“金如意”隆重上市

中国人寿作为副部级央企，积
极响应党的十八届三中全会及行业
号召，高举“保障型理财”大旗，将保
障与理财完美结合， 让保险顺应民
意，倾力打造新政第一险———“金如
意”组合计划！该产品集投资理财和
保险保障功能于一身， 具有每年快
速返还、养老领取翻倍、到期全额还
本、高额意外保障等一系列优势。国
寿“金如意”组合

2014

年
1

月
1

日隆重
上市。

一、“金如意” 组合计划能为您
带来什么

即缴即领：保单生效后，按约定
每年返还年金；

高额保障：

75

周岁前享有高额
意外保障；

高额返还：

60

周岁前每年返还
基本保险金额的

100%

，

60

周岁至
79

周岁每年返还基本保险金额的
200%

；

快速返本：

80

岁年生效对应日，

返还所缴保险费（不计利息）。

二、理财就选国寿“金如意”

用钱如意：借款双账户、借款比
例高，进一步降低融资的成本；

生财如意：返还进万能、分红进
万能，进一步提高理财的收益；

权益如意：法定专属权、保护投
保人，进一步强化保单的支配；

保障如意：意外高身价、理财兼
保障，进一步契合投保的需求。

三、国寿“金如意”六大亮点
以金先生，

30

周岁，为自己投保国
寿“金如意”组合计划，年缴保费

11.21

万元，

5

年缴，金如意基本保额
7040

元，

意外险基本保额
100

万元为例。

亮点一：每年快速返还
60

周岁前每年返还
7040

元，合

计返还
30

次，共
211200

元。

亮点二：养老领取翻倍
60

岁后每年返还
14080

元直至
79

周岁， 合计返还
20

次， 共
281600

元。

亮点三：满期全额还本
80

周岁保险合同期满， 返还客
户所缴保费

50

万元。

亮点四：双账户高额借款
双账户保单借款， 方便资金周

转，不影响产品收益，提高资金使用
效率。

国寿“金如意”两全保险产品现
金价值的

90%

，金账户年金保险（万
能型）（豪华版）现金价值的

90%

（一
年后允许保单借款）。

亮点五：高额意外保障
针对不同情况，享受

1

倍
~6

倍，

即
100

万元至
600

万元保障， 尊享高
贵身价。传统卡折

65

岁买不到，传统
意外险只能年年买， 此款意外险保
障至

75

岁，保障范围涵盖“陆海空”，

放大保险期间，价格划算。

亮点六：金账户更高收益
生存金、满期金、红利金均可进

入金账户，实现复利增值。以
85

岁为
例，按假定低等年结算利率

2.5%(

最
低保证年利率） 可得

2534027.3

元，

按假定中等年结算利率
4.5%

可得
4486416.65

元， 按假定高等年结算
利率

6.0%

可得
7385037.79

元。

信阳国际茶城

开展多种活动迎茶节

信阳是中国名茶之乡
,

种
茶历史悠久，茶文化底蕴深厚。

每年一度的“中国茶都·信阳国
际茶文化节” 是信阳最大的茶
事盛会，从

1992

年至今，信阳已
成功举办了

21

届茶文化节。信
阳国际茶城是信阳市孕育的一
个国际化茶叶市场， 自开业运
营以来始终鼎力支持信阳每届
茶文化节。当前，第二十二届信
阳茶文化节开幕在即， 信阳国
际茶城将精心举办一系列茶事
活动共庆盛事。

活动一： 国家级信阳茶叶
市场授牌签约仪式。

4

月
27

日上
午国家农业部领导将给信阳国
际茶城“国家级信阳茶叶市场”

授牌， 并与河南省领导共同签
署《中华人民共和国农业部河
南省人民政府共同支持国家级
信阳茶叶市场建设合作备忘
录》。

活动二：中国（信阳）首届
茶具博览会。从

4

月
28

日至
5

月
1

日， 来自福建德化、 江西景德
镇、江苏宜兴等地的

200

余家国
内知名茶具生产、 加工企业和
陶艺大师的作品将在信阳国际
茶城展示展销，精美的茶具、细
致的工艺，尽显风采，让你流连
忘返。

活动三： 中国国际茶商大
会。

4

月
29

日， 由中国茶叶流通
协会、信阳市人民政府主办，信

阳国际茶城承办的中国国际茶
商大会将在百花之声国际厅隆
重召开。中外贵宾、省市领导、

国际茶行业组织代表、 全国有
关省市茶行业组织负责人、国
内知名茶企茶商代表、 茶界人
士
300

余人将齐聚一堂，共同探
讨茶行业发展趋势， 为茶产业
可持续发展出谋划策。

活动四：中国（信阳）第二
届国际万商采购节。

4

月
28

日至
4

月
30

日，全国各地茶叶市场经
销商、批发商、茶馆采购商、大
型企业集团采购商等

1000

余人
将应邀来信阳国际茶城进行茶
品的大规模采购，商机无限。

活动五： 春茶交易会。

4

月
15

日至
5

月
2

日， 信阳国际茶城
设立春茶交易区，汇聚董家河、

河港、 东双河等信阳毛尖主
产地的茶叶生产、 加工企业来
信阳国际茶城进行春茶的展示
展销， 从几十元到上千元不等
价格品种齐全的春茶， 为消费
者、 经销商提供信阳毛尖一站
式购茶体验和周全的服务，努
力促进信阳春茶产销两旺。

此外， 信阳国际茶城还将
举办红酒品鉴会等活动。 各类
活动精彩纷呈， 定让您不虚此
行。此届茶文化节，信阳国际茶
城倾心准备的茶文化大餐必将
再次令人瞩目， 让我们拭目以
待！ （郝光）

□消费指南

喝出“文化消费”味儿

从外部包装到内在概念，如今的饮料
“新品”是由外而内的创新。在走访中笔者
看到，市场上不少饮料新产品开始宣扬起
了新概念———或挖掘原材料的历史文化
内涵、 或沿袭并发展古代的工艺考究、或
追求区域性“传统古味”……不少品牌的
新品饮料展开了概念攻势。

深挖文化内涵
“自古好奶都是‘打’出来的”、“英伦

经典源自
1783

”、“

××

传统古味” ……近
日， 笔者在多家商超走访调查时看到，多
品牌的饮料新产品除了在包装上“别具一
格”外，对产品的概念解读、市场定位也更
加明确。

对于经常选购奶茶饮料、 咖啡饮品
的消费者来说，饮品的口感、味道是不可
忽视的重要因素。 而企业为了使新产品
吸引更多消费者，不仅严格把控原材料、

讲究制作工艺， 而且在挖掘产品文化内
涵，树立新概念、新消费观念上不断创新

“出奇”。

走访中笔者看到，在多款奶茶类饮料
新品中，农夫山泉推出的新品“打”奶茶最
受关注，首先是其瓶身设计灵感源自于古
时烹茶时的一种调茶工具———茶筅

;

其次，

“不打不奶茶”的宣传语，不仅向消费者阐
述了“打奶”的历史渊源，更是将“好奶是
打出来的”、“只有打出来的均质奶， 才能
产生顺滑口感和浓郁香气”这一概念深入
消费者内心。

在果味饮料新品中，不少品牌愈加重
视产品所承载的“历史文化”内涵，譬如，

怡泉推出的“英伦经典源自
1783

”的
+C

果
味汽水，打破了果汁类饮品原本倾向于现
代、时尚的流行风格，反而宣扬其历史厚
重感，注重起产品的内在文化概念。同样，

在凉茶类新品中，除了加多宝、王老吉此
前创下的“专注配方”传统外，旺旺集团新
推出的老翁凉草茶则重点打造“传统古
味”的区域饮食文化概念。

“买的是一种文化”

“你如何看待饮料产品的频频推出的
新概念

?

”“你是否感受到饮料产品中所蕴
含的文化内涵

?

”针对这些问题，笔者随机
采访的多位消费者表示，“炒作”新概念的
饮品有新意，因而在面对琳琅满目的各类
饮品， 往往也乐意选购那些品牌认知度
高、产品有新意的饮料。

其他几位受访的消费者还提到，因为茶
向来是国粹，源于饮茶传统而发展创新的各
种茶饮料便是一道风景线。如今市面上规模
较大的各品牌茶饮料，似乎就是国内消费者
的“代言人”，而认同茶饮料的原因主要是：

“买的不是饮料，而是一种文化”。

“每年都会推出很多新款饮料，当然不
能挨个尝试啊。买的时候还是要考虑一下，要
么是这款新产品刚好是自己喜欢的某种类型
或口味， 要么就是饮料本身有一种能吸引人
去尝试的文化内涵， 喝完后和别的饮料感受
不同。”从事广告文案策划的韦女士这样说。

勿空打概念牌
对于消费者来说，该如何看待品牌饮

料频频展开的新概念“炒作”

?

对于生产企
业来说， 饮料新品打出什么样的新概念，

才能吸引消费者， 并让其从心理的接受、

认同层面，上升到实际购买行为的产生
?

对此，业内人士指出，随着饮料产品
的新概念层出不穷，消费者的观念意识趋
于理性，因而，不经过充分调研、没有整体
营销观念的概念炒作很容易引起反感或
消费疲劳。然而，相比此前某些饮料品牌
单纯的概念炒作，如今不少品牌推出的新
概念，与产品的相关性更密切，消费群体
的针对性更明确、 文化内涵解读更清晰，

便于消费者理解、接受和认可。

饮料作为快速消费品， 要想扩展市场
占有率，首先要了解消费者的需求、口味习
惯，考虑不同消费阶层的价格承受能力，通
过整合营销找准市场， 随后将特色化的产
品概念打造成一种消费理念。（肖琼）

我国一季度网上零售额815亿元 增长51.7%

据国家统计局发布的信息， 一季度限额以上单位网上零售额
815

亿
元，增长

51.7%

。这是国家统计局第一次发布网上零售额数据，国家统计
局新闻发言人盛来运表示，国家统计局正积极改进方法制度，尽可能快速
地反映中国经济新变化， 将争取在二季度向全社会发布包括限额以下单
位在内的全部网上零售额数据。 （人报）

去年我国玩具累计出口134.92亿美元

中国轻工业联合会中国轻工业信息中心发布的数据显示，

2013

年我
国玩具累计出口

134.92

亿美元，同比增长
7.87%

，占轻工全行业出口的比
重为

2.42%

。

我国玩具出口市场主要有美国、香港、英国和日本等，其中美国占据
了出口市场的

1/3

以上。

(

消网
)

一 季 度 家 电 类 零 售 1607 亿 元

国家统计局发布的
2014

年
1

—

3

月份社会消费品零售总额报告显示，

一季度我国社会消费品零售总额达
62081

亿元，同比增长
12.0%

。其中，

3

月份社会消费品零售总额
19801

亿元，环比增长
1.23%

，同比增长
12.2

个百
分点。

数据显示， 一季度家用电器和音像器材零售总额为
1607

亿元， 增长
9.23%

，其中
3

月份零售额为
554

亿元，同比增长
13

个百分点。

按经营单位所在地分，

1-3

月份城镇消费品零售额为
53553

亿元，同
比增长

11.8%;

乡村消费品零售额
8528

亿元，增长
12.8%

。其中，

3

月份城镇
消费品零售额

17087

亿元，同比增长
12.1%;

乡村消费品零售额
2714

亿元，

增长
12.9%

。 （现电）

真假有机食品本月可上网查证

从
4

月起，“有机食品”不能随便叫了。国家质检总局表示，自
4

月
1

日
起，新版《有机产品认证管理办法》正式实施，消费者在购买有机产品时可
先看看有无统一的认证标志。认证标志上标有中文“中国有机产品”字样
和英文“

ORGANIC

”字样。同时，认证机构对每枚认证标志进行唯一编号，

消费者凭此编号可上网查询追溯到该产品的认证证书和获证产品及其生
产、加工单位。根据上述新办法，凡伪造、变造、冒用、非法买卖、转让、涂改
认证证书将被处以

3

万元罚款。 （消网）

□消费提示

定制家具无标准 消费维权有困难

专家建议：重要内容在合同和图纸上明确标明
如今， 家居行业的私人定制已成

为常态，不论是家居卖场、家装公司还
是品牌厂商都提供了各种形式的定制
服务， 他们甚至还把触角伸向了其他
更为广泛的领域， 在定制家具市场中
整合着各自的资源。

据了解， 我国目前的定制家具市
场缺乏统一的国家或行业标准， 加上
定制程序尚未规范化， 使得消费投诉
频现。 特别是在接受定制家具服务订
单前， 经营者一般要求消费者全额预
付款项或按一定比例支付订金， 如果
双方事前没有对家具的尺寸、价格、材

质等重要内容进行详细约定， 经营者
又没有按照相关要求提供给消费者
《家具产品使用说明书》， 一旦产生消
费争议，经营者很难退货退款，消费者
则维权困难。

对此，业内专家建议，在定制家具
前，消费者应与经营者对家具的尺寸、

价格、材质、款式、颜色、有无损伤、交
货时间等重要内容进行详细约定，并
在合同和图纸上明确标明。另外，建议
消费者保留一部分尾款， 等确定产品
没有问题后再支付，以便于维权。

(

乐军
)
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近年来，不少消费者认为，把余钱存入
银行的利息低，抵不上物价上涨的幅度，存
钱不如存物，于是兴起“闲置消费”

,

用钱买
东西保值。顾名思义

,

“闲置消费”就是指
消费者购买生活用品存放起来， 以便在今
后使用和消耗，满足自己的需要。

有钱不买半年闲。 很多人看到银行存
款利息少，而物价一直看涨

,

觉得把钱存入
银行倒不如买点实物存在家里“实惠”，生
怕一些商品日后会涨价，于是就抢先购买；

有时受广告、降价等因素的影响，认为是便
宜货， 一时兴起连长期用不上的商品也买
回家。 闲置消费便成了家庭最大的消费误
区。这些“闲置消费”会使有限的资金积压，

加上物品都有一个“老化”问题，尤其是家
用电器、 家具、 服装放久了就会慢慢“老
化”，有的时间长了，还会缩短其寿命。再说
购置一时用不上的物品， 还要有个放置的
地方，让“闲置物品”占据一席之地，自然会
影响居住环境。 这不仅使一笔可观的消费
资金不能再参与家中其他急需的消费活
动，而且还必须为防止虫蛀、损坏而花费很
多代价和精力，是否划得来呢？再说，银行
利息低归低，但总是有，现在不急着用，却
用“活钱”把东西买回来闲置，使“活钱”变
成“死物”，表面上看省钱，其实是蚀了本，

给我们带来的却是损失， 是一个很大的浪
费，乃当家理财之大忌。

一定的消费效益， 只有在使用消费
资料时才能实现。现买现用，用多少买多
少是家庭省钱投资的重要之道。 要防止
闲置浪费， 我们就要弄清： 在一般家庭
中，消费品是怎样被“闲置”起来的，就要
有消费的计划意识， 什么必须买心中要
有本明白账，一切消费按计划行事，家庭
消费当把握一条原则———需即买， 不需
则不买， 千万不可被外界的某些因素所
左右。同时，不妨大胆地投资一些比较可
靠的领域，如基金、银行理财产品、有价
证券、股票以及前景看好的产业等。这样

精打细算，不仅可以减少或防止消费品的闲置性浪费，可以不用
担心放在银行的钱分量变轻了， 还可以通过投资而获取收益，岂
不是更好吗？

申请人

李宪春

凌海

赵士威

孙辉

宋同江

高志河

砂场位置

飞沙河老龙沟大桥以上
500

米至
2000

米河段

谭家河徐家岭老街以下
1500

米河段

淮河淮滨县邓湾乡赵店村
三组河段

淮河淮滨县邓湾乡罗营村
二、三组河段

淮河淮滨县芦集乡李寨村
六组河段

淮河淮滨县芦集乡淮滨村
一组河段

采砂总量
(

万
m

3

）

5

7

2

3

2

2

现场
监管单位

南湾水库管理局
0376-6373916

南湾水库管理局
0376-6373916

淮滨县水利局
0376-7788885

淮滨县水利局
0376-7788885

淮滨县水利局
0376-7788885

淮滨县水利局
0376-7788885

拟发证机关

信阳市水利局

信阳市水利局

信阳市水利局

信阳市水利局

信阳市水利局

信阳市水利局


