
小福，不得不爱的“奔腾黄”

本人
80

后，福克斯是人生中的
第一台车。 跟大多数的车友们一
样，要选一辆合适的代步车，必须
要全方位地考虑到位才会入手。这
其中也经过了一番选车的波折，最
终选定福克斯经典款———耀眼动
感的“奔腾黄”。

转眼两年过去了，

700

多个日
日夜夜的贴心陪伴，小福已成为我
生活中不可缺少的一部分，是我最
忠诚的伙伴，给我最温暖的守候与
守护。春暖花开时节，我们结伴去
乡野村郊感受湖光山色； 盛夏时
分， 在骄阳下为我撑起一方阴凉；

金秋时节，带我领略秋风下落叶缤
纷的浪漫；寒风里，那一份独有的
温暖让我尽情享受冬季的魅力。

两年陪伴， 初遇时的好感却始
终未变。 动感时尚的外形， 线条流
畅，舒适和谐，看上去给人回味的感
觉。与此同时，操控好、动力强是福
克斯一脉相承的优点， 无论怎么换

代，这都是核心。经典福克斯的操控
延续了优良传统，精准，开着很顺。

动力方面， 经典福克斯全系均为
1.8

升排量，

124

匹马力，比
1.6

的动力强，

比
2.0

的省油，虽不能说很澎湃，但绝
对可以满足日常需求， 自驾游什么
的也完全够用。更重要的是，福克斯
在安全方面做得不错，钢板厚，结构
稳，不容易变形。我与小福携手同行
这两年，大事故没遇上，小事故遇到
了不少，磕磕碰碰在所难免，但都是
别人“遭殃”的多，所以，感觉小福还
是很经事的。

虽然你并不高端大气上档次，

但是在我心里，你始终低调内敛有
内涵。因为你的陪伴，美好的青春
岁月里有了更多的欢欣愉悦，感谢
小福！
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购买车险，您内行吗？

如今， 随着人们生活水平的逐步提
高，很多家庭拥有了自己的汽车。有了车
以后， 给爱车买份保险那自然是必不可
少的了。简单地说，保险其实就是一种合
同、一个契约，是对不可预知的风险采取
的一种保障手段。 购买保险的目的就是
增强我们抵御风险的能力。 对于大多数
人来说， 在购买车辆保险时， 既想成本
低、花钱少，又想理赔快、服务好。说白
了，就是性价比高的保险。那么，究竟该
如何给自己的爱车购买保险呢？

首先，如何选择保险公司呢？目前，办
理汽车保险的公司很多，其中我市就有人
保财险、平安保险、太平洋保险等一些大
公司， 这些公司在全国各地都有业务公
司，而且，这些公司的理赔标准比较高，理
赔速度也相对快一些，通常能快速、高效

帮客户解决问题，客户满意度较高。家住
市区华夏路的杨女士购买新车保险时，选
择了业务范围广、实力也比较雄厚的人保
财险公司。新车开了半年以后，在一次行
驶途中出了事故，交警部门做出事故责任
认定，杨女士负事故的全部责任，因而产
生了巨额修理和赔偿费用。接到客户理赔
申请以后，人保财险公司很快就在责任条
款范围内支付了全部车辆修理和赔偿的
费用。而一些规模较小的保险公司，虽然
保险费率会比较低，但它们的赔付额度却
不如大公司，定点维修店的修理水平也没
法跟大公司相提并论，而且有时候维修和
服务质量也不靠谱。所以，在选择保险公
司的时候，尽量选择知名品牌、实力雄厚、

可信度高的大公司。

其次，选择在哪里投保？购买新车时，

很多汽车销售人员都推荐在
4S

店就地购
买车辆保险，究竟能不能在

4S

店购买车险

呢？笔者咨询业内专业人士了解到，如果
有从事车辆保险业务方面的熟人或者亲
戚朋友的话， 可以向他们咨询相关情况，

也可以通过他们购买保险。如果没有这方
面的便利条件，那么在

4S

店投保也是个不
错的选择。市民卢先生购买新车时就遇到
这种情况，虽然也知道销售人员为了获取
推销保险的提成， 保费通常会高一些，但
是考虑到维修便利和理赔方便，卢先生就
地委托销售人员给新车买了保险。由于是
新手，车辆免不了经常“磕磕碰碰”，每次
报过保险以后，卢先生就直接把车开到

4S

店，然后按约定时间去取车就行了。当然，

也可以选择电话投保、网上投保，或者直
接到保险公司营业厅办理。 那样的话，保
费可能要低一些，但在以后的修理和理赔
方面就没有在

4Ｓ

店投保便利了。

对于开车老手来说， 开车技术比较
熟练了，对车险业务也熟悉多了，这时就

可以尝试比较多家公司的车险。 最简单
的办法就是比较一下周围的人买哪家公
司保险的多，价格与服务如何。再就是通
过主动和车主联系的保险代理人员了解
价格和服务，排除最低的，放弃最高的，

然后凭借自己的社会经验来判断哪个公
司的业务员水平比较高， 价格与服务更
符合车主的需求。但是，如果你是给旧车
买保险，可以考虑那些小公司，因为除了
保费相对便宜， 有些公司为了争取客户
还会推出一些优惠。 对于保险种类的选
择，汽车保险主要包括基本险和附加险，

基本险包括：全车盗抢险、车上责任险、

车辆损失险和第三责任险。 附加险主要
包括：玻璃破碎险、自燃损失险和不计免
赔险等。所以，在选择保险购买对象、投
保的公司以及购买的险种时都要考虑周
全， 以免为日后的理赔带来不必要的麻
烦。

公车改革启动 传祺抢占先机

本报讯（记者董文俊）在本月召开
的十二届全国人大二次会议政府工作报
告中，多次提到改革问题，彰显了政府部
门全面深化改革的决心。 报告明确提出
“全国统一启动公务用车制度改革”。短
短数十字， 却意味着改革实质步伐的迈
出。去年年底，中共中央、国务院印发《党
政机关厉行节约反对浪费条例》， 规定

“取消一般公务用车，保留必要的执法执
勤、机要通信、应急和特种专业技术用车
及按规定配备的其他车辆”。同时规定公
务用车实行政府集中采购， 并应优先选
用国产汽车和新能源汽车。 随着今年两
会宣布公车制度改革的正式启动， 公车
“去豪华化”的趋势逾发明显。以广汽传
祺为代表的中国品牌汽车， 因其性能出

众、 品质可靠和高性价比迎来了
全新机遇，势必在新政东风之下，

巩固在公务用车领域的优势。

广汽传祺信阳骏海店营销部
经理王中宇告诉记者，今年，广汽
传祺将深入开拓公务车市场，通
过公务用车的示范效应， 提升品
牌，拉动销量。传祺已成功中下多
家单位的公开招标，成为多个省、

市党政机关及企事业单位的指定
公务用车， 并先后担任广州亚运
会、东盟博览会、厦门投洽会、广东
省两会、 世乒赛等高端盛会指定
用车， 在社会各界树立了良好的
品牌形象。

另据广汽传祺信阳骏海店负
责人介绍， 实行公车制度改革以
后， 公务人员个人自购车意向或
将日趋明显。 基于历年来在公务
车市场的精耕细作， 传祺汽车已
逐渐成为一些公务人员购车首
选。为回报客户，广汽传祺近期推

出优惠活动：从本月到
４

月底，公务人员
购买部分传祺车型将赠送最高

５０００

元加
油卡。 该负责人表示：“广汽传祺所有产
品都是以普通顾客为主要消费群体，但
公务用车会起到很好的消费引导作用，

凭借过硬的产品制造技术和价格上的优
势， 相信传祺汽车会吸引更多消费者购
买。”

车辆要“洗净脸”再出行

随着社会的发展，汽车逐渐成为
人们生活中的一个重要组成部分，出
行要开车或坐车，即使不开车、不坐
车，在马路上也无法回避车来车往从
眼前经过。然而，有些车辆却“不洗
脸”就出行，蓬头垢面，脏污不堪，有
的车身沾满了泥浆，有的车窗蒙上了
厚厚的灰尘，有的车牌号被污渍遮掩
得模糊不清，使原本漂亮的车辆变成
了一个灰头土脸的“怪物”。 司机开
着“不洗脸”的脏车上路，不但车辆

没“面子”、司机没“面子”，而且也给
城市丢了“面子”。 不仅让他人感到
不舒服，还会对城市形象造成不良影
响。

我们知道，每个人在出门前都要
洗净脸面，穿戴整齐，如此能够给人
留下好的观感。而车辆是城市流动的
窗口，车主在开车出行时，也要关注
车辆的“面子”问题，给爱车“洗净
脸”。 即使在行驶中遇到沙尘及雨雪
天气，对车辆造成了脏污，一旦不良
天气过后， 就要及时清理或洗净车
辆，保持车容车貌整洁美观。尤其是

公交车、 出租车等公共服务车辆，不
但要做到车身、车窗、车轮等外部的
整洁，而且要做到地板、座椅、扶手
等车内设施的整洁， 让市民舒心乘
坐。

从另一个方面看， 驾驶员能够
经常保持车辆的整洁， 是对车辆的
珍惜爱护和对自身的尊重， 也体现
了一个人应有的公德意识， 这样的
驾驶员理应受到人们的尊重。 我们
希望每一辆车都能够干干净净地出
行，成为城市流动的风景线，给城市
的形象增光添彩。

高尔夫7在最美乡村郝堂发布上市

3

月
22

日下午，在春风吹拂下，一汽大众
信阳合众汇金

4S

店在中国最美乡村郝堂村举
办了一场别开生面的高尔夫

7

上市发布会。

高尔夫作为大众
汽车造型设计的引领
者，始终代表着大众汽
车最新的设计语言。此
番， 全新高尔夫

7

以更
加简洁有力的线条，勾
勒出更为动感、硬朗的
造型。加长的车身与更
短的前悬彰显全新高
尔夫的豪华魅力。创新
的车顶轮廓特征线则
充分塑造出全新高尔
夫的刚劲气质。锋利的
锐棱腰线，从视觉上降
低了整车的重心。简洁
的

C

柱设计依然保留了
高尔夫品牌的经典元
素，形如满弓的设计传

承了高尔夫历代车型的精髓，与尾部造型交
相辉映，更为全新高尔夫增添了一抹蓄势待
发的动感。

发布会上不但上演了精彩节目， 还举行
了信阳市售出的第一辆高尔夫

7

揭幕仪式。

图为顾客选购传祺汽车时的情景。 本报记者董文俊摄
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纯电动？还是混合动力？在中国，尽管发展新能
源汽车产业已有年头， 但究竟更应倾向于选择哪种
动力

DNA

，还是一个待解的谜题。

一方面，由特斯拉带火的纯电动汽车市场，在中
国开始遭遇政策推动与市场掣肘的互博与尴尬。由
于依然存在性能、价格、配套等诸多制约因素，中国
纯电动汽车产业发展速度可能慢于预期。 尽管特斯
拉和宝马

i3

等纯电动汽车将在年内进入中国， 但是
业内人士对其市场前景并不看好， 甚至部分业内人
士认为，依靠国家政策强行“催熟”的纯电动汽车或
对中国节能与新能源汽车产业造成伤害。

另一方面， 随着国家政策对纯电动汽车一系列
扶持政策的落地，混合动力汽车遭遇“不平等待遇”

的呼声近来再起。有人表示，混合动力作为汽车节能
减排的成熟途径， 在中国最可能率先“理想照进现
实”。不少业内人士呼吁加快推广和普及应用混动新
能源汽车。

中国证券报记者梳理发现， 政府部门对纯电动
汽车产业的扶持正在日趋“系统化”。以支撑纯电动
汽车发展的最主要力量充电桩为例， 除了北京、上
海、 杭州等各地政府相继出台充电设施建设规划之
外，不少政府还提出新小区配套充电桩的新思路，打
通纯电动汽车产业化的“最后一公里”。

同时，产业巨头颠覆式的“自我革命”也在加紧
推进。国家电网公司日前表态，为电动汽车充电的充
换电设施将对社会全面开放。这被业内认为是“两桶
油” 之后国有企业推进与社会资本合作的又一大力
度改革。

业内人士介绍，

2009

年，国网给出的充电模式是
“换电为主、插电为辅、集中充电、统一配送”，对上下
游控制力很强。到了

2013

年，国网调整思路，提出“主
导快充、兼顾慢充、引导换电、经济实用”的模式，对
私人领域的慢充设施开始放开。本次全面放开，则意
味着社会资本在快充、 慢充和换点领域都可以参与
同台竞争。

中国汽车工业协会副秘书长李京生表示， 只要
相关政府部门制定出充电桩建设标准， 中国充电设
施建设速度会非常快，除了国家电网之外，各停车场
和私家停车位都将是充电桩建设的主力军。“在计划
经济看来，充电桩建设是不可逾越的洪水猛兽；但是
在市场经济看来， 这是企业快速发展和致富的大好
良机。”

以北京为例，新能源汽车客户等于自动拥有了建设私家车位充电桩的“通行
证”。据中国证券报记者了解，北京新能源汽车车主可以先跟小区物业联系，确定
安装位置和供电电容，而后汽车销售方就可以协调相关部门安装私人充电桩。

但是， 中国证券报记者调查发现， 车位不足和电力负荷问题正在成为充电桩
“最后一公里”的挡路石。普通充电桩功率

7000

瓦，瞬间电流太强，很多老旧小区不
仅没有固定停车位，供电设施也远远承受不住。统计资料显示，北京有近

4

成试驾者
最终弃购电动车。“中标率最低且无其他途径解决号牌资源的北京尚且如此， 其他
汽车限购城市纯电动汽车的销量情况或也不会乐观。”有汽车业内人士预判道。

中国证券报记者采访发现， 社会上还存在一种对纯电动汽车能否真正节能
环保解决雾霾问题的担忧。某投资人分析说，不仅电池回收和煤炭发电会造成污
染问题， 而且目前的纯电动汽车规划对于解决雾霾或将无济于事，“纯电动车至
今销量仅

2.74

万台，哪怕
2015

年真的达到
50

万台目标，拿每年中国新增的
2200

万
辆汽车减去这

50

万，传统燃油车污染源每年岂不又新增了
2150

万辆？更不要说还
有一亿台存量车的污染问题了。按目前这条路走下去，治霾结果会否越治越多！”

(

摘自《中国证券报》
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图为高尔夫
7

在郝堂上市发布时的情景。本报记者郝光摄

□

本报记者郝光


