
轻松读懂LTE-TDD、LTE-FDD制式

12

月
4

日，工信部首发
TD-LTE 4G

牌照，

在国际上称为“

LTE-TDD

”；另一待发牌照为
“

LTE-FDD

”。“

LTE-TDD

”、“

LTE-FDD

” 是什
么意思？ 为什么这次只发了“

LTE-TDD

”牌
照，而没有发“

LTE-FDD

”牌照？看一看这里，

让你轻松了解
4G

制式的那些事儿。

TD-LTE

是单通道适合热点区域覆盖
手机想上网， 必须要建立上行和下行

的通道。例如，你点击微信，手机会通过上
行通道发送一个请求， 然后微信服务器通
过下行通道， 把你最新的未读消息传到你
的手机上。

TD-LTE

发射和接收信号是在同一频
率信道的不同时隙中进行的， 彼此间采用
一定的保证时间予以分离。目前，已有

18

个
国家开通了

23

个
TD-LTE

商用网络，总用户

数超过
500

万。

TD-LTE

采用一个频率，既负责上传，又
负责下载，资源利用率高。很多用户可能会
觉得，一个通道容易造成交通拥堵。其实，日
常生活中，大部分手机用户利用下行通道较
多，而上行通道较少，因此，在更多的时候，

一个通道并不会发生“堵车”的情况。由于这
样的工作方式，

TD-LTE

更适合热点区域覆
盖。人们在使用手机时，更多的是阅读、观赏
和下载，很少的时间用于上传。如果手机的
无线网络是可见的，你会发现下载通道上数
据川流不息，上传通道却很少被使用。因此，

在使用手机很多的人口密集区域，频段资源
较为紧张，比较适合建设

TD-LTE

基站。

LTE-FDD

是双行道适合广域覆盖
与
TD-LTE

不同的是，

LTE-FDD

采用两

个对称的频率信道来分别发射和接收信
号， 发射和接收信道之间存在着一定的频
段保护间隔。

也就是说，为了建立起上行和下行的通
道，

FDD

通过频率来分割， 在两个对称频率
上，一个管下载，一个管上传。就好像是双车
道，两个方向的汽车互不干扰，畅通无阻。

TD-LTE

的优势在于，它将上传和下载
通道合并为一个， 然后通过时间来灵活控
制，例如分配给下载的时间占

70%

，上传占
30%

，这样，你会发现整个通道的车流总是
满的，资源利用率更高。但是，

TD-LTE

尽管
特别经济，却也不能全部采用。在用户密集
的热点区域， 频段资源很紧张， 这时候，

FDD

的“双车道” 就显得很浪费，

TDD

更适
合。但由于

TDD

在上行方面受限，基站覆盖

范围小于
FDD

，因此，在非热点的广覆盖区
域（城郊、乡镇和公路）上，

TDD

需要比
FDD

建设更多基站，成本太高。

双管齐下混合组网最佳
有专家表示，

TD-LTE

和
LTE-FDD

完全
可以看做一个系统， 仅是在业务实现上有
一定的技术区别。因此，国际上有了将

TD-

LTE

与
FDD

混合组网的模式，发挥两者各自
长处，

TD-LTE

用于热点区域覆盖，

FDD

用
于广域覆盖。

由于有着共同的技术基础，

TD-LTE

与
FDD

在混合组网方面有着非常好的前景。

这也是当年国际电联在制定
4G

标准时所期
望实现的———即尽量降低不同标准之间物
理层的差异，让网络标准最终走向融合。

中移动在香港的
4G

网络中即采用了
TD-LTE

与
FDD

混合组网的方式， 积累了
这方面的经验。 从目前得到的消息看，工
信部也即将组织运营商开展混合组网的
验证。

（据《郑州晚报》）
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信阳移动招募客户 体验4G高速上网

“百兆网速，极速冲浪，下电影几分钟，

下歌曲几秒钟， 在线直播不卡顿……”，这
就是“快人一步”的

4G

网络。记者从信阳移
动获悉，自

12

月
20

日起，信阳移动正式启动
4G

友好客户招募活动，参与测试的客户能
免费使用到最新的

4G

体验设备， 除此之
外， 还能享受为期半年的每月

15G

流量和

50

元话费，成为信阳
4G

网络的首批“尝鲜
者”。

4G

建设已具备商用条件
中国移动在

4G

上的确抢先了一步。目
前中国移动正在进行超过

20

万个基站的招
标采购， 覆盖全国

300

多个城市主要城区，

预计将在
2014

年上半年完成部署， 届时全
国主要城市都将实现

4G

网络覆盖。 在终端
方面，中兴通讯、华为、三星、索尼等

4

款
TD-

LTE

（

4G

）手机，

9

月初就拿到了工信部的入
网“通行证”。

走进
4G

您准备好了吗
据记者了解， 这次友好客户招募活动

在全省一共招募
4000

名客户， 首批启动招
募的是郑州、洛阳两地，时间是从

11

月
20

日
至
12

月
15

日。信阳等地市为第二批招募，在
12

月
20

日至
1

月
15

日期间，凡是关注移动通
信行业的发展，热衷尝鲜移动新业务，同时
也愿意将

4G

业务使用心得与公众进行分享
的客户可以通过官方微博、微信、网站报名
等方式提交申请。 客户可关注“河南移动
10086

”、“河南移动手机达人”或者“信阳移
动客服中心”新浪微博，微博转发招募活动
内容后，私信提供相关申请信息，即可完成
报名。同时，也可以微信关注河南移动官方
微信账号“河南移动”，然后按照提示进行
申请报名。

信阳移动将结合“客户网龄”和“

4G

网
络是否已覆盖客户所在区域”等条件，最终
确定

4G

友好体验客户名单， 并择期进行名
单公示， 公示结束后客户即可到指定营业
厅领取体验设备。

免费使用
6

个月每月尝鲜
15G

数据流量
据了解， 为了确保友好客户在体验期

间尽情体验
4G

网络带来的畅快感受， 信阳
移动在终端发放渠道、 体验业务设计和服
务种类等方面都做了周密准备。

此次信阳移动将为客户提供
MIFI

或
CPE

作为体验终端， 首批成功受邀参加
4G

体验活动的友好客户， 可在接到通知后前
往信阳凤凰新世界营业厅， 办理终端申领
业务并领取

4G

终端。

客户只要通过河南移动官方微博和官
方微信反馈

4G

业务体验心得， 即可免费使
用
4G

网络
6

个月， 每月免费
4G

数据流量最
高达

15G

，尽情体验手机高清视频、高保真
全曲下载、

3D

互动游戏等
4G

特色业务。

（小易）

【名词解释】

MIFI

：是一个便携式无线装置，集调制
解调器、路由器和接入点三者功能于一身，

非常适合家庭、小办公室等场合使用。

CPE

： 是一种将高速
4G

信号转换成
WIFI

信号的设备，其与
MIFI

功能类似，只是
体积更大，一般需要外接电源供电，可接平
板电脑、智能手机、笔记本等移动终端同时
使用。

支持中国移动4G和3G网络的iPhone将发售

12

月
23

日，

Apple

与中国移动宣布
，双方达成长期协议，正式引入支持全
球最大移动网络的

iPhone

。 作为协议
的一部分，中国移动和

Apple

将于
2014

年
1

月
17

日（周五）分别在中国内地的
移动营业厅和

Apple

零售店正式发售
iPhone 5s

和
iPhone 5c

， 并从
2013

年
12

月
25

日（周三）开始，通过中国移动官
方网站和

10086

客服热线面向用户进
行预订。

中国移动董事长奚国华表示：

“

Apple

的
iPhone

备受全球用户喜爱。我
们知道， 有很多中国移动的在网用户
和潜在用户， 一直热切期盼能享受到
中国移动优质网络和

Apple

优质终端

带来的双重美好体验。 我们非常欣喜
这次双方合作推出的

iPhone

，将支持中
国移动的

4G

（

TD-LTE

）网络和
3G

（

TD-

SCDMA

）网络，让用户能享受到我们的
高速网络服务。”

中国是
Apple

极为重要的市场，

与中国移动的合作让我们有机会将
iPhone

带给全球最大网络覆盖下的用
户。”

Apple CEO Tim Cook

表示，“中国
的
iPhone

用户群十分活跃，并正在迅速
壮大，我们希望将

iPhone

带到每一位渴
望拥有它的中国移动用户手中， 来迎
接春节！”

中国移动目前有超过
120

万个
2G

（

GSM

）、

3G

（

TD-SCDMA

）、

4G

（

TD-LTE

）

基站和超过
420

万个
Wlan

无线接入
点，由此组成的全覆盖网络将为使用
iPhone 5s

和
iPhone 5c

的中国移动用户
提供良好的网络服务。 特别是中国移
动正在建设全球最大的

4G

网络，

2013

年底前可向北京、上海、广州、深圳等
16

个城市提供
4G

服务，

2014

年底将建
成超过

50

万个
4G

基站，预计将有超过
340

个城市的用户可以享受到
4G

服
务。由此，中国主导的

4G

标准
TD-LTE

将得到更大范围的推广， 这次双方推
出的

iPhone

支持所有主流无线网络标
准，可让中国移动用户享受“一机在手，

走遍全球”的便捷。

（易平）

工信部12月上半月发178张进网许可证
工信部近日公布了

2013

年
12

月上半月核发的进网许可证。

数据显示，

12

月上半月，工信部发放
178

张进网许可证，其中
3G

手机有
47

款，

TD-LTE

手机
1

款，

TD-LTE

无线数据终端
2

款。

11

月上半月，工信部发放的进网许可证中，

3G

手机有
47

款。

具体情况是
CDMA2000/GSM

手机
1

款，

CDMA2000/WCDMA

手机
1

款，

CDMA2000

手机
3

款；

TD-SCDMA/GSM

手机
25

款，

TD-

SCDMA/WCDMA

手机
2

款；

WCDMA

手机
15

款，

WCDMA

无线数据
终端

4

款。

据了解，唯一一款
TD-LTE

手机的设备型号是
A1529

，由苹
果公司申请，发证日期是

2013

年
8

月
30

日，有效期至
2014

年
2

月
28

日，该设备支持
TD-LTE/TD-SCDMA/WCDMA/GSM

制式，产地为
上海市和河南省郑州市。

（章芳）

中移动总裁李跃：适时下调4G资费
中国移动总裁李跃在接受凤凰科技独家采访时表示， 中国

移动集团目前正在积极推进全国统一资费，同时将适时下调
4G

流量资费。

根据中国移动的规划， 中国移动的
4G

资费将以流量为主，

将提供
600M/1G/2G/3G/5G

五档不同的流量套餐服务。同时，中国
移动针对消费者推出流量共享计划，用户可以实现最多

5

个终端
的资费共享。

同时，针对
4G

终端的补贴问题，李跃向凤凰科技表示，中国
移动目前的终端补贴规划虽然正在向

4G

终端倾斜，但中国移动
并不希望在

4G

终端补贴方面投入过多。

（据《北京晨报》）

3G和4G用户两年后超5亿
近日， 商务部部长高虎城在就商务领域扩大消费工作回答

记者提问时表示，到
2015

年我国
3G

和
4G

用户将超过
5

亿户，智能
手机和平板电脑销量可达

5.24

亿部。

高虎城透露，“十二五”前两年消费市场增速较快，社会消费
品零售总额

(

批发和零售业、住宿和餐饮业以及其他行业直接售
给城乡居民和社会集团的消费品零售额

)

年均增长
15.7%

。

2013

年增速有所放缓，但仍会增长
13%

以上。预计
2015

年社会消费品
零售总额可达

30

万亿元。

此外，一批新的消费热点正在形成。高虎城表示，从消费方
式看，近年来网络消费呈现出迅猛增长态势，据专家预计，

2013

年全年网络零售交易额将达到
1.8

万亿元。从商品市场看，虽然
住房、汽车等传统消费热点受到制约，但新型电子产品、智能型
家电、节能型汽车、环保家居建材增长迅速。

（平亦凡）

互联网时代，建好网更要管好网

互联网视频消费量和用户数每个
月上升

10%

，差不多每年翻一番（据埃
森哲研究）。看到这个数字，你是不是
觉得网络运营商整天只要抱着钱袋睡
大觉就行了？可是，事实总是和想象的
有差距。据同一份研究显示，用户为观
看视频所愿意支付的价格却在不断走
低。不仅如此，据美国

ACM

互联网测量
大会

2012

年年底的一项调查， 如果一
个互联网视频的打开时间超过几秒
钟，许多用户就会放弃观看。

虽然有着一张令互联网公司“羡
慕嫉妒恨”的网络，但是网络运营商的
日子却难言轻松。 他们现在面临的主
要矛盾， 正是消费者对数据流量的要
求不断提高， 和数据流量收入增幅跟
不上期望值之间的矛盾。 网络视频只
是一个案例而已， 要讨好日益抠门还
日益挑剔的用户殊非易事。 技术越来
越先进、业务越来越丰富，但是利润却
越来越稀薄， 这些趋势正在被全球多
家运营商一一印证， 这难道是运营商
不可抗拒的宿命吗？ 随着

4G

时代的到
来， 运营商势必要在网络建设上投入
大笔资金，提高网络容量和传输速率，

可用户是不是愿意为这些更快更好的
新网络买单？ 建网的投资与回报会不
会成正比？要确保最优的资本回报率，

在网络升级和业务创新之外还应该有
哪些配套措施呢？

在超市买一瓶瓶装水， 先有品牌

之分，再有品种之分———矿泉水、蒸馏
水、苏打水、运动饮料、茶饮料等花样
繁多，适合不同消费者的需求，瓶子的
容量大小也有区别， 更细化的甚至做
到了按水源产地区别价格。 运营商的
网络能否像瓶装水这样的普通商品一
样，做到按需提供、灵活计价呢？

另外，从日常生活中可知，用户在
一件商品上花费的多少， 也决定了他
对商品质量的期待值不同。换句话说，

“一分价钱一分货”是被普遍接受的规
则。那么，运营商是不是也可以转换一
下思路， 在满足监管者基本要求的前
提下， 为不同的网络质量和服务确定
不同的价格呢？ 我们现在的网络销售
商业模式虽然有按时长、 按流量两个
标准，但是仍然较为单调，或许以后都
无法应对众多用户的个性化需求，要
想从创新的宽带服务和移动宽带服务
中获利，需要借助更为复杂的手段。

这就要求运营商在建设好网络的
同时，也要管理好网络。这包括开发更
为精确的网络管理模型， 创建各种网
络分析工具，改善网络规划，在有效推
动战略性网络建设投资之外， 努力实
现投资回报的最大化。用户需求多变，

城市乡村各不同， 网络建设不需要也
不可能做到所有地方一个标准。 运营
商首先要精确地知道自身的网络质
量， 然后要关注客户体验并能够根据
不同终端用户的特定需求来妥善管理

通信质量， 这是对运营商自身能力的
很高要求。 服务质量管理和客户体验
管理这两方面的能力今天已被全球运
营商视为关键的差异化因素。

另外，引入管理网络、分析网络的
新技术也很重要。 仍以本文开头提到
的视频流量猛增的现象为例，目前，为
了应对客户需求和市场竞争， 许多网
络运营商都在积极推出

OTT

服务，包括
视频浏览等， 这些新的服务正逐步形
成新的商业模式， 并且正在对语音等
传统服务造成显著影响。 虽然现在已
经有一些技术可以减轻这种影响，例
如内容交付网络、 视频压缩或自适应
比特率等，但是，当市场对视频的需求
累积到一定程度时， 这些技术仍然不
足以解决流量猛增和收入缓增之间的
矛盾。更好的方法也许是，运营商利用
一定的网络分析工具， 掌握不同地区
的流量使用商情， 有选择性地在视频
流量投资回报率高的地区进行网络扩
容并改善网络质量， 这样不仅能避免
在没有多少需求的地区进行过度建
设， 也能优先解决那些需要及时应对
的服务质量问题。

互联网时代， 建好网是提高服务
质量的需要，是满足用户需求的需要；

而管好网则是运营商提高自身投资效
益的需要， 是获得最大投资回报的需
要。

（据《人民邮电报》）


