
皮 草 鉴 别 招 数

据业内人士介绍，貂皮一般分为整貂和拼
貂，整貂都是用整张的貂皮拼起来的，不易掉
毛，一般都是背部的皮毛，售价都在万元以上。

而拼貂是用整貂剪裁后的剩余部分， 多为貂
头、貂腿等皮毛拼成的，价格相对便宜。加工得
好的话，消费者很难辨别。但二者质量上差距
却很大。整貂皮草保养得好的话可以

10

年不变
形，拼貂做的皮草也许穿三五年就会变形。

用火烧、用手捋
皮草鉴别可从“皮”和“毛”两处鉴别。第一个

鉴别方法是用火烧。动物的皮毛火烧后会伴有恶
臭，烧后的灰烬是缩成一团的，捏碎成粉状。而人
造皮草燃烧后火焰较旺，收缩迅速，有股难闻的
塑料味道，烧后发黏，冷却后发硬成块状。

第二个鉴别方法是用手捋毛发。哺乳动物
的毛发， 用手从根部向尖部捋是很顺滑的，而
从尖部向根部捋则很粗糙，而人造的毛发不具

备这种特征。

“一看、二摸、三吹、四穿”辨好坏
如果是真皮草， 又怎样去区分其好坏呢

?

据皮草专家介绍， 消费者在挑选皮草的时候，

可以遵循“一看、二摸、三吹、四穿”的原则。

一看：即看光泽度。通常情况下，皮草外观
越亮越好，当然价钱也会更高。

二摸： 用手感觉针绒的密度。 好的皮草，

针、毛、绒齐整，比例适中，针不能过长，毛也不
要太疏，抚摸时有一种充满张力的柔滑感觉。

三吹：对着皮草吹一口气，如果气流经过
的范围内，针、毛倒下后立即能恢复原态，说明
其质量好。

四穿：在试穿时，选购者可以感觉服装的
版型以及轻重。同样长度、款式的貂皮服装，质
量重的使用的原料通常是公貂，质量轻的是母
貂。使用母貂皮制成的皮草质量更好。（小石）

□

本报记者段黎明

350亿
11

月
11

日，全球最大购物狂欢节纪录持续刷新。活动开场
55

秒成交
1

亿，

6

分
7

秒破
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亿，

1

小时破
67

亿，

6

小时破百亿，

13

小时
刷新去年全天交易额。“双十一”当天，阿里巴巴董事局主席马云
预测当天销售额将达

300

亿元。而
11

月
11

日全天，天猫“双十一”

购物狂欢节支付宝成交额突破
300

亿元，达到
350

亿元，这相当于
中国日均社会零售总额的

4

成。 以
1

万元百元大钞叠起
1

厘米计
算，

300

亿摞起来达
30000

米，超过
3

座珠穆朗玛峰累加的高度！相
当于

9

月份中国社会零售总额的一半。

点评：在全球经济低迷的大环境之下，中国网民的强劲购买
力让欧美的小伙伴惊呆了。对于中国电商流量在“双十一”当天
达到流量和交易额的双爆点，路透社感叹，“双十一”为中国贡献
了
2％

的全年在线销售额，而美国最著名的“网络星期一”只能贡
献
0.5％

。

2%

科尔尼咨询公司（

A.T.Kearney

）一份最新的调查报告显示，

仅仅
2%

的中国人消费了全球约三分之一的奢侈品， 包括化妆
品、私人飞机、珠宝、手表以及名牌包等。该报告称，受中国将产
生越来越多富人的影响，中国对奢侈品行业的重要性在以后

3

至
5

年间将会进一步增大。

点评：我们来算一笔账，按照总人口数的
2%

，可以大致估算
出奢侈品所对应的消费人群。 而这群人撑起了全球奢侈品的三
分之一片天，这让我们吃惊。这一现象反映了我国经济快速发展
下，人民的生活水平越来越高，消费观念也发生了极大转变，但
这种现象背后存在许多值得我们深思的问题。 它反映了国人攀
比心理、强烈的虚荣心和缺乏正确的价值观。看来要引导国人正
确的消费观念，还得来个立体的办法。多点理性，少点盲从，多点
慈善心里，少点欲望攀比，我国的奢侈品消费人群才会生活得更
加美好！

150亿
11

月
5

日，娃哈哈集团在京召开发布会，宣告斥资
150

亿元投
资茅台镇金酱酒业有限公司打造的首款新酒“领酱国酒”上市，

该酒是与贵州省仁怀市茅台镇的酒企合作打造而成。至此，娃哈
哈正式进入白酒行业。

点评： 不得不说这是饮料行业竞争激烈之下娃哈哈的又一
次突围。在此之前，娃哈哈业务结构多元化探索已经数年，但至
今却还没有能拿得出手的成绩单。这次又耗巨资进军白酒业，受
遏制“三公消费”的影响，对于娃哈哈来说，目前进军白酒业，颇
有点“逆势而上”的意味。而一位白酒业资深人士表示，宗庆后此
时的介入比较聪明，行业不好的时期是兼并重组的好时机，价格
偏低的情况下可以更好地布局。不过，其进军白酒行业的前景如
何，目前仍是未知数。

（李稢欧阳璐）

2013

年
11

月
21

日（癸巳年十月十九） 星期四
责编：段黎明审读：程成组版：夏丹
电话：

13803769176

邮箱：

xyrbsm@163.com

消费广场

06

欢迎订阅2014年度《信阳日报》、《河南日报》、《人民日报》等党报党刊

90后女大学生闯出家电清洁新天地

一个刚毕业三年的
90

后女孩， 凭着
敏锐的市场眼光及在大公司工作积累的
管理经验，经过一年的打拼，在家政市场
异军突起，闯出了一片家电清洁新天地。

文弱女生兼多职
在贸易广场一间简单甚至有些简

陋的办公室，记者来到了我市第一家家
电专业清洁公司———“华洁清洁”，公司
创始人正是肖婷，是一位戴着眼睛的文
弱小女生， 出生于

1990

年的她，

2011

年
毕业于河南工程学院服装设计专业。毕
业后曾就职于一家知名国际品牌服装
公司。从普通员工到小组长再到经理助
理用了不到一年的时间， 因为专业对
口，吃苦爱学，在这个国际化的大公司
里，肖婷如鱼得水，而又如饥似渴地学
习企业管理等先进的理念。 工作之余，

她也一直在琢磨自己的人生事业。

偶然的契机，她注意到专业清洁这
个新兴的产业，经过实地考察和市场调
查，肖婷毅然辞去高薪职位，回到自己
的家乡创业。独立自强的她，用仅有的
一万多元，带上自己两位小伙伴踏上创
业之路。考察，买设备，租办公场地等，

这个弱小的女孩和两个伙伴一样干起

了这个既需体力又需技术的“男人活”。

她身兼老板、技术工、会计，还有宣传员
和客服，繁重和劳累让很多大男人都望
而却步。记者和她聊天时，她只是略显
平静地说：“那个时候哭过， 也想过放
弃，不过还好，已经过了那段最艰难的
时期了，现在一切步入正轨了。”

拓开市场靠诚信
肖婷是家中老幺，更是父母的掌上

明珠。而在公司，这个小女生带领着
11

位男子汉，是他们的当家人。

创业伊始，她缺资金，缺人脉，缺技
术。人们对家电专业清洁意识不强，不少
市民以为只要给家电外表擦干净了，就
是清洁。 肖婷给记者讲了个小故事：春
季，她在平桥某小区宣传时，费了半天工
夫才和居民讲清楚保洁和专业清洁的不
同及必要性， 好不容易有人愿意进行免
费清洁体验， 由于刚开始技术员技术不
熟练，居民的老式抽油烟机又太陈旧，技
术员在清洁之后竟然遇上了尴尬， 抽油
烟机不能正常使用，讲信誉的她，没有责
备和推卸责任， 二话没说她就买来新的
抽油烟机给居民换上。她的真诚和大度，

赢得了第一位顾客的满意和支持。 这位
居民在小区里挨家挨户替她宣传。

就这样，凭着信誉和热情，她服务

过的顾客都相继成为她公司的免费“宣
传员”。渐渐地，她的顾客越来越多，技
术也越来越主业。

术有专攻折服人
专业清洁和传统保洁有何不同？带

着疑问，记者在观看了华洁清洁的两位
技术员小杨和小何在一顾客家清洗油
烟机和空调的过程后，一切释然。两位
88

年的小伙子，帽子，口罩，鞋套和工作
服，真是一件也不能少。只见他们首先
麻利地给待清洁电器穿上外套，在靠近
墙边的地板上还铺上自带的单子，然后
像家电维修师那样专业而熟练地拆下
电器的外壳及内部构件， 一件件拆下，

用每种家电专用的清洁剂冲洗，再用细
刷仔细刷洗，之后用柔软的百洁布擦拭
干净，全部完成后，调试清洁后的电器，

整个过程，干净而利索。

交谈中，小杨告诉记者，这和一般
的清洗门窗之类的保洁不同，他们清洗
家电， 每一种家电都有专门的清洗液，

他们上岗前不仅培训清洁技能，还学习
基础的家电维修， 一般的小毛病都知
道。 小杨还自豪地说：“我是老员工了，

平常顾客家里电器有点小问题，我都免
费给他们修好。”而他们的肖总，也忍不
住地夸奖说，“顾客最喜欢小杨，服务过

的顾客对他都很满意，换季了，现在都
点名找他，他最忙了，收入也最高。”记
者从小杨熟练拆洗家电的过程中，切实
体会了保洁和清洁的区别，也很认同他
们这份辛苦而光荣的工作。

“体验消费”赢口碑
肖婷平静地讲述自己从干净豪华

的办公室白领，“蜕变” 为穿着工作服
“全副武装”进行清洁服务的“蓝领”的
艰难适应过程。

为了节省资金，肖婷最初把店面租
在平桥区，因店面较偏僻，试营业期间
生意很冷清。为此，她及时调整了营销
方法，不仅把办公地点由平桥换到市内
贸易广场，而且在尽量压缩利润空间的
同时，让顾客做体验消费。“体验消费就
是给顾客做家电免费清洁，一家一台。”

肖婷高兴地说，“后来的事实表明，这一
营销手段取得了很好的效果，不少顾客
清洗一种家电后继续把其他的家电也
做了清洁，还介绍亲朋好友做。体验消
费就是做口碑，有好口碑就等于做了宣
传。”从此以后，她的家电专业清洁生意
便好起来了，生意蒸蒸日上。如今员工
已从当初的

2

人发展到
11

人， 公司已步
入正轨，还准备再购进新设备，开展新
项目。

小心，部分脐橙可能打蜡

购买时不妨“四看一闻”

本报讯（记者王洋）

11

月正是橙
子大量上市的季节，近日，一些常买水
果的市民反映，部分超市、水果摊上的
脐橙，颜色鲜亮，感觉像是打过蜡。记者
买回来一些进行实验后发现，有些鲜亮
的脐橙用餐巾纸一擦或者用清水浸泡
脐橙果皮，出现了蜡迹。

昨日上午，记者走访了市区几家商
场和一些水果摊儿，看到时令水果脐橙
早已摆满货架，等待顾客的挑选。目前，

市场上销售的脐橙一种是非常亮的橙
黄色的，一种是青绿色的。相比之下，色
泽鲜亮的脐橙，外表看着就让人垂涎欲
滴，自然也更受欢迎。不过，在购买之
余，一些市民也表达了自己的担忧。“颜
色太过鲜艳的脐橙，可能打了蜡，吃着
有点不放心。” 正在购买脐橙的市民刘
女士说。

为了分辨是否打蜡，记者买了一些
脐橙回去，然后用纸巾擦拭，发现纸巾
上竟粘上了类似蜡的物质，而且越擦越
多。将橙子泡进盛满清水的杯里，不一
会儿，也发现水面浮着一层不溶于水的

物质，清水也变成了淡红色。记者询问
了水果批发市场的几位商户，他们对此
早已是见怪不怪，并告诉记者，现在大
部分橙子都会打蜡，要不然颜色没这么
好看。 一位商家说：“吃的是里面的肉，

又不吃皮，打蜡只在皮上，对果肉没有
什么危害，可以放心食用。”市中心医院
消化内科陈医生则表示，橙子皮维生素
C

含量较高，泡水喝有化痰止咳的作用，

但一定不要将打过蜡的橙皮泡水喝，因
为果皮上有蜡，蜡分有可溶和不可溶两
类，如果误食，对人的身体均不好。

那么， 如何选择放心安全的脐橙
呢？市区一家超市的水果采购员告诉记
者，市民可以用“四看一闻”的方法。第
一看果皮， 好的脐橙果皮比较细腻、有
弹性，颜色自然橙黄；第二看颜色，挑选
时，最好用纸巾或布抹一下，看看是否
掉蜡；第三看肚脐，挑选脐橙，肚脐不太
大的橙子比较好；第四看橙蒂，新鲜的
橙子，根蒂部位也相对新鲜翠绿；第五
闻气味，自然成熟、未上色打蜡的橙子
味道清新，有淡淡的香气。

紫檀家具有无“挖补”价格悬殊大

外观一模一样的紫檀家具，有“挖
补”的与无“挖补”的价格可能相差十几
万元，而这也是商家长期以来对消费者
避而不谈的秘密。近日，在名佳红木“伯
乐汇”上，消费者和商家一起给这样的
“潜规则”拉起了“清单”。紫檀家具这些
“猫腻”将在店堂公示，将知情权还给消
费者，消费者在购物时也将一目了然。

“伯乐汇”上，名佳红木销售人员
拿着手电筒教消费者如何辨别紫檀“挖
补”。在店堂警示牌上，记者看到有“避
免花冤枉钱，认清挖补，购买紫檀家具
请用手电筒观测”的提示语。

“紫檀原料直径不过十多厘米，并
且十檀九空，在制作家具时，很难出现
整料，大多会采用挖补技术，由小料填
塞黏结成整料。” 名佳红木总经理朱邓
峰说， 由一块完整木料所做的家具，被
称为“一木一器”，这样的家具价值非常
高，值得收藏

;

而经过挖补的家具价值

会大打折扣， 因为做挖补需要用胶，当
胶的保质期到期后，很容易出现挖补的
地方脱落的情况。

朱邓峰说，行内有种说法叫“见光
不补”，明显的位置不会挖补，通常会在
椅子背板、 箱柜内板等隐蔽部位做挖
补。看上去一模一样的家具，根据挖补
的多少，与没有挖补家具相比，价格能
相差几万到几十万元。

据介绍，红木行业类似“挖补”隐性
秘密非常多，包括榫卯偷工、白边超国
家标准、 越南黄花梨冒充海南黄花梨
等，而消费者大多不知情，消费者在购
买红木家具“打眼”时，往往以“交学费”

的方式不了了之，但这些猫腻让消费者
防不胜防。

针对消费者提出的种种问题，朱邓
峰表示，将把消费者的这些经历一一记
录在案，并且将在店堂内公示，用来提
醒消费者注意。

(

荣甄
)

□天下收藏

老银匠，随心而动的饰界，专注传统与“自由、浪漫、唯美”的现代品味生活。

老银匠白银首饰所有产品均限量上市，强调多款少量，注重产品的唯一性，每一
款均是一件别致优雅的艺术品，风格独特，或隽永，或张扬，或简约……深受年轻
时尚男女的喜爱。图为昨日，顾客在我市步行街老银匠饰品店试戴银饰。

本报记者段黎明摄
国寿新鸿泰两全保险 (分红型 )

保险是一种融合了保障与投资
两种截然不同功能的金融工具，既可
以“雪中送炭”，也可以“锦上添花”。

如今，保险已经成为了大家生活
中的基本消费品，不管你是开奔驰还
是骑自行车，无论你是大企业主还是
普通打工者， 都会或多或少地给自
己、家人或员工买点保险。然而，面对
市面上琳琅满目的保险产品，普通消
费者一定会眼花缭乱。

为此， 中国人寿保险股份有限
公司信阳分公司精选出中国人寿正
在热销的

10

大保险产品推荐给您，

您可以根据您的需要， 选择适合您
的产品。

“新鸿泰”保留了“鸿泰”（热销
10

年）产品原有的诸多优势，并进行了
四项升级。满期收益更高，使客户的
固定收益有了较大提高；保险保障更
全，附加“国寿附加康友重大疾病保
险（

2010

版）”，只需增加一份小投入
即可获得

20

种重大疾病的高额保障；

理财功能更强，增加“保单借款”功

能；投保范围更宽，出生
30

天至
75

周
岁的客户均可以购买。

数据显示，中国人寿去年销售的
前
5

大产品中， 排名第一的是新鸿泰
两全保险，保费规模为

584.32

亿元。

投保举例：赵先生，

30

岁，为自己
投保国寿新鸿泰两全保险（分红型），

10

年交费， 年交保费
1

万元，

10

年满
期，赵先生可获保险利益如下：

生存至年满
40

周岁的年生效对
应日， 即可获得满期保险金

106800

元，合同终止。保险期间内，赵先生还
可获得累积红利收益。如果赵先生不
幸于合同生效之日起一年内因疾病
身故，将获得身故保险金

10000

元，合
同终止。如果
不幸因前述
以外情形身
故， 可获得身
故保险金
10680 ×

身故
时的交费年
数，合同终止。

□市场数读


