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网购帮忙 老裁缝店有了新生意

本报讯（记者王洋）“网购衣服不合身？来找我们，改后保
准让您的爱衣焕然一新。”昨日，一张缝纫店的宣传单引起了记
者的注意。如今淘宝网购的人越来越多，网上买衣虽有图片作为
参考，但难免有不合身或者有质量问题的情况，为避免麻烦部分
市民将网购的衣服送往裁缝店修改， 因网购成品衣的兴起而没
落的裁缝店也渐渐有了新生意。

在市区一家事业单位上班的小刘， 是一名不折不扣的网购
族。网购很方便，但也给她徒增了很多烦恼，“

5

件衣服里面至少
会有

1

件不合身，不是袖子长了，就是腰宽了，我网购
3

年了，因不
合身买回来就压箱底的衣服少说也有十几件。”小刘说。

网购服装不合身是个普遍问题， 虽然不少网店都承诺有退
换货服务，但是既要拍图片证明、与店家沟通，还要将货物发送
给卖家，一来一回很多市民都嫌麻烦，到裁缝店修改是个不错的
选择。

昨日上午，记者在民权路上采访，相距不到
100

米就有
4

家做
裁缝活儿的，有的直接在路上摆摊儿，有的虽有店面，面积也只
有楼梯道大小。空间虽小，店铺也很密集，但生意丝毫不受影响，

屋里待修的衣服堆得满满当当， 现场还有好几位网购衣服不合
身的市民在店内等待。“这是才买的一件风衣，袖子没有做好，穿
着有点紧，拿过来修修。如果要返回卖家调换，耽误时间，还要搭
上邮费，在这里几分钟就可以修好了，立马可以取来穿，而且师
傅还熨得好好的，才几元钱。”市民井女士说。

“网购服装不合身， 扔掉也浪费， 他们都情愿花点钱改一
改。”一家裁缝店的师傅告诉记者，以前成品衣没兴起的时候，他
就靠量体裁衣挣钱，再后来就做点打裤边、钉扣子之类的小活，

现在网购越来越流行， 修改网购服装成了他的一大生意来源。

“最近两三年，修改网购服装约占生意的四五成，而且以前光临
缝纫店的都是老年人居多，现在网购达人都是年轻人，我们的服
务群体也变了。”该师傅表示，根据材质和修改程度的不同，修衣
费用在几元到几十元不等，生意好时，有的年轻人一次就要修四
五件网购服装。
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平桥区社会福利中心招租公告

为充分发挥平桥区社会福利中心的
养老服务功能，平桥区民政局采取“公办
民营” 的模式面向社会公开招标承包经
营。

位于平桥区震雷山黑马石社区福桥
南端的平桥区社会福利中心是政府示范
性工程，占地

30

亩，依山傍水、环境优雅，

是居住养老、文体娱乐、医疗保健为一体
的综合性社会公益养老场所。 已建成老

年公寓楼一座，四层
4094

平方米，内设单
间
64

间、套间
16

套，配置床、衣柜、空调、

电视等；餐厅一座，二层
590

平方米。院内
有塑胶门球、羽毛球、乒乓球场和健身器
材等。

一、承租条件：具有一定经济实力的
企业、社会组织或个人；合法经营、自负
盈亏，并承担一切经济法律责任；经营期
间不得改变使用性质和转租转包。

二、租赁期：

15

年到
20

年。

三、报名：有意者携身份证及复印件
到平桥区民政局老龄办公室报名，截止日
期：

2013

年
10

月
20

日。

联系人：胡女士
电话：

0376

—

3702313

13939709258 13937681954

信阳市平桥区民政局
2013

年
9

月
22

日

信阳煌家照明艺术体验馆

买好灯 到煌家

煌家照明，中国最具影响力的灯饰销售品牌，信阳高端灯饰大卖场，承接各种
展厅、别墅会所、个人家庭、办公场地、户外庭院照明及灯饰照明解决方案。

品鉴热线：

0376-3718236 18637623185

地 址：信阳国际商城
18

号楼三层

减资公告

兹有信阳市金宝贝学前教
育有限责任公司（注册号：

411500000012268

），经股东会决
议拟向公司登记机关申请减少
注册资本，注册资金由人民币壹
仟万元减少至人民币伍佰万元，

请债权人自本公告发布之日起
45

日内向本公司提出债权债务
或提供相应担保请求。

特此公告
信阳市金宝贝学前教育有

限责任公司
2013

年
10

月
9

日

声 明

●

兹有河南省商城县尔宏羽
毛工艺有限公司行政公章壹枚
（编号：

4115240002176

）， 因不慎
丢失，特声明作废。

●

兹有刘翠萍毕业于信阳农
业高等专科学校经济管理专业，

其专科毕业证（证号：

97524502

），

因不慎丢失，特声明作废。

注销公告

●

兹有武汉铁路局信阳车站旅行服务站（工商执照注册号：

411592000000377

），经上级主管单位武汉铁路局信阳车站批准，拟向
当地工商部门申请注销，请与本单位有关的债权、债务人，自本公告
发布之日起

45

日内向本单位申报债权、债务。

特此公告
武汉铁路局信阳车站旅行服务站

2013

年
10

月
10

日

●

兹有信阳金顶商贸有限公司，经公司全体股东大会决议通过，

拟向当地工商部门申请注销，请与本公司有关的债权、债务人，自本
公告发布之日起

45

日内向本公司申报债权、债务。

特此公告
信阳金顶商贸有限公司

2013

年
10

月
10

日

筷子也有保质期，你知道吗？

本报讯（记者王洋）近日，网上关于“筷
子使用超

6

个月易致癌” 的说法引起了很多市
民的注意。据专家介绍，情况虽不至于如此严
重，但是筷子也确实有保质期，超期使用可能
引发口腔炎症。昨日，记者采访多位市民发现，

许多人都没有定期更换筷子的习惯。

针对筷子也有保质期的问题，昨日，记者
走访了市区几大超市， 发现一些材质较好、包
装精美的筷子，其外包装上都注明有“建议

3

到
6

个月更换一次”的字样，以提醒消费者定期更
换。 一家超市厨具销售专区工作人员告诉记
者：“筷子跟牙刷是一样的， 一般都要定期更

换，以保证口腔卫生。”

虽然厂家出厂时已作出了提醒， 不过我市
大部分消费者却没有这个意识和习惯。 市民李
女士告诉记者：“从来没听过筷子要定期更换的
事儿，注意力都放在了筷子上，包装总是随手扔
掉了。牙刷有使用期限倒是听说过，但很多时候
这些物品都是耐用品，用习惯了就懒得换。”

针对网上的说法和市民用筷子的一些习
惯，市中心医院口腔科黄医生说：“致癌说法有
点过，但筷子超期使用会滋生各种霉菌，可能
导致感染性腹泻、呕吐等疾病。因此，为了口腔
卫生和身体健康，家用筷子最好定期更换。”

开创一站式体验消费打造信阳商业新地标

信阳怡和摩尔城盛大开业

本报讯（记者赵建）

10

月
1

日，我市商业领域一个划时代
的里程碑项目、 百货零售业的新地标———信阳怡和摩尔城盛大
开幕。开幕式上，新怡和集团总裁李刚先生发表了热情洋溢的讲
话。在表达衷心感谢之后，他表示今后继续助力地方经济发展的
愿望与决心。 参加庆典的品牌商家负责人代表说：“与怡和摩尔
城一路同行，才有长远的未来”，并对与摩尔城的合作共赢充满
信心。全国知名品牌商家代表人、经销商等参加了开幕式。

新怡和控股集团有限公司是一家集房地产开发、投资金融、

矿产能源经营于一体的现代企业。旗下有全资子公司
35

家，参控
股公司

5

家。产业分布在北京、重庆、黑龙江等地。其中河南怡和
置业有限公司已进入全国房地产开发

500

强行列。信阳怡和摩尔
城位于东方红大道中段，雄踞信阳最大中心商业区核心，交通繁
华、商机鼎盛，总建筑面积

15

万平米，其中商业面积
4.2

万平方
米，首次将休闲、娱乐、餐饮、购物体验融为一体，致力于打造现
代新型商业形态的体验式主题广场。

信阳怡和摩尔城汇集了信阳首家以自助点播为主的私人派
对影院———艾米

1895

电影街， 国内领先的儿童产业大型连锁乐
园———爱儿玛儿童体验城，引进个性化设计师自创的服装品牌。

该商场的整个经营过程不经过任何经销商和代理商， 将最实惠
的商品带给广大消费者。商场内入驻的主题餐厅、大型电玩城、

国际名品、珠宝饰品、手机数码、化妆品集合店等各种流行时尚
业态一应俱全，满足青年群体一站式消费体验。

新怡和集团董事长王刚表示，怡和摩尔城盛装开幕后，将以
先进的经营理念、强大的经营团队、良好的硬件设施和完善的配
套服务，携手国内顶尖商业精华，打造信阳市“规模最大、业态最
全、服务最好”的商业旗舰，推动信阳百货零售行业步入一个崭
新的时代。

老人专用护肤品难觅 ！

继儿童化妆品、 男士化妆品热潮后，老
人化妆品领域也逐渐被关注，然而，“老年专
用化妆品将是下一个日化‘金矿’” 喊了几
年，至今雷声大雨点小，市场基本空白。

10

月
13

日，我国将迎来首个法定“老年
节”， 全社会对老年人的生活、 消费高度关
注，但从哪里入手，才真正对老人关爱体贴？

“老人专用”有需求
消费者杨婧特别希望市场上能有老年

人专用的护肤品。

杨婧的婆婆今年
63

岁，特别爱美，因此
她常送婆婆一些化妆品、护肤品，她发现这
比那些营养保健品更令婆婆喜欢，“这让婆
婆觉得她在我眼里不落伍，生活得有品质。”

杨婧说。

但选择什么样的护肤品让杨婧很费心
思，因为市场上针对老年人用的护肤品基本
是空白。杨婧所说的“空白”，不是没有，而是
没有明确标注，选购全得凭经验。“试了好几
种产品，现在，我专门给婆婆买手工皂用于
清洁，润体乳则要含凡士林的产品。”她说。

产品针对性有偏差
有记者在采访中发现一个有趣的现象：

众多企业都承认中国中老年人市场巨大，但
却都不敢去开发专门针对性的老年人化妆
品。到底是什么原因导致国内的企业不敢冒
险去涉水这片蓝海呢

?

“老年人化妆品市场很大，大家都知道，

就是没有人敢专门出一个品牌，这是由中国
的国情决定的，中国人，特别是女人，都不希
望被说成是老年人。” 资深营销企划人黄志
东认为，导致中国中老年人化妆品市场空白
的根本原因就是消费理念的问题。

一家化妆品生产企业的老总说，没有哪
个厂家推出主攻中老年人的化妆品，因为人

们使用化妆品的初衷就是希望皮肤年轻、漂
亮。 很多企业的负责人与他的观点相同，认
为中国现今的中老年人更多关注的是健康
问题， 他们更愿意花钱去购买昂贵的保健
品。

而杨婧认为，老人用化妆品主要指的是
护肤品，“现在所说的男士化妆品、儿童化妆
品，其实也多是护肤品，为啥‘老人’用的就
不能明明白白地标出

?

挑明了说，还是嫌老
人消费能力低，卖不出好价钱。”

标注“老人专用”也能赚钱
标注上“老人专用”就难赚钱吗

?

日本的
经验完全否定了这一说法。

日本是严重老龄化的国家。日本政府发
布的《

2012

年老龄社会白皮书》称，截至
2011

年
10

月
1

日， 日本
65

岁以上老龄人口计
2975

万人，比上一年增长
50

万人，占总人口的比
例达到

23.3%

，创下历史新高。

日本又是化妆品生产大国，所以一些企

业早已预见到这一问题的重要性。早在十多
年前，日本第二大化妆品公司佳丽宝公司便
推出了专为五十岁及以上女性研制的护肤
品品牌———

EVITA,

并采用在该品牌产品包
装上明显标注“五十岁开始”字样的方式，将
产品定位精确地传达给了目标消费者。这一
史无前例的举措一时成为媒体和消费者热
议的话题，该产品则一直位居同类产品市场
占有率第一的位置，并在

2007

年成功跻身佳
丽宝旗下“百亿日元明星品牌”之一。

重阳节，你还记得吗？

距离
10

月
13

日（农历九月初九）只有
3

天了，记者在我市中心城区几大超市发
现， 针对重阳节的促销活动总体氛围不
浓，和以往的“情人节”、“妇女节”、“母亲
节”、“父亲节”、“儿童节”等节日相比，实
在有些冷清。

记者走访本市多家大型商场和超市
发现，与往年相比，今年的重阳促销并没
有什么新意，食品中主推的还是豆浆粉、

麦片、口服液，服装上依旧是保暖内衣、

羊毛衫，家电区主推的则是豆浆机、按摩
器，都还是“老戏码”。

其实作为传统节日，重阳节由来已
久。古老的《易经》中把“六”定为阴数，

把“九”定为阳数，九月九日，日月并阳，

两九相重，故而叫重阳，也叫重九，古人
认为是个值得庆贺的吉利日子，并且从
很早就开始过此节日。

1989

年， 我国把

每年农历九月九日定为老人节。传统与
现代巧妙地结合， 成为尊老、 敬老、爱
老、助老的老年人的节日。可就是这样
一个浪漫且充满家庭温情的节日，并没
有得到国人的重视，商家的青睐，原因
何在？

老人自身购买力有限。对于大多出
生于上世纪三四十年代的老人，出生和
成长的环境， 让他们在秉承传统美
德———节俭外，也更加克己奉献。对于
子孙，他们可以豪掷一生的积蓄，对于
自己，节俭得近乎苛刻了。他们除了生
活必需品，基本不会考虑化妆品，名牌
服饰之类。记者随机采访了一位在公园
锻炼的李姓阿姨，当问及重阳节有何打
算？自己会给自己买礼物不？阿姨笑着
答：“会和玩伴们去爬贤山，礼物倒不需
要，衣服都穿不完。”

“重阳节虽然也是传统节日，但能号
召的消费有限。”一家大型百货商场的市

场部负责人表示， 适合老年人的消费品
本来就在商场商品中只占一小部分，种
类、内容也长期一成不变，老年人消费更
倾向于精打细算， 消费欲和消费能力都
不强， 因而商家对重阳促销一直提不起
兴趣。

孝心无价， 让爱重归。 国人舔犊情
深，有了自己的子女，父母却渐渐退居二
线了。我的一位同事说得好：如果用对孩
子的心的十分之一对待父母， 那就普天
同庆了。试想，哪个儿童节，我们不给孩
子送礼物，陪着过节的。但反过来，我们
当中又有多少能在重阳节给父母一个问
候的电话，或者能陪父母吃顿饭，奢侈点
的能爬爬山？

我相信， 许多人都在年幼时许下了
“孝”的誓言，可在岁月的“洗礼”中，我们
渐渐忽略了父母， 仿佛生命中只有事业
和子女。可是，有一天，我们也会老去，老
去的我们定会期望子女的陪伴和关注。

敢问现在有谁还会清楚记得父母的
生日？其实孝，就是在父母生日的一句温
馨的“生日快乐”；就是在天冷的时候一
句“加衣服了吗？”；就是时不时一句简简
单单的问候。

□

段黎明

□

刘微

寿山石收藏

———

文人雅士难以割舍的情结

林语堂在其英文名著《生活的艺术》中
写到：“石头是伟大的，坚固的，而且具有永
久性，它是静默的，不可移动的，而且像大
英雄那样，具有性格上的力量。它们像隐居
的学者那样，是独立的，出尘超俗的；它们
决是古老的，而中国人是爱好任何古老的
东西的。不但如此，由艺术的观点上来说，

它们是宏伟的，庄严峥嵘的……”文人爱
印，也爱石，悠久而隽永，这段话精确地道
出文人热爱金石的本质。

寿山石因产于寿山而得名，寿山位于
福州市北郊寿山乡， 寿山石大约形成于
距今
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亿万年前后的晚侏罗纪时期，矿
石主要成分为叶腊石和地开石。 黄宾虹
说：“寿山石发源于元明之间， 最初有寺
僧见其石有五色，晶莹如玉，琢为牟尼珠
串，云游四方。好事者，以其可侵可刻，用
以制印。”

寿山石的印石文化历史悠久，现存最
早的寿山石印是明代的《皇帝之宝》。明孝
宗朱佑樘，明光宗朱常洛等人都有许多寿
山石质的玺印。清代的康熙、雍正、乾隆皇
帝、慈安太后、慈禧太后均有收藏大量寿

山石印章。民国时期，采用寿山石为印章
的更多，如号称“三百石印富翁”的艺术大
师齐白石。到近现代，中国书画名家刘海
粟、傅抱石、关山月、陈子奋等大师级人物
都十分喜爱用寿山石制印，特别是中国改
革开放至今，寿山石更为社会各阶层所接
受。

国庆期间，在文庙古玩城，记者随着熙
熙攘攘的人流探寻寿山石的踪迹， 带着不
同乡音的摆地摊的“行商”和本地喜欢收藏
的人们构成一幅“盛世收藏”的场景。一位
驻马店口音的年轻摊主正和一老者说：“你
瞧瞧，我这可是芙蓉石章料，老物件了，要
是你喜欢，就给个价吧。”记者饶有兴致地
对这位老先生进行了采访， 原来这位舒先
生收藏寿山石多年， 他说：“收藏的乐趣就
在于在不知是真是假，是好是坏的情况下，

发现真的和好的。在真真假假、好好坏坏中
体会类似淘宝的乐趣。”

记者向我市爱好书画篆刻的杨先生请
教，他说：“近年来，我市寿山石收藏渐成气
候， 大家对寿山石了解得也更全面和深入
了。 前些年来请我刻章的大都拿着普通的
寿山石料，这几年，随着人们鉴赏水平的提
高，桃花冻、荔枝冻、牛角冻、高山冻、水晶

冻等很多品种都有收藏了。”

更有玩家说，经常把玩寿山石有以下
功效：常摩之，心神安定

,

润滑之物嘛；常摩
之，手指灵活，健脑有益；常摩此天地之
物，吸养之，有益；不时揣摩之

,

可以解乏，

心烦时把玩，能安神悦心；常把玩之，遇一
赏识知己，售之，或换之，增加情趣或贴补
生活。

记者随即来到我市首家寿山石的专
营店天一珠宝，该店位于千盛商场金鑫珠
宝城内，记者对来自福州的投资人郑赣生
先生进行了采访，带着生意人特有的精明
和直率的郑总，不等记者发问，就坦诚地
说出在河南地市中选择信阳的理由：一是
交通优势，四通八达；二是深厚的文化底
蕴；三是环境宜人，城市的感觉很好。郑总
还自豪地说：“我的店是信阳首家专营寿
山石的店， 抢占先机了， 市场潜力很大
哦！”谈起寿山石收藏，郑总说现在入门也
不晚。虽然价格高了不少，但精品也很多，

品种齐全。

当收藏成为一种时尚， 当寿山石收藏
从文人雅士高高案桌上逐渐步入大众视
界，收藏，投资，甚至仅仅就是喜欢，让它成
为一种心灵的皈依。
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