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民以食为天，在生活当中，关于饮食的
话题有太多， 本报饮食文化版从近日开始
推出与消费者互动的专栏———“美食美
客”，请您来谈一谈在我们信阳，什么地方
的“吃”让您留念，什么地方的“吃”让您“消
化不良”，不论好与坏，您都可以在这个互
动的平台上畅所欲言。

美

食

美

客

热线电话：

13849762588

邮箱：

xyrbms@126.com

“美食美客”征稿

薄荷话梅芸豆

将白芸豆提前一晚浸满水泡发，豆子涨大后饱
满洁白； 在大砂锅内倒入泡发后的芸豆、 话梅、山
楂、冰糖，加入

500

毫升清水文火煲煮约
90

分钟；关
火后不开盖利用余热和汤
汁继续焖

2

小时至
3

小时，

使芸豆软烂入味，加入洗
净的鲜薄荷叶浸泡半小时
即可享用。

餐饮收入增幅继续下滑

商务部发言人姚坚日前透露， 我国餐饮
收入增长继续下滑， 去年全国餐饮收入实现
23448

亿元， 同比增长
13.6%

， 比上一年下滑
3.3

个百分点。而随着众多企业的战略调整，杀
入“平价餐饮”市场，大众化餐饮的竞争将更
加激烈。姚坚表示，商务部正在研究制定大众
化餐饮政策， 促进餐饮消费的理性、 健康发
展。

姚坚表示， 我国餐饮收入增长自
2008

年

以来就基本呈现下降态势， 而随着中央厉行
节约、反对浪费八项规定的出台，公务消费日
益规范，客单价格逐渐回落，餐饮行业增速进
一步放缓，经营效益普遍降低。

“高端餐饮企业正在做大量突围式的努
力。”中国烹饪协会副会长冯恩援介绍，比如
通过打折优惠、参加团购、推出半价菜品等措
施来吸引消费者，但效果却不明显。

近日， 餐饮业上市公司公布的半年报印

证了高端餐饮转型的举步维艰。 湘鄂情半年
报显示，上半年公司实现营收

4.27

亿元，同比
下降

38%

；净利润则亏损
2.2

亿元，同比下降约
388%

。另外，餐饮企业小南国上半年净利润
3183

万元，同比下滑
43.3%

。全聚德也不例外，

上半年实现净利润
6158.04

万元， 同比下降
31.45%

。

亏损幅度在不断扩大， 冯恩援认为，“高
端餐饮业的转型阵痛期很长，要做好打‘持久

战’的准备。”

不仅仅高端餐饮面临困境。 商业地产
价格上升、原材料涨价、人力成本增加、各
种税费等， 则是所有餐饮企业都面临的问
题。“餐饮企业‘三费’增速高于企业利润增
速。” 姚坚说，

2012

年餐饮企业营业、 管理
和财务费用比上年增长

14.2%

，利润、利润
总额增长率却均不到

1%

。 针对税费方面，

冯恩援强调说， 餐饮业要缴的税费最多可
达到

40

多项。

姚坚指出，餐饮行业面临重新洗牌，大众
餐饮将成为餐饮消费的主力军。 商务部正在
研究大众化餐饮发展的支持政策， 包括进一
步加强行业发展和标准建设，发展集约化、连
锁化的经营，加强技术创新，提高网络和信息
化水平，加强餐饮安全等。

(

程京
)
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据新华社报道，

8

月
28

日
,

新西兰初级产
业部（

MPI

）发布声明，

8

月初恒天然乳粉污染
事件是虚惊一场。最终检测确认，恒天然

3

批
次乳清蛋白粉中的细菌为普通产芽孢梭状芽
孢杆菌，而非高致病的肉毒杆菌。

“虚惊一场”结论的得出，令人松了一口
气。恒天然事件影响不可谓不大，我国监管部
门也严阵以待。质检、食药等政府部门迅速约
见涉事奶粉企业负责人， 在全国范围内召回
问题奶粉， 第一时间宣布无限期禁止进口新
西兰原料奶粉。 而且此事也引起了新西兰政
府的高度重视，派高级官员来华解释。

恒天然奶粉事件可以说是今年以来影响
最大的一场食品安全事件。 尽管这是虚惊一
场，但是，对各方来说，这恰恰是为了保障婴
儿奶粉的安全，做了应该去做的事情。为了食
品安全，宁可虚惊，也不能放纵。

现在看来， 这场奶粉事件风波提供了一
个食品安全监管的范例。各方所做的一切，仍
有值得总结的价值。

尽管最终结论是“虚惊一场”，但恒天然
CEO

仍然认为“此前发出预防性召回仍是正
确的抉择”，并且相关高管更为此付出了巨大
代价。迄今为止，在这“虚惊一场”的风波中，

除恒天然新西兰乳品部总经理辞职外， 更有
两名高管被暂停职务。

“宁可信其有”的主动披露机制，正是企
业应该去做的事情。从道理上来说，恒天然做
到了应该做的事情。但是，相对而言，这个事
件当中， 有些国内的企业以及洋奶粉巨头遮
遮掩掩，缺乏主动担责的精神。有些企业经过
了三聚氰胺等一系列食品安全事件， 仍然没
有吸取足够的教训， 没有意识到应该以怎样
的态度来获得国内消费者的信任。 而这一切
不过是去做该做的事情而已。

在此次恒天然乳粉污染事件中， 我国监
管部门反应迅速、执法严厉。在涉及食品安全
的问题上， 如果相关监管部门能将这种认真负责的工作作风一以
贯之地坚持下去，则不但进口乳品的质量无忧，我国本土乳品的质
量同样也能令人放心。

当然，新西兰政府部门也表现出了高度负责的态度。新西兰初
级产业部在此次恒天然乳粉污染事件爆发后， 在第一时间介入跟
踪事态的发展， 并且履行自身职责， 不仅对涉事产品进行了多达
195

次的检测，还将涉事产品送赴美国实验室进行测试，以期最终
检测结果能够准确无误、客观公信。

恒天然乳品污染事件所引发的“虚惊一场”，极具启发意义。这
个事件提供了一个样板，也就是面对食品安全事件，企业和政府究
竟应该怎么做。

食品安全无小事。我国本土乳企只有强化自身社会责任，其形
象才能得到真正重塑。相关监管部门完善监管体制、并严格质量检
测机制，倒逼提升我国本土乳企的产品质量，亦才能逐渐提升消费
者对本土乳品的信心。

(

孟丹
)

严控三公消费冲击高端酒
国产葡萄酒巨头销量齐跌

在严控三公消费政策以
及进口葡萄酒冲击的多重影
响下，国产葡萄酒企业迎来了
业绩寒冬。两大国产葡萄酒巨
头张裕及长城近期公布的半
年报显示，今年上半年张裕和
长城葡萄酒销量均出现大幅
下降，张裕今年上半年营业收
入下降

15.71%

， 其中葡萄酒
销售收入下降

19.9%

；而中粮
旗下的中国食品营业收入下
降

10.6%

，其中葡萄酒销售量
同比下降

34%

。

对于上半年营业收入的
下滑，张裕解释主要是酒庄酒
等高档产品销售收入同比下
降。张裕表示，受经济增速放
缓、国家相关政策变化和国外
葡萄酒此前多年持续大量涌
入的累积效应影响，国内葡萄
酒行业竞争十分激烈，给公司
产品销售带来较大压力。

旗下拥有长城葡萄酒等
品牌的中国食品业绩大变脸
出乎所有人意料，从去年的净
赚

4.74

亿港元摇身一变为亏
损
3.04

亿港元。中国食品公布
的半年报显示，上半年中国食
品收入减少

10.6%

至
139.2

亿
元，母公司所有者应占净利润
亏损

3.04

亿港元。中国食品表
示，亏损的主要原因是酒品类
分部及厨房食品分部所致，其
中酒品业务受冲击较大。而严
控三公消费和限酒令政策，令
高端酒类的需求应声下跌，加
上进口葡萄酒企业的竞争，均
为业务带来严峻挑战，期内葡
萄酒销量大跌

34%

。中国食品
还预计，随着高端葡萄酒泡沫
的破裂以及理性消费的回归，

葡萄酒将由之前的宴会等政
府商务场合更多地走向中低
档大众消费市场。 （陈琼）

农业部：畜产品价格总体稳定

据农业部监测，今年第
34

周“全
国农产品批发价格指数”为

209.48

（以
2000

年为
100

），比前一周升
0.72

个点；

“全国菜篮子产品批发价格指数”为
212.46

（以
2000

年为
100

），比前一周升
0.85

个点。

畜产品价格总体稳定，猪肉价格
继续上涨。猪肉和牛肉周均价每公斤
分别为

21.86

元和
51.80

元， 环比分别
涨
1.1%

和
0.5%

， 其中猪肉连续第
6

周
上涨。白条鸡、羊肉和鸡蛋周均价每

公斤分别为
13.76

元、

53.82

元和
8.36

元，环比分别跌
2.5%

、

0.1%

和
0.1%

。

多数水产品价格小幅下跌。草
鱼、花鲢鱼、白鲢鱼、鲤鱼和鲫鱼周均
价每公斤分别为

15.26

元、

12.25

元、

7.94

元、

11.21

元和
16.52

元， 环比分别
跌
2.8%

、

2.1%

、

1.9%

、

1.6%

和
1.3%

。

蔬菜价格总体上涨。 重点监测
的

28

种蔬菜中
19

种上涨、

3

种持平，

周均价每公斤为
3.61

元， 环比涨
3.1%

。分品种看，西葫芦和黄瓜涨幅

在
10%-20%

区间；青椒、平菇、韭菜、生
菜、 菠菜和豆角涨幅在

5%-10%

区间，其
余品种在

5%

区间内波动。

水果价格小幅下跌。 重点监测的
7

种水果周均价每公斤为
4.99

元，环比跌
2.0%

。分品种看，菠萝周均价为每公斤
4.80

元，环比跌
12.6%

；其余品种除西瓜
涨幅较大外，总体波动较小。

7

种水果上
周交易量为

12.28

万吨， 环比减少
12.4%

。

(

张华
)

桂花胭脂藕

将花果茶和少量的糖放入密封碗中； 用开水冲泡
好备用；藕切成片后放入锅中焯水，加入适量的盐；藕
片断生后捞出放入冲泡好的果茶中；完全凉后（喜欢酸
味的可以加入适量的白醋），

盖好密封盖放入冰箱中冷藏
3

个小时以上； 再拿出来摆放
好，捞出几粒花果茶粒和糖桂
花撒在藕片表面即可。

保险产品的“犹豫期”

根据中国保险业监督管理委员会对于“犹豫期”

的相关规定，投保人身保险时，投保人从收到保单并

书面签收之日起10日内可以选择是否退保。

如果认为所投保的产品与需求不符， 投保人可

以在“犹豫期”内无条件解除合同（即退保），保险公

司在扣除不超过10元的成本费后， 应退还投保人全

部保费并不得对此收取其他任何费用。

重点关注事项
正确认知：

代销产品宣传中的预期收益或所提及的

过往收益等通常是经营主体公司通过模拟预测或依据

历史数据测算得出，产品最终实现的收益，很可能与其

过往收益或预期收益有偏差。

全面了解：

代销产品的产品说明书、合同条款或招

募说明书等资料由经营主体公司提供，其中对代销产品

的责任和义务等重要内容有详细说明，投资者应仔细阅

读，全面了解投资产品。

正视风险：基金、信托、投资型保险等产品是投资产
品，投资者既可能分享投资所产生的收益，也可能面临投
资风险，导致本息损失。投资者应对本人购买的产品承担
相应的风险责任。

交易确认：

银行作为代理销售机构，将投资者的买

卖交易申请提交给经营主体公司进行最终确认，投资者

应及时查询交易结果。

收益跟踪：

在购买银行代销产品后，投资者可通过查

询经营主体的网站信息、查阅相关产品收益报告或致电产

品经营主体公司咨询等方式，及时跟踪所购买产品的运作

表现和收益情况。

什么是银行代销产品
银行代销产品，即银行代理销售的由基金

公司、保险公司、信托公司等其他机构设计并

承担主要责任的产品。目前常见的银行代销产

品包括基金、保险、信托、国债及贵金属等。

银行代销产品的
性质

在银行代销产品业务中，银行作为代理销售方，发挥

营业网点数量众多、分布广泛等优势，提供产品的销售平

台，所承担的责任与银行自产自销产品有较大区别。

代销产品的经营主体分别是基金公司、保险公司、

信托公司等外部机构，因此，基金、保险、信托等产品的

设计、投资、管理等均由基金公司、保险公司、信托公司

等外部机构负责。

银行代销产品是银行为投资者提供的多层次金融

服务方案内容之一， 使投资者能够运用银行平台选择

其他经营主体的产品。 因此， 投资者在选择代销产品

时，不能仅依赖于对银行的了解与信任，更要重点考察

基金公司、保险公司、信托公司等经营主体公司及产品

本身的情况。

信阳银行业金融知识宣传服务月专栏
◇中国银行业监督管理委员会信阳监管分局◇

了解银行代销产品

金 融 知 识 进 万 家


