
我市各大超市液态奶悄然涨价

消费者：价格涨质量也要涨

本报讯（记者刘方）近日，国内不少城
市纷纷传出多品牌液态奶涨价的消息。昨日，

记者走访我市多家超市发现， 国内液态奶两
大巨头蒙牛、 伊利的多个系列的牛奶已经悄
然涨价。

在新玛特超市，记者看到，蒙牛特仑苏牛
奶一箱由入夏前的

58

元涨到了
62

元， 特仑苏
有机纯牛奶一箱也由原来的

68

元涨到了
73

元，涨幅在
7%

以上，蒙牛真果粒单瓶从
3

元涨
到了

3.5

元，涨幅超过
16%

。另外，伊利
CPP

舒化
奶一箱从

49.8

元调整为
55

元， 涨幅超过
10%

，

伊利金典纯牛奶和有机纯牛奶也都涨了
5

元，

现价每箱分别为
63

元、

73

元。随后，记者走访
了和美、沃尔玛等多家超市，发现这两大品牌
的牛奶都已普遍调价。

和美超市一位销售人员告诉记者， 本月
中旬就收到了厂家关于涨价的通知， 考虑到
消费者接受需要一个过程， 超市

20

日以后才
作出价格调整，但从这两个品牌的销量来看，

并不比涨价前少， 调价后如果顾客购买的量
比较大，还会送礼品。

在采访中记者发现，针对液态奶“涨势一
片”的现象，大多数市民对此反应淡定的同时

也有几分无奈。“像伊利无菌枕这样的平价牛
奶，以前一袋

2.2

元，现在涨到
2.5

元，这样算
来， 一个家庭每个月喝牛奶就得多支出不少
钱。”正在选购牛奶的市民齐女士说。市民陈
先生站在蒙牛特仑苏有机纯牛奶货架前犹豫了
一会儿， 最后还是买了一箱， 他说：“厂家要涨
价，消费者也没办法，只能希望厂家在涨价的同
时，质量也要涨，才能对得起这个价钱吧。”

国产牛奶吹“涨价风”

奶业专家称其是“垄断”

由于前不久新西兰奶粉被检出致命细菌

而遭中国停止进口，并接受中国反垄断史上

最大罚单，价格已平静许久的国产牛奶近期

趁机在广州等地吹起“涨价风”。有奶业专家

斥责其为“垄断”。

提前结束促销季
在北京市昌平区某物美大卖场的液态奶

区，记者了解到，该超市的促销季原定将持续至

中秋，但如今已提前结束。据导购介绍，各种国

产品牌的液态奶已经恢复原价，比如蒙牛200ml

的核桃味百利包， 在促销季里一箱的零售价为

22.6元，现恢复为30.6元。三元200ml百利包，在

促销季里每箱售价为27元， 现调整为原价28.8

元。现代牧业250ml鲜奶，在促销季里买一箱赠

一箱，现调整为买一箱赠三包。其他国产品牌液

态奶的价格也均有不同幅度的调整。

记者随后致电蒙牛和伊利公司询问是否

存在价格上调之事，蒙牛答复称，并未接到公

司涨价通知。伊利答复称，由于各销售网点存

在价格差异，价格有限浮动的情况是存在的。

预料之中的垄断
其实，国产奶如果近期涨价也是早在预料

之中的事。 今年3月份资深乳业专家王丁棉就

曾预言，国产奶粉下半年或将涨价。他当时认

为，新西兰干旱减产是一种提价的借口，但最

终决定奶粉成品的并非原材料一时的涨跌，更

多是生产经营的策略以及企业对利润目标的

设定。他指出，一罐新西兰进口的900克奶粉，

无论原料多贵，计算运费、关税在内，到岸价极

少有超过100元的。 新西兰奶粉每吨低到2000

多美元的时候，也未见国内奶粉企业主动降过

价。而对于奶粉涨价的报道，雀巢公司内部人

士表示， 由于雀巢主要采用国内奶源生产奶

粉，所以新西兰奶粉价格大涨对公司奶粉成本

影响不大。而伊利集团内部人士表示，目前人

工费用、物价、运输等各种成本都在上涨，未来

是否会因对新西兰奶粉的禁令而大幅上调国

内奶粉价格仍是个未知数。

张沅一针见血地指出：“如果发生大范围

涨价，说到底都是垄断行为。”

中国农业大学教授、 中国奶业协会副理

事长张沅对于近期有可能发生的国产奶涨价

持反对态度，他说：“无论涨不涨价，中国奶比

世界上任何国家的奶都贵， 这实在是一种市

场的混乱和无序。”国内乳企在收奶时的价格

都是4元多一公斤，而收奶后又没有进行太多

的加工，却卖了很高的价格，这完全是垄断行

为。市场上稍微有风吹草动价格就会跟着涨，

这说明现在奶业市场价格是无序状态。

张沅表示， 他从根本上十分反感所谓的

“高端奶”， 这些高端奶从原料到工艺与普通

奶没有任何区别， 里面没有任何特殊的营养

成分，只是在打概念牌，比如特仑苏，标榜自

己的蛋白含量高，称普通奶的含量为3.0，而特

仑苏可达到3.3， 而实际上只是用了闪蒸管就

达到了。又比如金典，标榜自己为有机奶，但

目前国家对于有机食品的认证其实是很严格

的，比过去的绿色认证还要严格。他认为所谓

的有机奶完全是伪概念。

□

忠实

让人情归人情，消费归消费

只有坚持敬意的内核和礼节的规
范，人情才会与“消费”二字相去甚远，

真情实感永远比礼品更能展示敬意。

中国是个讲“人情”的国度。在
人情方面做得好，会被赞为“人情练
达”或“有人情味儿”，而人情方面做
得不好，则会被斥为“不懂人情”或
“不近人情”。古往今来，“人情”观念
被一再推崇，“人情”文化源远流长。

但是， 随着人民生活水平的提
高， 商品经济思维日益影响思想领
域，当下的“人情”渐渐失去了淳朴的
感情支撑，渐渐突破了礼义的约束和
界限， 正成为一种冷冰冰的消费品，

且有水涨船高、日益泛滥之势。“人情
消费”大行其道，几乎令人习以为常。

于是，有人收入微薄，却被人情
绑架，陷入礼金困境；有人“以其人
之道，还治其人之身”，千方百计制
造各类庆典，以便一举赢回；有人故
意加高礼金，显示自己出手阔绰，背
后却不愁对方不“加倍偿还”；更有
不法分子借“人情世故”之名，行索
贿和贿赂之实。其结果就是，庆典越
来越多，礼金越随越大，情感却越来
越淡，人情越来越不单纯，送礼之人
不堪重负，也不厌其烦。人情，正在
背离它美好初衷的路上越走越远。

人情贵敬。 表达敬意有很多方
式，不唯礼品丰厚。发自内心的真情
实感， 永远比外在的礼品更能展示
自己的敬意。 孔子说：“礼， 与其奢
也，宁俭。丧，与其易也，宁戚。”对包
括丧事在内的一切礼仪来说， 内在

的情感永远比外在的形式更重要。

人情有节。 情可以使生活变得更
加绚烂美妙，但一旦泛滥，亦能造成许
多不理性的后果。所以，人情亦须有礼
有节。“礼者，理也。”没有理的约束，人
情容易流于偏私，礼节亦可能变形。

只有坚持敬意的内核和礼节的
规范，人情才会与“消费”二字相去
甚远。 消费是一种计算投入和产出
的趋利的经济学行为， 人情则是不
计回报的重义的情感表达。 要使人
情重返质朴的感情取向， 就必须让
“人情归人情，消费归消费”，祛除其
趋利的交易思维。

事实上，在百姓日常生活中，人
情方面的付出具有较强的自我约束
力和稳定性。 推动人情付出畸形走
高的主要动力， 很大部分还是来自
于商场和官场的各种交易思维，把
商业交往和权力交易的思维带入人
情之中。 希望党员干部和先富起来
的人们，切实履行自身的社会责任，

带头树立简朴和谐的风尚。

□专家支招

征 集 线 索

如果您了解消费行业的侵权内幕； 如果您的合法权益遭
受严重侵害； 如果您有成功的维权经验与我们分享……请与
我们联系。让我们携起手来，共创消费者权益保护事业的美好
未来。

联系电话：

13803769176 13849725293

电子信箱：

xyrbsm@163.com

商贸新闻部

□

王每文

□市场走笔

□

罗容海

“开学经济”升温 商家发力抢“蛋糕”

随着开学时间的临近，一年一度的“开
学经济”急速升温，各商家也纷纷发力，欲争
夺这个巨大的“蛋糕”，从而掀起了新一轮的
开学消费热潮。

商超抢滩开学市场
昨日， 记者走访市内多个商超发现，开

学已成为商家的新卖点，大家纷纷趁着开学
季打起了促销大战。

“开学升装全攻略”，在工人文化宫附近
一大型超市，醒目的招牌将众人的眼光迅速
引向专门开辟的开学专区。

只见，五彩斑斓的书包、笔套等学习用
品被摆放在了最醒目的位置，并配以“实惠
不间断”等促销标语，吸引众多家长和学生
下手购买。

“这款大礼包，除了有书包，还送书套、

文具盒、彩笔和便条夹呢！”促销员正在热情
地向一位中年女士推荐着。

中商平价黄石店里，“开学淘宝节”也正
如火如荼地开展着，除了学习商品做促销和
打折活动外，其他生活用品也加入到了促销
“大军”中来。

一年一度的“开学季”，商场也迎来了消
费热潮。“在刚刚结束的一轮‘开学季促销
中，周末的销售额比平时翻了一倍，其中，学
生消费占比在四成左右，主要集中在学习用
品、箱包、手表、手机、眼镜等方面。”金虹大
厦企划经理张凯说。

准大学生青睐数码“三件套”

“你开学，我却放价！”“凭高考准考证或
录取通知书，送

200

元套餐服务”……昨日上
午，记者在黄石数码广场看到，开学促销战
正打得火热，市民的消费热情自然也不低。

在一楼的某品牌电脑展区，谭女士夫妇俩正

带着儿子看笔记本电脑。她说，电脑早就已
经是家里的生活必需品了，即将步入大学校
园的儿子更是离不了。记者从她的清单上看
到，除了笔记本电脑，手机、数码相机也是作
为必需品列在最前面。

苏宁电器新百百货店也早从
8

月中旬开
始， 就做起了“全网比价”、“你看电影我报
销”等促销。店长杨晓东说，近半月以来，

3C

类商品的日销售额较去年同期增长
200

左
右， 其中， 学生的消费占比在六成以上。手
机、电脑、数码相机，这数码三件套是准大学
生的必选装备。

开学消费应量力而行
开学前夕，学生集中采购新装备，商家

借机促销拉动市场销售，这自然无可厚非。

不过，采访过程中，有销售员表示，销售
现场，有的学生看中了某款高端产品，家长
虽然面露难色， 不过， 最后还是付款了。不
过，对于这类现象，相关业内人士表示“不可
取”，开学消费应量力而行，家长对于孩子的
需求不要有求必应，应该根据家庭消费能力
理性选择相应的商品，同时，还要尽量引导
孩子形成健康的消费和理财观念。而作为学生
来说，也应端正心态，不要有攀比之心，盲目追
求品牌和个性，在消费方面，要量力而行。

新学期家长学生采购忙

我市“开学经济”骤然升温

本报讯（记者马依钒王洋）随着开
学日子的临近， 学生们开始忙着为新学期采
购“新装备”了。昨日，记者走访我市超市、批
发市场发现，学生族庞大的消费需求使“开学
经济”骤然升温。

在东方红大道的两家超市内， 文具被摆
到了显眼位置， 部分书包和文具盒被贴上优
惠促销标签，不少家长和小朋友正在挑选。在
申泰批发市场，不断有学生和家长前来选购，

各个文具店老板也都忙得不亦乐乎。 据一箱
包店老板吴女士介绍， 开学前一周的时间是
销售旺季，连批发带零售，营业额要比平时翻
上几番，往往会创下一年中的最高销售记录。

“书包拉杆的受欢迎，文具新奇的最好
卖。”文具店老板张九鹏告诉记者：“现在的学
生个性化需求比较强烈，文具越卡通越新奇，

学生们就越喜欢，自然就卖得好。”记者发现，

货架上的文具外形确实越来越炫，功能也越来
越多，不少文具设计得很像玩具，比如挂上各
种玩偶的笔袋，可以活动手脚的卡通形象圆珠
笔、封面精致的笔记本等。当然，这些文具也都
价格不菲，一个笔袋动辄就得一二十元。

申泰批发市场的箱包店商家表示， 这几
日，光顾最多的就是小学生和大学生，箱包的
销量也是非常可观， 而拉杆成了箱包店里的
热门咨询词汇。 即将报到的大学生购买拉杆
箱，很多小学生则让家长购买拉杆书包。

链接 相关新闻

》
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本报讯（记者刘方）近期，随着不少高
考生陆续收到录取通知书， 举办一场庆祝金
榜题名的升学宴，成了眼下最热门的话题。记
者发现，临近开学，很多酒店都在门口的醒目
位置推出了“升学宴”的优惠活动信息。不少
市民认为，举办升学宴没有必要攀比，理性消
费才是最为关键的。

酒店包桌花样多
昨日，记者在北京路、民权路、五星路等

多个地点都发现， 几乎所有的酒店都在主推
“升学宴”，经过询问，很多酒店近期的预订都
很火爆。在北京路上的一家餐馆，大堂服务人
员告诉记者， 以前

8

月、

9

月都是生意淡季，但
随着这几年升学宴受热捧， 现在这两个月也
成了他们的忙季。记者在这里看到，酒店推出
的“前程万里”、“大鹏展翅”、“金榜题名”等包
桌升学宴，价位从

666

元到
1088

元，千元以下
的宴席最受欢迎。 据这家酒店服务员介绍，

8

月的生意最好， 来办升学宴的客人大部分预
订的都是

5

桌到
8

桌，特别是双休日，有时候是
两三家赶到一起，楼上楼下的大厅都能坐满。

庆祝升学也可换种方式
应届生小张今年考上了北京的一所重点

大学，在拿到录取通知书的第二天，她的家长
就开始策划张罗宴请亲戚朋友了。 宴请当天
一共摆了

9

桌，菜肴丰富，但是小张一口也没
吃上， 一上午都忙着跟在父母后面敬酒致谢
了，再加上亲戚长辈们长篇幅的夸奖赞美，让
性格内向的小张有点晕头转向。“庆祝升学就
一定要大吃大喝吗？对我自己来说，这也是人
生新阶段的开始，如果让我自己安排的话，我
会选择用这些钱做一些有意义的事， 比如跟
朋友去旅行，或者早点去北京找个兼职，早点
接触社会。”小张说道。

千元以下宴席最抢手
市民办升学宴选饭店，说到底最关注的仍是宴席价格。记者在采

访中发现，多数饭店报出的宴席价格基本与去年持平。“我专门问了朋
友去年办一场升学宴花了多少钱，今年我再去这家饭店一问，一桌菜
的报价和去年一样， 菜品是不是换了就不太清楚了。 至少这样看
来，今年定价不算高。”市民陈先生告诉记者，他选中的一家饭店的
10

人一桌的升学宴，每桌
488

元，包括
4

个凉菜和
12

个热菜，分量足
够多。总体看来，单桌价格在

500

元至
900

元，千元以下宴席最受欢迎。

不少饭店不再预设最低消费价钱， 也不限定所谓
588

元、

688

元套餐价
格，全部实行顾客点菜。点多少、吃多少、花多少，统统由顾客决定。

链接 相关新闻

》

保健枕治疗作用忽悠成分大
现代社会高度快节奏，随着

工作和生活压力的加大，越来越
多的人出现了不同程度的睡眠
不足和过度劳累的情况。改善睡
眠环境是众多人已经意识到并
迫切希望改善的社会问题。

保健枕是指有一定保健作用，

可以起到舒缓神经，镇静安神，保
护颈椎等作用的健康型枕头。市
面上的保健枕名目众多五花八
门，玉石枕、慢回弹枕、决明子枕、

木棉玉肤枕、太空枕等。众多选择
让顾客挑花了眼， 这些所谓的保
健枕是名符其实还是在玩概念？

如何选择适合并有效的产品？

保健枕分为材质保健枕
(

如
慢回弹、记忆枕、太空枕

)

和内充
保健枕

(

如决明子、 薰衣草
)

两
类，而且大都价值不菲，比较高
端的一些材料竟然卖出

3000

元
左右的高价。例如一款采用纯天
然乳胶和生态能量金合晶制成
的枕头，据说能持续释放对人体
有益的负离子和远红外，从而改
善睡眠质量，但使用之后，称赞
的消费者甚少，大都说只是感觉

舒服点，并未体验到有改善睡眠
的效果。无独有偶，还有标价

300

多元的薰衣草美肤枕，标称“纯
植物并用独特工艺处理，通过中
医芳香开窍原理，可以让使用者
吸入药味，从而促进睡眠。”

对于林林总总的保健枕，工
商部门强调，如同保健品就只能
起到保健作用一样，保健枕头也
只能保健， 根本起不到治疗作
用。从理论上来讲，虽然舒适的
床上用品可以帮助入睡，但这与
商家大肆宣传的治疗失眠是两
回事。据介绍，目前还没有一家
权威机构宣称可以用某种床上
用品治疗失眠。因此，消费者要
尽量保持理性购物心态，不要盲
目追求价格高昂的产品。

虽然保健枕的保健功能微
乎其微，但是，一旦有些过敏体
质的人， 用了不该用的药枕，就
可能会引发身体过敏，严重的甚
至会导致使用者皮肤组织大面
积脱落，造成肾衰竭，威胁生命。

而且，填充药物的保健枕，很容
易受潮发霉，药物霉变后，药性
也会发生转变，这也极有可能给
使用者带来麻烦。

专家带您选餐饮具

宜选内侧无彩绘图案器皿
现在餐具五花八门，在选购

餐具尤其儿童餐具时，要注重品
牌，确保材料纯净安全，应尽量
选择表面光洁、手感结实的优质
餐具。如果餐具有气味，则说明
有污染物或材料来源有问题，最
好不要购买和使用。

塑料在人们的生活中无处
不在，但如何挑选安全的塑料餐
具？专家提示，按照国家标准生
产的合格的塑料餐具都是无毒
的，一般来说，正规商场中销售
的各种塑料餐具在质量检测中
的各项指标一般都能符合国家
标准，在高低温试验中也都表现
不错，但鉴于一些餐具的装饰图
案及一些色彩鲜艳的塑料餐具
存在着安全隐患，因此人们在选
购塑料餐具时，最好还是以图案
简单，颜色素净为好。同时，树脂
餐具出厂时都有明确规定，应无
味。陶瓷餐具别选“釉上彩”，宜
颜色素净，无色更好，图案也越
少越好。专家强调，无论是何种
材质的，最好挑选内侧没有彩绘
图案或者涂漆的器皿。

问题吸管三招辨别
现在吸管的种类很多，例如

珍珠吸管、尖嘴饮料吸管、匙羹
吸管、艺术吸管等，正规的吸管
外包装袋上除了生产许可证号
和卫生许可证号外等，还会明确
写明产品名称、生产厂家、厂址、

生产日期及保质期，标明吸管的
材质，耐热、耐冷温度。董金狮提
醒，除了警惕颜色过于艳丽的吸
管外，还可以按照三个步骤辨别
问题吸管。首先是要看吸管的外
包装有无

QS

标志； 吸管内如果
有黑点、杂质或破的气泡等都是
不合格产品的特征。 其次要闻，

在吸管未接触饮料前要闻一闻
有无刺鼻的异味， 如有异味，说
明可能是问题吸管。 最后是捏，

如果捏一下吸管就扁了，没有弹
性，那就说明该吸管是用比较薄
的材料制成，质量较差，在使用
过程中会很容易被吸扁。

在选购吸管产品时，专家强
调消费者关注标志。按照《聚丙
烯饮用吸管》国家标准相关规
定，一次性塑料吸管属于食品相
关产品，生产企业必须获得质监
部门颁发的食品相关产品生产
许可证。

声 明

●

兹有信阳市河区公安消防大队一宗位于信阳市河
区申碑路

119

号的土地，面积为
6280.3

平方米，其土地使用证
（证号：信市国用

[2000]200347

号），因不慎丢失，特声明作废。

●

兹有河南海谊园林有限公司三级资质证书副本二本
（证号：豫建园信企资

20068-01

和
20068-02

），因不慎丢失，特
声明作废。

●

兹有李秀莲所有的房屋坐落于信阳市河区申碑路金
杯花园

3

号楼
A

座
1

单元
5

层
1

号， 房屋所有权证号为信房权证
河区字第

029756

号， 为混合结构
1

套， 建筑面积
85.69

平方
米，因不慎丢失，特声明作废。

□

吴铭

“源于意大利的香醇，品质表达一切，只为等待的你”。位于天润商场
5

楼的信阳首家古格里咖啡店，以其高品质的
咖啡、各具特色的饮品、富有创意而温馨的空间，吸引了众多时尚人士在这里聊天约会，放松看书，忙碌中寻找一份慢
生活的情调、一片心灵栖息之地，成为我市时尚消费新潮流。图为咖啡店一角。 本报记者秦旭摄


