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如果您了解消费行业的侵权内幕； 如果您的合法权益遭
受严重侵害； 如果您有成功的维权经验与我们分享……请与
我们联系。让我们携起手来，共创消费者权益保护事业的美好
未来。

联系电话：

13803769176

电子信箱：

xyrbsm@163.com

商贸新闻部

您家水龙头铅超标吗

日前，有电视栏目实验表明，多
个品牌龙头浸泡水铅含量超过了国
家标准，其中不乏九牧、恒洁等知名
品牌。 而上海质监部门的检测结果
也证实， 不少品牌水龙头存在铅含
量超标问题。

昨日， 记者走访郑州数家卫浴
品牌店发现，除不漏水、不生锈等说
法，如今各大水龙头品牌都在打“无
铅”牌。

然而有不愿透露姓名的代理商
告诉记者：“无铅龙头” 并非完全无
铅。

所谓“无铅”，只是在国家标准
范围内将铅含量降到最低， 多采取

一种工序， 即将龙头内壁表面的铅
洗掉，再涂上一层其他物质，使龙头
材质里的铅与水隔绝， 但并非完全
不含铅。 这一说法在多位业内人士
的口中得到证实。

不少厂家都在致力于开发低铅
型的水龙头， 但由于国家在水龙头
含铅方面的管理制度还不完善，消
费者该如何分辨， 或者如何避免铅
危害？

医学专家的建议是，早晨经水
龙头放出的自来水含铅较多，应待
水放出

3～5

分钟后再使用。

另有业内专家提示， 购买龙头
时， 消费者还应仔细查看水龙头电
镀质量，好的电镀锃亮如镜，用手在
表面按一下，手纹痕迹会很快消失。

□

赵兵辉

夏季警惕劣质太阳镜伤眼

炎炎夏日， 为了遮挡刺眼的阳光，市
民出行大多会选择佩戴时尚的太阳镜。殊
不知，如果买到了劣质的太阳镜，不仅起
不到防紫外线的功效， 甚至会损伤眼睛，

严重的还会导致头疼、头晕。

专家提醒，地摊和饰品店的低价太阳
镜多为“三无产品”，消费者购买时最好到
专业眼镜店挑选，并认准“

QS

”标识。此外，

选购太阳镜不要一味追求漂亮好看和便
宜， 更重要的是关注其防紫外线的功能、

镜片质量和框架设计等方面的问题。

低价太阳镜多为“三无产品”

自入夏以来，太阳镜的销售也日渐火
爆，眼镜店、饰品店、街头地摊上摆满了花
花绿绿的太阳镜。太阳镜价格普通的七八
十元，贵的要五六百元，甚至有上千元的
进口太阳镜。

记者调查发现， 不少市民购买太阳
镜都热衷选择饰品店或是街边地摊，而
真正的专业眼镜店却鲜有人问津。 饰品
店和地摊上的这些太阳镜样式时尚，五
颜六色，价位多在

20

元到
50

元不等，最贵
不会超过

100

元，吸引了不少年轻人前来
选购。

正规眼镜店里出售的太阳镜上都详
细标明了生产厂家的名称、地址、电话、眼
镜的功能、材质等信息。不过，饰品店里价
格十分便宜的太阳镜，大部分都是裸镜销
售， 有的从镜框到镜片没有任何商品信
息，甚至没有商标，有些产品也只是简单
地贴了品牌名称， 很难看到生产厂家、生
产日期、合格证等标志。

据质监局工作人员介绍，目前太阳镜
行业标准较严格，要求生产厂家必须取得
生产许可证，且产品标志上应有产品执行
标准、类别、颜色、镜架尺寸、质量等级、生
产厂名和商标等内容，有的还附有专业质

检报告。 合格的镜片表面光滑没有磨痕，

清晰没有瑕斑， 也不会有光线折射等现
象。

劣质太阳镜容易伤眼
暨南大学附属第一医院医学博士陈

祖辉表示，长时间戴劣质太阳镜可能会导
致看东西模糊和视力下降、 日光性角膜
炎、角膜内皮损伤、眼球黄斑变色等。一些
散光、近视、远视患者尤其要注意，这些人
戴太阳镜一是对眼睛不好，另外也不利于
出行安全。而无论多好的太阳镜，都不适
合长时间佩戴。特别是正处在发育期的未
成年人，更是要注意，最好不戴，以免影响
眼睛正常发育。

专家提醒，如果想佩戴太阳镜，最好
到专业眼镜店挑选，千万不要贪图便宜而
伤到眼睛。选择太阳镜，首先要看是否阻
挡紫外线和一些有害光， 比如强烈的阳
光、雪地反射的眩光等，其次才是美观时
尚。尤其是镜片质量，如果镜片不合格，只
图便宜好看，长时间佩戴这种眼镜，会直
接影响眼睛视力。

消 费 视 点

□

王艳艳

随着气温的升高，许多市民喜欢到商场里避暑。日前，在一家商场的儿童游乐园
旁，一位市民告诉记者，遇上周末，去公园怕孩子中暑

;

在商场里，不仅凉爽，还有小朋
友一起玩，家长也可以逛逛商场购买自己需要的商品。据某商场负责人介绍，天气炎
热，中央空调也成为吸引顾客的一样“法宝”，不仅为商场赚足人气，也提高了商场的
销售额。图为我市天润商场的儿童游乐区一角。

本报记者杨柳摄

遗失声明

民生人寿保险股份有限公司信阳中心支公司， 不慎丢失
首期保险费暂收收据

39

份：

86320101877498

，

86320101877801-86320101877825

，

86320101877839

，

86320101877840

，

86320101877938-86320101877942

，

86320101878326-86320101878328

，

86320102289361-86320102289363

，

续期保险费暂收收据
100

份：

86320900314001-86320900314100

，

民生富贵吉祥保险激活卡
1

份：

86728007130700010785

，特此声明作废。

民生人寿保险股份有限公司信阳中心支公司
2013

年
7

月
24

日

东北师范大学、吉林大学、中

国地质大学（北京）专业齐全，通

过率高！ 毕业证高等教育学生信

息网可查。

地址： 信阳市南湾湖风景区

水利技校综合楼2楼

电话：0376-8169656� �

� � � � � � � � � 13663975918

信阳水利技校奥鹏

成教专本科

火热招生中……

公 告

和力达（信阳）药业有限公司名下全部资产（含土地、房
产、设备等）已通过司法程序拍卖处置完毕。拍卖款已经交
付信阳市中级人民法院。自本公告之日起

10

日内望各债权
人（含拖欠工资、社会保险、水费、电费、各供应商流动拖欠
应付款、建筑设备款等）持相关手续到和力达（信阳）药业有
限公司门卫室登记。

联系人：于先生
13839949798

13949552694

和力达（信阳）药业有限公司
2013

年
7

月
30

日

责编：段黎明审读：程成组版：金霞
邮箱：

xyrbsm@163.com

电话：

13803769176
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年
8

月
1

日星期四 消费广场
6

炎炎夏日催生“跑腿经济”

民间有句老话：“热在三伏”。可在入伏之
前，北京就从

7

月
2

日开始了近
5

天时间里持续
35

度以上高温炎热天气，随后更是接连出现
暴雨。如此恶劣的天气着实给不少美食爱好
者出门出了一道难题，不过，道高一尺，魔高
一丈，不少宅男宅女在避暑避雨的同时，依然
可以满足自己的口福，外卖成为了他们的救
星，也由此催生了“跑腿经济”。

在采访中，一家外卖网站的负责人告诉
记者，自入夏以来，公司业务量一路攀升，现
在每天仅北京市内就要接上千单业务，比春
秋两季增加三分之一。

家住亦庄的刘女士自称是个十足的“宅

女”，自从
7

月
13

日初伏第一天，刘女士就没迈
出家门一步。这自然少不了外卖的功劳，刘女
士向记者展示了厚厚一叠的外卖宣传单，从
甜品冷饮到火锅佐料应有尽有， 只要在家打
个电话或者在网上点几下鼠标， 就可以坐等
美食登门了。

以往只听说网购，不仅仅是吃饭，刘女
士告诉记者现在就连去超市买日用品都可
以足不出户了，在电脑前，刘女士打开了某
超市的网站，从牛奶面包到肥皂手纸，都可
以宅配。

据业内人士透露，夏日的“跑腿经济”虽
然被宅男宅女带动了不少， 但白领阶层才是
真正的主力军。在北京

CBD

地区，就催生了不
少跑腿公司。

经记者调查，仅微博上专门代送饮料、甜
品的代送公司就有

200

多家。 比起一些甜品
店、咖啡店动辄上百元的“起送价”，这些跑腿
公司的配送门槛要低得多， 往往一杯咖啡就
能够代买。

“在微博或微信上下单后， 加
2

元外送
费，咖啡就能直接送上门。”一家在国贸专
门提供咖啡代送业务的公司负责人告诉记
者，和春秋两季相比，夏天的销售量几乎提
高了一倍，一天能卖

700-800

杯饮品。他同
时介绍， 目前， 公司的顾客群主要是写字
楼、银行、医院等上班人群。“一些公司有会
议时一订就是四五十杯。”同时配送甜品的
代送公司有关负责人则介绍，近两个月来，

饮料和甜品的销售量相比冬天时增长了

60%

左右。

据跑腿公司的服务人员介绍， 凡是北京
地图上能看到的点，跑腿师傅几乎都跑到过。

近的话，就在几百米以内，远的有大兴、十三
陵。公司现在的业务五花八门，送中西式外卖
快餐、送冰淇淋、送文件……跑腿服务对象多
为白领阶层、生活较宽裕的人群，收费便宜的
十多元，贵则几百元。

此外， 夏季的宵夜市场还成为各大
24

小
时便利店争夺的重要商机。记者从北京

7-11

等便利店获悉，

6

月以来，凌晨后平均每
2

个小
时就会有三四拨客人进店消费。 这比起冬春
两季的客流有明显增长。为备足货品，不少门
店会特意在晚上

10

点到
12

点左右增加一次冷
饮的进货。

□

周照

□

张尚姝

两

只

红

罐

的

相

爱

相

杀

放眼全球商业江湖， 其实如同加多宝
和王老吉一样相爱相杀的品牌、企业、商业
巨头多了去了，不胜枚举。

那一天，笔者如例翻开报纸，但见头
版封面下赫然半版广告十分醒目：“红罐
加多宝凉茶

≠

红罐广药王老吉”。观后，笔
者不禁“哈哈哈”仰天大笑三声！怎么的？

加多宝掏钱打广告，还捎带上一并宣传王
老吉。这一对儿从品牌官司到市场掐架一
路打得你死我活的小冤家，终于正式启动
公开的抱团营销了吗？“在一起、在一起、在
一起……”胸中响起

1

万匹草泥马的呼啸。

要说起加多宝与王老吉的爱恨情仇，

那真是三天三夜也说不完， 在可以预见的
未来，这两家围绕“离婚财产分配问题”的
一系列纠纷、 较量、 争斗必然还会持续上
演。有一种感情叫做“相爱相杀”，就是彼此
相爱又彼此痛恨的意思。当然，在这儿估计
会有好多人反驳笔者， 王老吉跟加多宝的
蜜恋岁月怕是一去不复返了， 现在双方都
恨不能将对方处之而后快， 哪里还有半点
情爱？！莫急莫急，来日方长，恨由爱生，历
史已经反复证明：用生命去黑的对象，必属
真爱。只要两个人还时时处处彼此在乎、介
怀、放不下，爱恨纠葛就不会结束。

只有最大胆的小说家才能想象出阿迪
达斯（

Adidas

）与彪马（

Puma

）之间兄弟相争
的传奇；全球经济无法离开航空运输，而正
是空客（

Airbus

）与波音（

Boeing

）

40

年来无
休止的竞争； 史蒂夫·乔布斯和比尔·盖茨
只是在寥寥数个产品上存在冲突， 却为了
在计算机领域实现大相径庭的愿景比拼了
35

年。

相杀自不必多言， 可是相杀如果不最
终回归于相爱，恐怕难免有人要黯然神伤，

甚至两败俱伤。 比如， 通用汽车（

General

Motors

）和福特（

Ford

）的注意力全都在对
方身上， 直到某一天发现他们的利润大多
都流向了丰田（

Toyota

）。

可口可乐与百事可乐， 这两种糖水说
到底很相似， 为什么把它们之间的战斗列为资本主义历史上最重要
的争斗？简而言之，原因是它们的角逐超越了时间、距离与文化。这场
角逐割裂了不同的餐厅、总统、国家。而超市、体育馆、法庭无一例外
地成为了战场。圣诞老人、辛迪·克劳馥、迈克尔·杰克逊、比尔·盖茨、

比尔·考斯比都在战斗中摇旗呐喊。然而，就在他们忙于向对方报以
老拳时，却错过了一个全新的概念。今天，令两家可乐尴尬的是，红牛
在美国便利店的风靡。

鹬蚌相争，渔翁得利。市场的海量给“好基友”们留足了发展空
间，而独孤求败注定会寂寞难耐。

空客和波音一路比翼齐飞，才使得空中旅行更快更好。在竞争
的前二十年，盖茨稳居上风，在

1997

年，苹果生死存亡之际，乔布斯
还得到过盖茨

1.5

亿美元的投资。 但乔布斯在自己离世之前的
15

年
里却扭转了局势，在

PC

之外的市场占据主导地位，如音乐播放器、

智能手机和平板电脑等。乔布斯与盖茨年龄上仅相差七个月（乔布
斯较为年长）， 在乔布斯去世之前几年， 两人一直保持着友好的关
系。做了那么长时间的冤家对头，他们比任何人更清楚对方取得了
哪些成就。

信阳日报社 宣

再创文明城市

声 明

●

兹有信阳同创会计师事务所有限责任公司银行开户

许可证（核准号：

J5150000279101

），因不慎丢失，特声明作

废。

●

兹有刘青的专业技术资格证书———初级护师（证书

编号：

D1707011400010

），因不慎丢失，特声明作废。

□

市

场

走

笔


