
“萌 ” 的 背 后

郁晶陶
憨态可掬的动物，总让我觉得可爱，

大概很多人也是一样。对了，现在有一个
比可爱更流行的词，“萌”。

然而，“萌”的背后，却隐藏了许多悲
惨的事实。

比如，最近有个视频非常热门：一只
小小的猫头鹰被人类大手轻轻抚摸，瞪
大了眼睛， 显得傻气而乖巧。 网友皆呼
“萌”，科普网站果壳网却泼了一盆冷水：

小家伙显露出的“萌态”，不是因为感到
舒服， 而是处于应激状态之中———被吓
惨了。所谓“傻气乖巧”，实际上是身体僵
硬，动作缓慢。处于这种状态的猫头鹰，

还会内分泌失调免疫力下降， 甚至特别
容易死亡。

于是，许多先前还大呼“萌”的网友，

纷纷感叹多了一份负罪感。包括我。把自

己的快乐建立在人家的痛苦之上， 即便
是出于无知，也让人觉得罪过。

仔细想想，在“萌”的背后，悲惨事实
何止一桩。

折耳猫， 有着与众不同的耷拉着的
耳朵，因此备受喜爱。殊不知，它的折耳
起因于基因突变，而这种基因突变，导致
它很可能患上一种骨骼遗传病， 造成肢
体或尾部的残疾，对猫来说，非常痛苦。

因此，人们为了避免这种遗传病，规定折
耳猫不能与折耳猫进行繁育。 但即便是
折耳猫与非折耳猫交配， 其后代仍有可
能罹患病痛。

沙皮犬，因其独特的皮肤褶皱受到
追捧， 但过多的褶皱却容易藏污纳垢，

滋生皮肤病。所以，不少人认为应该纠
正追求过多褶皱的倾向，让狗狗生活得

更加轻松。斗牛犬，以前也不是长得如
今这般头大肩宽的样子，人类的选择性
育种改变了它的外形， 也带给它痛苦：

幼犬出生时可能难以通过产道，母犬需
要剖腹产。

据报道， 美国一只小白虎因近亲繁
殖，智力不全、身体机能不佳。白虎本来
只是基因突变的孟加拉虎，数量有限，人
类不合理的“偏爱” 和由此产生的“需
求”，左右着它们的生存和繁衍。

同理，在某些“狗场”，某个犬种受
到市场青睐并非幸事： 一些母犬的一
生，就是在逼仄的笼子里一胎接一胎地
生产，以满足“市场需求”和贩卖者的贪
婪……

当然，“萌”的背后，更多的还是人与
动物、人与自然的和谐共处，温暖相依。

只是觉得， 我们需要更多地了解自己在
这个世界中的位置， 了解人类与地球其
他成员的关系， 从而避免将所思所想所
欲，自以为是地强加于它们。“萌态”之下
的颤抖，你可感知？

（据《新民晚报》）

口头上的道德，帮不了社会
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被两车碾压，
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名路人路
过但都视而不见，漠然而去。同样的
一幕最近又在长春上演。
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日，长
春一位老人在市场内因突发脑梗塞
晕倒在地，在急救人员赶到前，
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分
钟内共有
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人从老人身上跨过，只
有
1

名女子留下照顾老人。

178

个路人，本来有
178

双援手，

但他们只是不停地从老人的身体上
跨过，没有人打算查看一下老人的情
况，甚至没有人愿意为老人绕个道。

不出所料，事情发生后，社会上
又是一片铺天盖地的叫骂声， 可这
种理直气壮的指责掩盖不了残酷的
现实，既然大家都这么有良知、这么
有道德底线， 又该怎么来解释，

179

个人里面只有一个愿意为老人蹲下

身子， 愿意守在老人身边等着救护
车赶来的事实？ 这个问题简单地可
以这么表述， 你能不能保证自己碰
到同样的情况时， 做到跟那名女子
一样让人动容呢？

那
178

个人，都是像你我一样的
普通市民，他们并不是这个社会我们
可以区分出来的丑陋无比的那群人，

他们的身上一定程度上也体现了我
们这个社会相当数量人的选择。

很多时候， 中国人是过于精明
了，都想着防着别人算计别人，把自

己从内心到外表武装起来， 以防受
到伤害。是啊，跨过去，就与自己无
关了，至少摊不上什么事，没有被讹
上的风险， 没有被法官断为与常理
相悖而承担责任的风险， 也许还有
人为此庆幸， 自己没有被一时的恻
隐之心所打动。可是，要是有一天，

是你或者你的亲人躺在那里， 你还
精明得起来吗？ 当你自己或你的亲
人躺在那独立无援时， 你会不会觉
得自己不救别人的想法其实真的很
傻？这种自保的脆弱之处也在这里，

我们也许能保证自己不受伤害，但
不能保证自己在最需要别人的时候
能得到帮助。

每个人都是依赖着别人生活下
去的，别人帮你种吃的粮食，帮你教
育孩子，保护着你的安全，一个人人
自保的社会，并不能给人以安全感，

只会空耗社会成本，比如小悦悦，如
果能在第一时间获得救治， 那么她
的命运完全可能是另外一种样子。

再往远里说，如果一直以来，人人都
能谨守良知和道德的底线， 呵护着

善良， 那么今天救老人的就应该是
179

个人，而不是只有一个人，我们
就无需担心哪天倒下了没人搭理。

我们也许无法保证， 那个救人
的人，假如有一天自己碰到危险，一
定会有人去救她；我们也无法肯定，

救了人一定不会遇到什么风险，但
无疑，选择这样的人多一个，社会风
气就会往正面多走一步。 你我是怎
样， 中国就是怎样， 总是从别人做
起，到头来终将一事无成。傻和精明
是可以相互转化的， 你不能总是只
求回报不愿付出。傻是一种品德，这
种品德就体现在对秩序的遵守，对
良知的遵从，对诚信的坚守。

停留在口头上的道德， 帮助不
了这个社会。

（据《钱江晚报》）

微信收费叫不醒装睡的垄断者

魏英杰
腾讯微信官方微博发布声明，称

网传微信三种收费传言不实。 “微信
x

分
/

条”、“费用包月可用
q

币支付”、“收
费但转发该信息可免费” 等说法均为
捏造。

连日来， 微信收费风波引起公众极
大关注。可见，随着微信用户群体日益壮
大， 使用微信进行互动沟通已成为一种
“日常生活”， 由此人们不免担心收费后
影响自身利益。上述三种方式，均为直接
针对用户收费。 如今腾讯声明这些传言
不实，那么一旦收费的话，很可能采取的
方式是对微信运营方收费， 而对用户暂
时免费。

就算这样， 最终也难以避免腾讯通
过其他途径把成本分摊给用户。 羊毛出
在羊身上，只要对微信收费，说到底就是
让用户买单。 既然这已涉及重大公共利

益， 有关方面就不能关起门来单方面决
策，而必须在收费前向公众说明理由，并
通过合法程序进行听证公示。否则，这不
仅涉嫌不正当营利， 还将是一种赤裸裸
的掠夺行为。

有关方面急于对微信收费， 根本目
的还不是为了“多收三五斗”，而是因为
微信已经严重动摇了传统电信的根基。

对于短信、彩信、语音等传统电信项目，

微信就像是一个终结杀手， 正在逐步吞
噬其利益版图。据悉，去年全国短信发送
量同比仅增长

2.1%

， 远低于
2010

年
7.1%

和
2011

年
6.2%

的增幅。至于彩信，其用户
体验远不如微信， 估计其寿终正寝已指
日可待。在此背景下，酝酿对微信收费，

其实就是几大电信运营商对创新沟通方
式的合力狙击。

问题是，就算运营商这一“阳谋”得

逞，就能够挽回传统电信项目颓势吗？答
案显而易见。 这样做完全阻止不了微信
大行其道， 更加不可能借此拯救其必然
被终结的命运。

IT

技术发展到今天，微信
只是适逢其时而已， 没有微信也会有其
他免费产品横空出世。随便举个例子，只
要彼此手持

iPhone

，使用注册账号即可实
现网内免费发送短信（

iMessage

）和免费
视频通话（

FaceTime

）。这一趋势，岂是传
统电信行业所能遏制。

正因如此，相关方面根本不该挖空
心思阻止创新力量的崛起。更理性的办
法是，主动迎合时代需求，参与到这场
新技术的革新潮流中来。 只有这样，才
不会被时代抛弃，也才可能从新业务中
分一杯羹。事实上，这个道理几大运营
商不是不懂，早在微信流行前，飞聊等
与微信类似产品就颇受欢迎。 只不过，

由于传统业务赚钱太容易，运营商并没
有好好扶持这个“新生儿”，结果被微信
占了先机。

这也说明，没有正常的市场竞争，就
叫不醒那个装睡的垄断者。

（据《京华时报》）

书一定要在书店里卖吗？

赵昂
去年，我国地面图书销售渠

道同比增长
-1.05%

， 首次出现
负增长。不少业内人士把地面图
书销售渠道出现鲜见的负增长
归咎于近年来实体书店的大量
倒闭：在过去的

5

年里，我国仅倒
闭的民营书店就超过万家之多。

与此相对的是， 英国有一家
儿童图书零售商， 每年的预计销
售额是

750

万册，这家图书零售商
的名字叫麦当劳。原来。英国的麦
当劳把原本在儿童餐里面附赠的
玩具改成了儿童图书， 预计两年
要卖出

1500

万册之多， 此举让麦
当劳一跃成为英国最大的儿童图
书销售商。 民众不仅能在麦当劳
买到图书，麦当劳也会附赠书券，

供孩童们到连锁书店兑换。

麦当劳的售书之举， 给我
们另一番启示。过去，实体书店
突围之路， 往往是在衍生产品
上做文章， 例如兼卖文具用品
和玩具，甚至还有书店“兼职”

开咖啡厅、 销售手机等等，但
是，却鲜有玩具店、手机店“兼
职”卖书。图书，难道就一定就
要在书店里卖吗？

在许多国家，不少街边的商
店、车站、餐馆也兼作图书零售，

消费者在购物用餐之余，随手买
上一本心仪的书稀松平常，图书
销售网点遍布全城。 而在我国，

消费者若要购书，除了上网购买
外，通常只能被迫挤上拥挤的公
交车和地铁，一身臭汗地“跨越”

大半个城市，到某几个大型书店
排队购书，不仅疲劳不堪，也失
去了“淘书”的闲暇之感。

我国对从事图书零售业有
严格的准入限制。根据《出版物
市场管理规定》的第十条规定，

设立出版物零售企业或者其他
单位、 个人从事出版物零售业
务，需要有一名负责人具备初级
发行员或与之相当的资格。同
时， 还要有固定的经营场所。而

该《规定》的第十三条，则规定了
若要从事连锁经营业务， 需要
300

万元的注册资本，

10

个以上
直营门店，样本店营业面积超过
500

平方米， 至少一名负责人具
有中级以上专业技术资格。

按照这样的限制， 倘若中国
的快餐店也兼职卖书， 恐怕很可
能会因为经营范围和场所限制，

而受到处罚。一般的小快餐店，卖
书本来就是“业余业务”，很少能
单独配备到一名专业的发行员，

而“有固定的经营场所”，注定了
地铁和公交站附近的摊贩也与合
法卖书无缘。 对于想在旗下多家
店铺兼职卖书的其他企业而言，

300

万元的注册资本、

500

平方米
的营业面积也并非小数目。

虽说“酒香不怕巷子深”，但
在实际经营过程中，如果书店的
顾客群体与周边店铺的消费群
体实现重叠的话，将会起到事半
功倍的效果。被评为“世界最美
的

20

家书店”之一的北京“老书
虫”书店，就位于三里屯南街，在
酒吧之中闹中取静。其不仅是北
京最活跃的外文书店之一，同时
也有咖啡店和餐厅。

由此可见， 书店不见得以卖
书“为生”，卖书的范围也不应局
限于书店。来自宝岛的诚品书店，

一年销售额换算成人民币有
20

多
亿元， 但只有三分之一来自图书
零售， 其余收入都来自于兼营的
文具、百货和餐饮等。书店和其他
行业店铺融合共生，达到共赢，书
店里可以开快餐店， 快餐店里也
可卖书， 这不仅是图书销售的破
局方向之一， 也会促使更多百姓
在日常生活之中回归书香。

其实，真正爱书的人，是不
会介意书是从哪里买到的，消费
者们更在意购书过程方便与否，

购书环境是否尚佳，以及图书本
身内容的高下。

（据《工人日报》）

盖茨的夸赞，不妨看淡点

刘雪松
点石成金的比尔·盖茨，在博鳌论坛上

点评中国时认为， 中国“农民收入翻了
15

倍，的确是了不起的奇迹”。

盖茨的这段话被媒体广泛传播，一
是因为出于世界首富之口， 二是很多人
听了受用。两项因素相加，很多人好像幸
福感也翻了一倍。

确实，与
20

年前相比，中国农民的物
质生活发生了翻天覆地的变化。 改革开
放
30

年，更是有
6

亿中国人摘掉了贫穷的
帽子，走上了奔小康的富裕之路。这是人
类历史向物质文明进程中迈出的重大一
步，世人有目共睹。

盖茨所述的奇迹， 如果以单一数据
来看，确是世人有目共睹的事实。但盖茨
援引的数据， 如果与物价等别的数据摆
在一起， 则可以得出另一种判断。 这一
点，理科生盖茨不会不清楚。所以，对于
盖茨以客人的身份夸赞东道主的这番
话，我们不妨当作客气来淡然看待，用不

着太多的激动。

盖茨的这番话，本身不值得争议。这
就像讨论某个事物的局部真实与全部真
实的关系一样，我们没必要与一个客人，

就一句局部真实的客气话， 一定要辩个
对错与是非来。受用也好，不受用也罢，

你把盖茨当凡人， 便无所谓他究竟是夸
了你还是损了你。 我们已经不是需要从
比尔·盖茨这样的名人嘴里分享自信的
时代。

事实上，中国农民的幸福感，不会因
为世界首富的夸赞而增值。也因此，人们
并不抱怨比尔·盖茨只嚼甘蔗甜的那头，

而对媒体一如报喜般的受用姿态心存不
爽———中国农民的生活状态， 盖茨不知
道，难道你也不知道？

与
20

年前相比， 中国农民的收入确
非同日而语。 但收入翻了

15

倍的中国农
民，同样面临着物价涨幅，面临着个人收
入在货币总量面前的缩水； 他们中大部

分人干着城里人不愿干的工作， 却挣着
最低的工资；他们不敢生病，不堪孩子读
书的开销；他们中很多人手上的钱，是来
自于生产耕作的农田被征、 房屋被拆迁
之后的一次性补偿，而这些补偿，在房价
裸奔的今天，又算得了什么……

你还记得习近平到过的骆驼湾村
么？ 记得那个离北京只有

300

多公里，村
民人均年收入只有

900

元的全国连片特
困区吗？ 而离北京更远的中国中西部地
区，还有无数个骆驼湾村，有无数中国农
民， 还没能感受到比尔·盖茨嘴里的奇
迹。对于今天的中国，今天的中国农民来
说，发现中国农民生活困顿的现状，比发
现一个世界名人如何夸赞中国， 来得更
有实际意义。 它不仅需要的是面对真实
的勇气， 更是需要解决贫困的中国农民
走向富裕小康这一世界难题的信心。

做客中国的盖茨怎么夸中国， 都不
过分。我们不一定非得告诉他，还有很多
的中国农民过着艰苦困顿的生活， 但我
们不可以欺骗自己的眼睛。 我们不一定
遇到别人赞美时，非得告诉他，我们还有
这样那样的不尽如人意， 但我们不能以
为自己真的就是那么完美。

（据《钱江晚报》）
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清明期间，在山东高密平安庄，来自全国各地
的游客纷纷涌向莫言旧居沾“文气”。记者注意到，

从去年的“拔萝卜”到现在的“抠墙皮，挖砖块”，持
续的人流对莫言旧居也造成了一定程度的损害。

（

4

月
7

日《京华时报》）

杭州西湖边上的雷峰塔倒掉之后， 鲁迅先生
在其《再论雷峰塔的倒掉》一文中记录了该塔倒掉
的原因，即“乡下人迷信那塔砖放在自己的家中，

凡事都必平安，如意，逢凶化吉，于是这个也挖，那
个也挖，挖之久久，便倒了”。于是，鲁迅先生感叹
道：“仅因目前极小的自利， 也肯对于完整的大物
暗暗地加一个创伤。”

近百年后的今天，这样的对“大物”的破坏，仍
然在不断上演，破坏的原因虽然各不相同，究其实
质，却没有什么区别。正像把雷峰塔的砖挖回家里
也避不了凶化不了吉一样， 无论是拔莫言家的萝
卜，还是抠莫言旧居的墙皮，挖莫言旧居的砖块，

也不可能沾上什么“文气”，否则，整天沾“文气”的
邻居们，沾了这么多年，怎么没有成就如莫言者？

九十多年前从雷峰塔上往下挖砖的人， 对于
这砖的“逢凶化吉”功能可能是深信不疑的，但在
科学知识普及的今天， 那些从莫言旧居上“抠墙
皮，挖砖块”的人，也未必真的相信这么做就能沾
上什么“文气”。只是，这种到哪里都要留下点什么
或拿走点什么的习惯， 这种“仅因目前极小的自
利”，便“对于完整的大物暗暗地加一个创伤”的恶
习，近百年来却没有什么改变。正如鲁迅先生在同一篇文章中所说的
那样，“龙门的石佛，大半肢体不全，图书馆中的书籍，插图须谨防撕
去，凡公物或无主的东西，倘难于移动，能够完全的即很不多。”

所以，我们可以在全国各地、各种各样的文物上看到“某某到此
一游” 之类的或写或刻的留言， 可以看到各色人等骑跨在文物上拍
照，可以看到各种名贵花木被攀折后的断枝残叶。这些陋习，不是普
及多少科学知识就可以解决的问题，因为，决定着这些陋习是否存在
的关键，不再是是否迷信，而是人的素质。

莫言的家乡，只是一个普普通通的北方乡村，他的旧居，也不过
是普通乡村里的普通老屋而已， 原本并无特别之处。 纯粹以观景而
论，任何一个景区都比这里要好看得多。所以，游客们选择到莫言的
家乡一游，看看旧居，沾一沾“文气”，显示了人们对文化的重视，对精
神生活的追求，是一件好事。

只是，文化如果只是进入了一个人的大脑，而没有化为他的行为，

这样的文化便是虚的“文”，而没有“化”，更没有“气”。或者说，很多人对
文化的看重，还只是停留在“叶公好龙”的阶段。对文化的追求，对文人
的崇敬，对旧居的看重，更多的应该化为提升自身修养的行动，使自己
的素质、品味得到提升。而这种提升，最基本的，就是从不乱刻乱画、乱
抠乱挖做起，做一个有文化有素质的人。 （据光明网）

谣言止于公开 互信缘于透明

李泓冰
禽流感来袭，全国的目光强力聚焦，盖因

公众太容易联想到
10

年前的非典。现在，从政
府部门到社会公众都深知， 在疫病突如其来
的非常时期，牢牢维系民族凝聚力，让人们科
学对待、沉着应战的首要一条，就是权威信息
发布的公开透明。

我们并非从一开始就洞悉这一点。曾
经，在负面事件出现时，一些部门和媒体会
本能地选择沉默和观望，以致错失权威信息
披露的先机。 其后果不但影响决策的效率，

更导致不实传言甚至是恶意谣言漫天乱飞。

结果， 随后即使公开再多千真万确的信息，

却因明显滞后， 导致政府公信力大受损伤，

深陷所谓塔西佗陷阱———哪怕说了真话，也
难以取信于民。

当年非典的信息披露，就经历了这样一
个曲折的过程。一些地方政府最初怕伤及稳
定，选择瞒报疫情的严重程度，不但使各地
因放松警惕而导致疫情扩散，公众的心理恐
慌或猜疑也伤及了政府诚信与社会稳定。接
下去，北京市和卫生部主要领导因为对此负
有责任，相继职务变动。媒体也开始了铺天
盖地对非典疫情发展和应对举措的报道。公
众在潮水般涌来的准确、透明的信息披露面
前安静下来，人心重新凝聚，疫情传播得到
有效遏制。

中国抗击非典的曲折，充分印证了，唯有
及时准确的信息公开， 才能抚慰公众的焦灼
无助。这对中国信息公开的历史进程，具有意
味深长的里程碑意义。

现在， 多地都在逐日发布关于禽流感的
最新讯息。 比如上海， 时常会有紧急新闻发
布，发现新的病例，及时向公众报告；公众疑
心疫情与死猪相关，也立即采样化验，释疑解
惑。南京发现麻雀群死异常，卫生部门闻报随
即介入调查。兰州有传出现禽流感病例，卫生
部门查验后第一时间发布此信息不实……

是的，仍然会有公众质疑，比如为什么事
隔
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多天才公开首例人感染禽流感病例？为
何证实与死猪无关却只需一天？ 媒体也在耐
心解释，对未知病毒的检验需要时间，而排除
明确病毒感染则相对比较容易……

其实，公众的质疑，也是一种正能量。唯
有不懈的质疑， 才会不断砥砺政府信息公开
的速度与力度， 才会在权威解疑中修复社会

互信。有的时候，人们对所有信息发布、哪怕
是权威发布，一概抱持“我不相信”的态度，这
使信息有效沟通、社会有效管理、危机有效防
范的成本大大增加， 也使信息社会的伦理规
范被动摇， 社会的互信基础则在谣言不断引
发的集体性焦虑中被渐渐蚕食。

片面地指责“我不相信”，于事无补。唯有
充分的信息公开，靠对瞒报行为的惩戒，方能
锻造政府坚实的公信力。 而对付个别恶意的
网络谣言，除了完善相关法律，加大对恶意造
谣者的惩处力度以外，最有效的撒手锏，依然
是最大程度的公开透明。

谣言止于公开，互信缘于透明，这是颠扑
不破的真理。

（据《人民日报》）
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常听人感叹，现在“人情风”刮得很盛，遇
上朋友结婚、生子、乔迁之类的事，都得随点
礼。如果不“表示”，自己难为情、朋友不好过，

以后联络说不定就会“卡壳”。这种纠结表明，

原本正常的人际交往变复杂了。

礼仪之邦，探亲访友、礼尚往来是美德，

礼貌待客、联络感情更是人之常情。但社会交
往也有功利化、实用化、庸俗化趋向，“择利而
交”、“择权而交”、“择富而交”，也成为一些干
部的择友动机。

有的干部谁“关系硬”交谁，谁“能办事”

交谁，谁“有钱”交谁，交往对象过多地向权势
靠拢。 有的干部把交往当作个人的“战略资
源”，地缘、学缘、血缘、姻缘，“套近乎”可谓千
方百计。 有的慷国家之慨， 用公款送礼，“涵
养”个人感情。利字当先、逐利而动、唯利是
从，真挚的感情变了味，纯洁的交往变了质。

礼尚往来的初衷，是为了表达心意、传递
感情。一些人却歪曲了礼仪文化的内涵，重礼
薄情、舍本逐末，以礼品价值评判感情亲疏、

用利益多少衡量关系远近。更有甚者，以钱物
为纽带、以关系为链条、以利益为桥梁，搞小
圈子、党同伐异，从而衍生出种种人情风、送
礼风、钻营风。

因利而交，或得利一时，实则贻害无穷。

古人云：“与善人居，如入芝兰之室，久而不闻
其香，即与之化矣；与不善人居，如入鲍鱼之
肆，久而不闻其臭，亦与之化矣。”与图功利的
人交往，多数都是“与不善人居”，等于雪入墨
池，虽融为水，其色愈污。“以势交者，势倾则
绝；以利交者，利穷则散”，这样的酒肉朋友、

场上哥们，锦上添花易、雪中送炭难；这样的
交往习气，污染政治生态、败坏社会风气，更
会充当贪污腐败的催化剂， 不少落马贪官都
是被所谓“兄弟意气”拉下马的。

干部交往应当多一些绿色，少一些铜臭。

绿色交往， 是向交往本义的返璞归真， 重礼
仪、轻礼品，重情感、轻情面。抱守绿色交往理
念，才能交到超越利益、友谊纯洁的真朋友，

虽势倾而不绝、虽利穷而不散、虽历久而弥新。有这样的同道之人
相互砥砺，领导干部才能不为人情所累、不被交往绑架。

关系简单了，不必要的应酬就少了；友谊纯洁了，变味的送礼就
免了；八小时之外的生活更纯粹，八小时之内的工作就会更给力。这
有利于遏制公款浪费、改进干部作风。在这个意义上说，干部的绿色
交往，也是改进作风的内在要求，是塑造良好党风政风的需要。

“嘤其鸣矣，求其友声”，交朋友往往是同声相应、同气相求。多
一些绿色交往，实在是公私两便；绿色交往蔚然成风，才能对人情
交往灰色空间形成挤压。 （据《人民日报》）
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翡翠戒指

让绚丽春光在指尖流淌

沐浴着和煦的阳光，感受着盎
然的生机，女人脱下厚重、单调的
冬装，换上轻便、绚丽的春衫，成为
街头最亮丽的风景。此时，一款时
尚精美的珠宝，将起到画龙点睛的
效果，瞬间引来无数艳羡目光。

手是造物之宝，又被称为“女
人的第二张面孔”。人们有意无意
地都会注意到女人的手以及手上
的佩饰， 甚至以此来判断对方的
品位和修养。 龙泽润宝优雅呈现
“水”系列翡翠戒指，让绚丽春光
在指尖流淌。

源自香港，传承百年，龙泽润
宝凭借卓然的设计， 引领翡翠珠
宝潮流风尚。此次推出的“水”系
列翡翠戒指， 秉承中西合璧的原
创设计理念， 无色玻璃种翡翠巧
妙搭配彩宝、美钻等，时尚优雅又
富于浪漫气息。

无色玻璃种翡翠是翡翠中最
名贵的品种之一，晶莹剔透，温婉
灵动， 通常来源于老坑翡翠原石，

占矿山翡翠原料出产量不足
1%

。历
经数百年持续开采， 资源日渐枯
竭，价格不断攀升，极具升值潜力。

不同色彩材质混搭， 是时尚
的优雅法则， 更是高级珠宝的独
特风格。 在产品严重同质化的翡

翠市场上，“水”系列翡翠戒指，跳
脱了翡翠一贯的浓绿， 以其独有
的纯粹、 平和之美， 让人一见倾
心，拥有依然期待。

龙泽润宝独有的
100%

纯手工
镶嵌工艺，更确保了“水”系列翡翠
戒指的非凡品质。 每个款式仅有
一件，为你带来专属的尊贵体验，

同时能够轻松搭配不同服饰，充
分满足不同场合的装饰需求。

温润华贵，绚丽多彩，她闪耀
在指尖， 宛如春天般充满绚烂的
气息和活力， 与女人的魅力交相
辉映，合二为一，演绎非凡。此时，

她不是你的标签， 更不是你的名
片，早已成为你身体的一部分。

“水”系列翡翠戒指，不像黄
金那样浮华， 也不像钻石那样闪
耀，贴身润肤，形影不离，气息相
通， 让人感悟到纯洁真诚通灵之
感。犹如爱侣时刻的关怀，虽然历
经久远岁月，依然令人心动。

一样的春天， 不一样的喜悦
和欢乐，只因与翡翠结缘，拥有平
和心境，方能尽显优雅从容。优雅
的你，不妨为自己选择一款“水”

系列翡翠戒指， 留下春天般的美
好和绚丽， 感受属于自己的喜悦
和欢乐。

贵宾翡翠专线：13346755285

香港龙泽润宝信阳新玛特精品店

中国·信阳大商新玛特休闲购物广场一楼


