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广东立法鼓励销售带装修新房

广东省人大常委会近日通过《广东省实施
〈中华人民共和国循环经济促进法〉 办法》（以
下简称《办法》），鼓励销售带装修的新房，以期
提高建筑资源利用效率。该《办法》将于今年

3

月
1

日起施行。

《办法》第
27

条，“鼓励建设单位提供产业
化装修一次到位的成品房，提高建筑资源利用

效率。”据悉，审议中部分常委会委员对此反应
不一，有观点认为，这可能给开发商随意涨价
制造空间，但也有人建议明确装修标准，限制
装修。

广东省人大法制委员会研究后认为，装修
属于市场调整的内容，目前在行业中尚没有成
熟而统一的规范，有关兄弟省市均未对此作出

硬性规定。同时，限制装修还涉及到对公民的
财产权利的限制，可能与物权法等法律法规抵
触。

此前，该《办法》草案公开征求意见时，拟
禁止餐饮、娱乐、宾馆等服务性企业无偿提供
餐具、牙膏、牙刷、拖鞋等一次性消费品，否则
将处以

1

万元以下罚款。 但最终删去了这一禁

令，改为“鼓励”商家引导消费者，减少使用一
次性用品。但是，超市、商场、集贸市场不能无
偿或者变相无偿向消费者提供塑料购物袋，否
则将被责令改正，拒不改正者，将接受

1

万元以
下罚款。

垃圾分类也进入了立法视野。该《办法》

第
36

条要求城乡居民遵守生活垃圾分类管理
规定，对依法应当回收处理的废弃物，应当交
售有关单位或者放置在指定地点， 不得随意
丢弃或自行处置。机场、宾馆、博物馆等

10

类
公共场所必须设置生活垃圾收集器具， 并分
类回收， 否则其经营、 管理单位将被责令改
正，对拒不改正者的罚款额度，将在

1

万至
5

万
元之间。

（据人民网）
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日前， 在广东省中山市举办的中国红木
家具行业发展高峰论坛上，与会嘉宾就“红木
树种范围是否应当扩大”展开“交锋”，去年

8

月
1

日实施的《红木家具通用技术条件》中规
定的红木家具产品销售时必须有“出世纸”也
引发业内热议。

红木树种范围是否该扩大
2000

年发布的《红木》国标界定了
5

属
8

类
33

种红木木材， 国标为消费者指明了哪些木
材才能称之为“红木”。近年来，由于红木家具
不断受到追捧，使得相应的木材日益稀缺，业
内也传出扩大红木种类的呼声， 但同时也有
红木家具企业担心， 扩大木种范围会扰乱市
场。

对于传出《红木》 标准将增加树种的消
息， 参与论坛的生产企业表达了反对和支持
的两种声音。负责起草《红木》国标的中国林
产工业协会红木分会秘书长、 研究员殷亚方
表示，去年

8

月
1

日开始实施的《红木家具通用
技术条件》（

GB28010-2011

）中要求红木家具
销售时必须向消费者提供“出世纸”，明确说
明是什么树种， 企业应该以身作则引导消费
者不要唯木材论。

红木家具“三证”要齐全
据悉，今年

2

月
1

日，强制性国家标准《红
木家具通用技术条件》 将过

6

个月的缓冲期，

该国标要求， 红木家具产品应具有产品使用
说明书、 产品质量明示卡和产品合格证三个
保证文件， 并对文件的编制和内容进行了规
范。该国标还规定，“自本标准实施之日起

6

个
月后， 市场上停止销售不符合本标准的产
品。”

不过，记者在红木家具市场走访了解到，

一些大企业已经做好了应对标准的准备，但
仍有不少小企业对此并不重视， 这也引发了
业内对该标准是否会导致红木家具行业新一
轮洗牌的猜想。

“‘三证’一个都不能少，不仅有利于保护
消费者权益，还可以规范市场。”有参与该国
标起草的红木家具企业负责人呼吁， 行业协会和从业企业要多
宣传国标，执行国标，“诚信经营才能给企业带来长远利益。”

有与会企业负责人提醒消费者， 今后购买红木家具时如果
没有“三证”，可以向有关部门投诉。

（据《广州日报》）

一站式整体厨房渐成趋势

在不少消费者眼中
,

“整体厨房”装修策略仍然
是一个全新的概念， 多数
消费者还是习惯于单独购
买橱柜、厨房电器，还有瓷
砖地砖、水槽龙头、五金挂
件、集成天花等，从来没有
想过可以整个厨房由一个
专业团队来完成。近日，记
者了解到， 随着生活水平
的提高， 整体厨房出现萌
芽状态。

记者了解到， 整体厨
房全国约有

350

亿元的市
场容量， 但这并没有让这
个新生板块迎来乐观的
市场前景。一橱柜企业负
责人表示：“目前国内很
多所谓的整体厨房或整
体橱柜企业都是由小家
具厂演变而来的，目前全
国性的品牌尚未出现，市
场期待众多国内外品牌

和资本涌入。”

记者走访佛山橱柜市
场了解到， 相较于传统的
单一售卖橱柜， 整体厨房
有很大区别， 设计师必须
将橱柜、 厨具和各种厨用
家电按其形状、 尺寸及使
用要求进行合理布局，巧
妙搭配， 实现厨房用具一
体化。

橱柜企业负责人表
示， 整体厨房依照家庭成
员的身高、色彩偏好、文化
修养、 烹饪习惯及厨房空
间结构， 结合工程材料学
和装饰艺术的原理进行科
学合理的设计， 使科学和
艺术的和谐统一在厨房中
体现得淋漓尽致。 在注重
整体搭配的时代， 整体厨
房将是今后发展的必然趋
势。

（据《佛山日报》）

自发热地板成为今冬取暖新选择

居安思危是我国的一句成
语，适用于生活的各个方面，家
庭装修更是如此。 尤其是面对
寒冷的冬天该如何度过这个问
题， 是装修时要考虑的重中之
重。是采用空调还是暖气，让很
多家庭伤透了脑筋。

但是今年的家装市场，自
发热地板的诞生， 解决了这个
冬季取暖的技术难题， 将冬日
寒冷提前阻挡在外， 成为今年
家庭装修采暖的新选择。

首先，自发热地板采用纳米
碳墨作为电热媒介，在微电流的
作用下使碳分子产生布朗运动，

从而升温迅速、高效节能，比燃
气地暖更省钱；其次，自发热地
板使用更安全，不会造成传统供
暖中存在危及人身安全的漏水、

漏气、热烫、管爆等现象；再次，

自发热地板还可通过智能温控
设置，让用户根据自己的需要调
控不同的室内温度，分户分间使
用，定时定点按需供热，节能又
省钱；最后，自发热地板安装简
单、使用方便、寿命长、免维护，

当天安装即可享用。

值得一提的是， 自发热地
板还能发出

6

———

16

微米的对
人体有益的远红外波， 直接作
用于人体， 活化加速个体组织
的新陈代谢， 从而达到保健理
疗的功效。

由此可见， 最新高科技产
品———自发热地板全面满足科
学采暖的苛刻要求， 迅速引领
科学采暖时尚风潮。

（王玲）

白色花点的木地板，纯白的天花板让纵向空间极度拉伸，白
色的灯光让人在这样冷暗色调的房间里拥抱温暖， 徜徉在一片
自然祥和的氛围中。 易居摄

拼花地板，

作为集多种技术
于一体的顶尖地
板艺术品， 自上
市以来， 一直引
领着地板行业的
发展潮流， 成为
高收入人群的奢
侈品。

徐浩摄

超六成富豪连续四年首选投资楼市

胡润研究院近日在上海
发布《中国千万富豪品牌倾
向报告》，显示尽管政府对房
地产进行了宏观调控， 但房
地产依然居富豪所有投资类
别之首，已连续

4

年超过
60%

富豪选择投资房地产。

胡润研究院对资产在

一千万元以上的中国富豪
进行了调研， 平均财富为
5900

万元，其中
69

位资产过
亿，男女比例为

7

：

3

。今年接
受调研的富豪普遍比较年
轻，千万富豪的平均年龄为
38

岁，亿万富豪的平均年龄
为

40

岁。 他们来自
31

个城

市，包括北京、上海、广州等
一线城市以及中国主要的
二线城市。

而在个人投资选择方
面， 房地产和股票仍然是富
豪最多选择的两大个人投资
方向。 尽管政府对房地产进
行了宏观调控， 但富豪对房
地产的选择仍保持稳定，依
然居所有投资类别之首，达
到

63.9%

， 已连续
4

年超过
60%

的富豪首选投资房地
产。

（据《广州日报》）

中乐·江南名都营销中心盛情开放

1

月
20

日，中乐·江南名都营销中心盛
情开放。

中乐集团继中乐·百花公馆后又一巅

峰力作———中乐·江南名都即将辉煌呈
世。江南名都以市府中央、品质府邸的优
雅姿态，映耀羊山新区。让城市精英也能

拥有公园环境， 精致怡情的新江南式人文
宅邸。中乐·江南名都在品牌、地段、建筑、

园林、环境、教育、智能等七个方面实现全
面价值提升，将以全新形象引领信阳市场，

是置业者一步到位的品质之选。

中乐·江南名都总规划用地为
67

亩， 地上总建筑面积约为
10

万平方米，

绿化面积高达
40％

。 居住环境优美而富
有层次，同时中心景观区高层建筑底层
局部架空，营造通透、怡人的生活空间。

科学合理的园区道路设计， 全地下车
库， 确保居民出行便利， 创造舒适、安
全、宁静的人居环境。入户精装，更显尊
贵身份；智能安防，保证住户安全。园区
外围的商业配套辅助设施， 满足业主的
各项生活需求。

中乐·江南名都位于羊山新区核心
地段，东傍市政府，西靠新六大街，南临
新五路、新七大道；市政、机关、商业、公
园、学校、医院、交通等城市配套环立四
周，

10

分钟的生活半径让您尽享生活便
利与快捷。

（戴黎明）

图为客户在中乐·江南名都营销中心了解户型时的情景。 戴黎明摄

中介成哄抬房价幕后推手 一套房源半天跳涨15万元

“房东挂出来一套房子，不到半天时间就
被别家房地产中介凭空哄抬上去

15

万元。”上
海浦东齐河路上的房地产中介业务员何荣十
分愤怒。 眼看着能顺利成交的一套二手房遭
遇同行恶性竞争，在缺乏实际买家的情况下，

被故意哄抬房价， 导致卖家大幅跳价而不能
成交。

何荣所在的片区位于上海浦东内环和中
环之间。

1

月
3

日，一位老年房东因置换需要，在
何荣所在的中介机构挂出一套四楼的

70

平方
米老公房，挂牌价为

170

万元且略有议价空间。

这一价格符合当时的市场价，而且户型和楼层
较好，房源一挂出就引起同一片区近十家中介
的关注，它们立刻着手搜寻买家。

何荣在第一时间联系上购房者刘小姐，刘
小姐在半小时后就赶来现场。 一进小区大门，

看到三三两两站岗放哨的同行，何荣就感觉情
况不妙。到了楼下，看到十余名中介业务员正
在打电话，现场叽叽喳喳，大家都用警惕的眼
神互相盯着。

刚上四楼，更让何荣意想不到的是，房东
家里已经围满了中介业务员，而实际上购房者
只有两组。刘小姐看完房子后，比较满意，出价
168

万元。 何荣兴奋地把房东拉过来， 刚说出
168

万元的数字， 立刻有同行把房东拉走说：

“我有客户愿意出
170

万元，不还价，下班后就
来。”还有同行说：“我有客户出

175

万元，马上
赶来。”事实上，这些同行手里并没有要买房的
客户。

房东有所动摇。不一会，又有中介打来电
话称，“有中介说客户已出价到

180

万元了。”房
东兴奋地告诉何荣，低于

180

万元免谈。短短
20

分钟内，房东又连续接到多位中介业务员的电
话，有人已将报价提高到

185

万元。何荣只得沮
丧地离开。

“这是近期地产中介惯用的炒高房价的手
段，实际上根本没有诚心购买的客户。为了防
止其他中介的客户买到，某些中介业务员故意
蒙骗卖家，哄抬房价，导致卖家心态不稳而跳
价，无法成交。用这种方法拖住卖家，然后再慢
慢找买家。”何荣表示，近期很多卖家的房源经
过中介凭空爆炒，挂牌价大幅提高，导致买家
望而却步，房源往往被“束之高阁”长达一月之
久，迟迟无法成交。

张先生就是这样一位曾被中介“忽悠”的
二手房卖家。去年

12

月中旬，他挂出一套
75

平
方米的二手房，挂牌价

175

万。就在他考虑和买
家签约时， 不断有其他中介致电抬高报价，报
价一路上涨。张先生的心态开始动摇，临时跳
价
12

万元， 买家无奈放弃。 报价涨到
187

万元
后，张先生再度寻找买家，而此前给他承诺高
报价的中介业务员纷纷推脱，迟迟没有真正的
买家出现。

岁末年初， 一线城市二手房价格上涨，一
方面是刚需的集中爆发，另一方面是房地产中
介的无序恶性竞争。同行之间争夺客户，互相
倾轧，故意哄抬房价，最终导致二手房价格上
涨，部分房源无法成交，真正的受害者还是买
卖交易的双方。

浦东昌里路某小区吴小姐的小房子也遭
到中介的哄抬。由于换大房急需用钱，她在去
年
12

月底将自家一套
57

平方米的老房子挂到
中介，挂牌价

135

万元，当天就有几十位中介业

务员上门，一度将家里围得水泄不通。当晚有
多名中介业务员联系她，称自己的客户愿意出
高于挂牌价的价格， 希望她不要与他人签约。

吴小姐喜出望外， 第二天就将挂牌价上调至
145

万元。 这一突然提价吓退了有购买意向的
买家，等到吴小姐急需用钱换大房之时，这些
报出高价的中介却百般推脱，她只得下调挂牌
价。

“故意哄抬价格，欺骗卖家，真正的目的在
于妨碍对手、留住房源、争夺生意。在信息不对
称的情况下，中介之间的恶性竞争令市场定价
发生扭曲。” 一位从业十年的房地产中介营销
总监表示，这种带有欺骗性质的哄抬房价行为
应该受到制止。

近期一线城市楼市持续升温，抢房、提价
的新闻充斥二手房市场。在二手房价格上涨的
背后，中介起到了推波助澜的作用。由于二手
房中介准入门槛较低， 同行之间的竞争白热
化，争抢客户、互相拆台抢单的情况时有发生，

人为制造令人恐慌的气氛，令原本较平衡的市
场演变成供不应求的状况。对此，买卖双方应
当保持清醒，正确认识市场趋势，其他市场参
与者也需提高素质、加强行业约束，还二手房
市场一个公平、公开的市场环境。

（据新华网）


