
一男子花近2万元

在超市购12瓶茅台无一瓶真酒

一男子超市买来的

12

瓶茅台

酒，竟然都是假货。日前，经过湖北

省孝感市大悟县工商部门调解，商

家除退回该男子购酒款

19152

元

外，还支付赔款

9700

元。

去年

12

月

27

日， 市民李先生在

大悟县城一家超市购买了

12

瓶 “飞

天”茅台酒，单价

1680

元，经打折后

总共付款

19152

元。超市还开具了证

明，并承诺假一赔十。谁知，李先生

开箱后发现，部分瓶口有漏酒现象，

怀疑是假酒。 在与超市交涉无果的

情况下，李先生向工商部门投诉。

大悟县工商局消保分局执法

人员前往该超市调查取证，对

12

瓶

茅台酒现场封样，并与茅台厂家联

系。本月

9

日，茅台厂家质检人员赶

到大悟，对封样的

12

瓶茅台酒进行

逐瓶鉴定，最终认定全部为假货。

依据鉴定结果，工商人员最终

责成超市一次性支付李先生购酒

款、赔偿款共计

28852

元，并对假酒

来源展开立案调查。

（据《楚天都市报》）

佰联眼镜超市被厂家“封杀”

眼镜平价卖遭遇代理商撤货

本报讯（实习记者 刘 娟）

1

月

20

日， 记者接到佰联眼镜超市经理打来

的求助电话，称“因为店里眼镜卖得便

宜，厂家要上门撤货”。事情原来是这

样的，这天一大早，佰联眼镜超市总经

理办公室来了一位自称上海某光学眼

镜有限公司代理商的男子，他说，由于

信阳佰联眼镜超市商品价格过低使

得其他同行生意难做，要“封杀”该超

市，以至于一些代理商要求撤货，他此

行的目的也是要撤货。过了不一会儿，

这位代理商便当着满店的店员和顾客

的面， 将佰联眼镜超市摆在万家灯

火店和新天地店货品全部打包带走。

对于眼镜市场，不少消费者都清

楚“眼镜是个暴利行业”。不过，长期

以来，在眼镜市场“处处高价”的环境

下，不少消费者都形成了“高价就是

好”这样的消费意识。采访中，有的消

费者就认为，一分钱一分货，高价代

表着它的品质可以信赖。但是，低价

不一定代表眼镜的品质就低。“我们

所售上万款眼镜都经过技术检测部

门检测，所有验光设备、磨边仪器均

为进口设备， 验光师也有国家资质，

减少了中间流通环节，才会有如此优

惠的价格。” 佰联眼镜超市经理如是

说。相对于以上两种意见，有更多受

访的消费者表示，“价格高低， 品质如

何，商家宣传很重要，但消费者更重视

的是实际消费体验，这一点最重要。”

据国外媒体报道， 平价眼镜店

遭遇厂家撤货， 在全国其他地方也

发生过。 原因都是传统眼镜店与平

价眼镜店的利益之争。

业内人士告诉记者， 平价眼镜店

未来和电器大卖场一样， 是市场发展

趋势。“目前，在信阳市场，平价眼镜店

不多，传统眼镜店仍占据主流，对市场

影响力较大。 但未来越来越多的平价

眼镜店开业时， 原本虚高的眼镜必然

要降价， 眼镜的商业业态必然要向平

价店转移。”一位业内人士这样说。
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水果打蜡成行规

温水可为苹果脱掉“蜡衣”

本报讯（实习记者 金宏辉）

水果亮晶晶，刮出蜡一堆，这是

真的吗？蛇年春节将至，又到了

市民采购水果年货的时节，有

市民向本报报料说， 市场上有

的水果卖相虽好，却是打蜡的。

记者从水果市场一些水果批发

店调查发现， 不论是普通国产

水果还是进口水果和精品水

果， 在表皮打蜡的现象还是比

较常见的。对此，专家称，进口

的苹果、香梨、橙子等往往穿了

一层“蜡衣”。市民最好用温水

浸泡或削皮后再吃。

近日， 记者走访了南京大

道的水果批发市场、 浉河农贸

市场附近一些水果摊了解到，

很多水果都存在这打蜡问题，

以苹果最为明显。 浉河农贸市

场的水果摊主赵先生告诉记

者， 在水果上打蜡还是比较常

见的， 如现在市面上销售的苹

果和橙， 就有很多在表层上打

蜡、上色，给水果打蜡普遍都使

用的是食用蜡， 这是国家允许

使用的，对人体没有害处。而打

蜡的主要原因还是为了好看和

保鲜。“水果上的蜡都不是我打

的， 在进货前就已经被打上蜡

了。”赵先生表示。随后，记者在

部分超市的水果专卖区也发

现，不少进口水果，如脐橙、蛇

果、柠檬、青苹果等，表皮会出

现一定程度的反光， 色泽也显

得光鲜， 记者随手拿起一个红

苹果，用指甲一刮，就刮下了一

层白色蜡状的物质。

信阳市农产品质量安全检

测中心的一位工作人员告诉记

者：苹果表面本身就带有一层果

蜡，这是一种脂类成分，是在苹

果表面生成的植物保护层，它可

以有效地防止外界微生物、农药

等入侵果肉， 起到保护作用；一

些高档苹果上面带有的蜡，是给

水果打的普遍都使用的是食用

蜡，这是国家允许使用的，对人

体没有害处。目前，市民需要注

意的是，一些不法商贩使用工业

蜡给水果打蜡， 其中所含的汞、

铅可能通过果皮渗透进果肉，就

会给人体带来危害。谨慎的市民

在吃苹果时可以削皮吃或者用

温水多洗几遍再吃。

个性化消费趋势渐显 家具业掀起“定制风”

本报讯（实习记者 金宏辉）随着个性

化消费时代的到来，越来越多消费者青睐定

制类产品。近几年，定制家具市场从摸索到

逐渐步入成熟阶段，如今更变得异常火爆起

来。 正因为定制家具既可以合理利用空间，

又能够与整个家居环境相匹配，这样的优势

使得这种模式特别“吃香”。

记者近日走访信阳市家具市场无意中

发现， 定制家具的品牌店吸引了很多消费

者，消费者根据自己的要求来设计想要的家

具，企业根据消费者的设计要求来制造个人

专属的家具， 定制家具的魅力非同一般。据

某品牌店员介绍， 其定制流程分为几步，首

先是上门测量房屋尺寸，然后通过电脑输出

三维实景效果，再与顾客沟通、确定方案与

估价，最后是生产完成后上门安装。

据了解，定制的方式除了可以大量节省

消费者的时间和精力以外，还可以实现消费

者想要的功能。很多消费者都不希望自己的

家具布置与别人雷同，定制家具正好满足了

他们的个性化追求。

据家具城一家经营床垫的王经理介绍，

现在市场上的产品种类比较繁多，令人应接

不暇， 而且材质的成本差价也是很大的。各

个品牌都可以按照客户的要求进行定制，选

择定制的客户一般都会选择材质与价格稍

微高档一点的产品。就目前市场上最环保健

康的棕床垫而言

,

原材料又分为山棕和椰棕

两种，山棕丝是生长于山地（西南海拔可达

2000

米）的棕榈纤维，其抗水性和耐腐性强，

弹性韧性优良，可制作蓑衣、棕垫及各种规

格的绳索。椰棕丝是生长于热带海岸或河岸的

椰子之果皮纤维， 同样具有一定的弹性和韧

性。但在弹性、韧性等方面，山棕都比椰棕强。

因此在购买定制的过程中顾客首先要

问清店员材质。消费者在挑选材料时，也要

注意事先做好功课，或是请一名专业人士同

去鉴别，切不可听信商家的一面之词。

王经理介绍，定制家具的另一个环节是

让店方去自己家中测量尺寸，这时应该自己

先提前测量一遍，以免店家在测量尺寸时虚

报尺寸，无形增加购买成本。消费者在拿到

成品之后， 要注意观察家具上的防伪标识，

这样定制的家具才能有所保障。此外，在定

制过程中， 顾客首先就要与店方明确配件、

运送等费用， 因为这些环节都是必要的，如

果只谈好家具本身的费用，店方很有可能在

这些环节中胡乱加价。

真正物美价廉的名酒———董酒

饮酒之人皆爱喝好酒，尤其

是爱酒之人，对酒的口感更是挑

剔。近年来高端白酒销量渐渐进

入了下行通道，中档白酒成为市

场新宠。 白酒市场消费趋于理

性， 消费者在选择品牌的同时，

也将性价比列为一项重要的参

考依据。面对这样的市场，谁能

让消费者享受到物美价廉的产

品，谁就能得到消费者的青睐。

作为中国老大八大名酒之

一的贵州董酒，在目前市场上的

知名度可能不如茅台、 五粮液，

但在历史上，它却可以和茅台相

媲美，其势头非常之强劲。新中

国成立后， 由于体制等种种原

因，董酒一度停产，渐渐消失在

公众的视野外。但这种消失仅仅

是暂时的， 董酒的保密配方还

在， 董酒独特的酿制技术还在，

董酒使人念念不忘的口感还在，

董酒的精神还在！

如今，在政府的大力扶持下，

董酒厂重新开始生产，董酒一经面

世就赢得了消费者的青睐，甘醇绵

长的口感形成了良好的口碑宣传。

董酒之所以能在短时间内取得如

此惊人的成绩，究其原因，其一是

董酒是中国老八大名酒之一，大家

对它的历史地位表示认可；其二

是董酒的品质有目共睹，消费者

被那独特的口感深深吸引；其三

是董酒有着媲美一线高端白酒

的品质， 而价格却相对较低，以

二三线的价格，享受到一线的美

酒，怎能不令消费者欣喜若狂。

这样看来，高端白酒价格过

高， 消费者转而购买二三线产

品，在此契机下，董酒就当仁不让

地跃入众多消费者的视野之内。

董酒的潜力不可预测， 董酒的市

场前景一片光明。

高端冰箱渐成市场新宠

美的冰箱促推消费升级

随着物质生活水平的不断

提高， 人们对冰箱的要求不再

局限于 “冷藏冷冻” 等旧有范

畴，节能环保、智能精美、品质

生活、 奢华享受等理念逐渐成

为新的消费时尚， 催生了高端

冰箱的技术升级和市场的拓

展。其中，以美的凡帝罗系列冰

箱为代表的高端产品发展势头

迅猛， 逐渐占据了市场主流地

位。

统计数据显示，

2012

年

1

月

至

11

月， 我国冰箱累计总销量

为

7404

万台， 同比增长

1.2%

，

冰箱市场呈现出整体回暖迹

象， 高端冰箱的市场表现尤为

引人关注。记者调查发现，在刚

刚过去的

2013

年元旦销售热季

中， 美的高端产品备受消费者

青睐：美的三门电脑、对开门、

多门冰箱等高端产品热销，占

美的冰箱整体销售近

70%

，对

开门冰箱最为畅销， 约占高端

机型整体销售的

50%

。

近年来， 美的冰箱凭借领

先的节能环保技术优势和规模

化、专业化制造优势，不断凸显

自身在冰箱产业中的话语权。

早在

2010

年， 美的冰箱欧式风

格的“凡帝罗”系列新品就已强

势亮相国内高端冰箱市场，一

举推出包括双门、 三门和对开

门多种机型的、 多种个性色彩

的“凡帝罗”冰箱，满足了高端

消费者的个性化需求， 受到市

场广泛欢迎。

以美的冰箱主推的凡帝罗

意式三门冰箱为例，其拥有

9

大

专利，发明专利就有

3

项。据悉，

该款产品凭借首创的隐形变温

室、 特有的

LED

光合保鲜灯以

及多维精确控温等多项领先设

计和智能技术， 实现了对冰箱

产业发展趋势的重新定义，实

现了冰箱从“食品存储”功能向

“食品管理” 功能的成功跨越，

从而使得市场销量一路攀升。

对此，业内专家分析认为，

美的凡帝罗系列冰箱依靠全风

冷双循环系统、 高保湿双制冷

系统和隐形变温室设计等领先

科技，为消费者创造出“原汁原

味的欧洲品位”、“设计个性化

新鲜生活”等独特价值，当之无

愧地成为国内高端市场的领军

品牌， 甚至一度出现外资企业

跟风模仿美的凡帝罗冰箱的现

象， 足见其卓越的产品表现和

强大的市场影响力。

（鹏 省）

爱步：将舒适进行到底

本报讯（记者 叶 红 王 婷）

日前，记者获悉，来自丹麦的世界顶

尖鞋品牌“爱步”（

ECCO

），于

2012

年

12

月成功入驻信阳新玛特一楼。

ECCO

是

1963

年由

35

岁的丹麦鞋

匠卡尔·土斯比（

KARL

·

TOOSBUY

）

创立，总公司设在丹麦。其基本设计

理念是为顾客设计及制造最舒适的

上班、 消闲及喜庆节日穿着的鞋类

产品； 使人们把行走当作一种真正

的乐趣。

记者了解到，

ECCO

的制作原料

十分考究 ，它选用独特的

PU

“聚氨

酯 ”材料制作鞋底 ，这种材料集柔

软性、耐磨性、韧性、防滑、重量轻等

特点于一身 。

PU

的使用使得

ECCO

的鞋的重量只是普通鞋的一半 ，加

上选用最高级别的成品牛皮 ，使

ECCO

产品达到鞋类轻软舒适的新

境界。

ECCO

具有其他鞋类无法比拟

的减震性能， 大部分的鞋有独特的

减震器装置 （

Shock

·

Point

），它可以

将每一次脚部落地时地面对足跟部

位的冲击力全部吸收， 从而有效地

起到保护人的膝关节、髋关节、颈关

节以及大脑的作用。由于这一特点，

ECCO

在

1996

年被美国足病医学协

会 （

APMA

）评为脚膝不适者推荐的

鞋类品牌。

据

ECCO

信阳店总经理介绍 ，

ECCO

十分关注人们脚部的健康，力

求产品的舒适度， 真正使人脚得到

了“呼吸”。其实，做到这一点这并不

容易 ， 首先它选用了高科技产品

Gore-Tex

面料制作鞋的内衬，使

ECCO

鞋具有以下的特性“透气、防寒 、并

且完全防水”，而

Goret-Tex

面料的应

用，更使得

ECCO

鞋适于各类恶劣的

野外。

图为消费者在爱步专柜选购鞋子时的情景。 王 婷 摄

声 明

兹有信阳弘运集团淮

滨分公司豫

S61166

号宇通

客车行车证、 车辆登记证

丢失，声明作废。

公 告

我单位法人于

2013

年

1

月

16

日由查文平变更为李守江，

按照双方转让协议约定，

2013

年

1

月

12

日之前有关于我单位

的债权债务关系由查文平和张胜顺负责。 现请有与我单位

未结清债权债务关系的单位和个人在本公告刊登之日起

15

日内， 持合法有效凭据及时与公告联系人联系进行登记申

报，预期不申报的，我单位将不承担任何责任。

公告联系人：李守江 电话：

15978362325

罗山县高店乡宜安生猪养殖专业合作社

2013

年

1

月

23

日

遗失声明

兹有张玉所有的房屋坐落于浉河区工区路

49

号， 房屋

所有权证号为信房权证浉河区字第

004277

号，为砖木结构

1

幢，建筑面积

23.11

平方米，因不慎丢失，特声明作废。

声明人：张 玉

2013

年

1

月

22

日

息县房地产管理所

公 告

曾庆根位于息县南大

街煤建路

4

号的房屋所有

权证遗失，证号

010346

号，

声明作废， 现自公告之日

起

1

个月内征询异议，如有

异议请以书面材料报息县

房地产管理所， 到期无异

议， 我所将为其补发房屋

所有权证。

息县房地产管理所

2013

年

1

月

15

日

全国连锁 KTV行业明星品牌

想 唱 歌 就 去 畅 歌

畅歌

KTV

，强势入驻信阳

众所周知，

KTV

已成为人们工作及家庭之外的

“第一聚会地”，它满足父母子女之间的家庭亲情聚

会，满足同事之间的欢乐友情聚会，满足合作伙伴

之间的商业洽谈聚会，满足甜蜜恋人之间的浪漫爱

情相会……办公室、家及

KTV

形成稳定的三角和谐

生活， 俨然成为都市生活中不可缺的重要组成部

分。

信阳市位于河南省南部，东邻安徽，南接湖北，为

三省通衢，是“鄂豫皖”区域性中心城市。所以，信阳成

为“畅歌

KTV

”决策层青睐的黄金宝地。在信阳市已进

入大规模休闲度假旅游消费阶段，以及中小型商务客

人日益增多的大背景下，“畅歌

KTV

”强势入驻申城。

畅歌

KTV

隶属于畅歌（大乐秀）娱乐集团。畅歌

（大乐秀）娱乐集团经过近

8

年的发展，已成为全国

知名、 河南省最大的

KTV

连锁企业， 现有资产

2

亿

元，员工

2000

余人，旗下共有

15

家品牌门店。

畅歌

KTV

于

2012

年

3

月强势登陆信阳， 坐落于

风景如画的浉河南岸。经过近

8

个月的精心筹划，总

投资

2800

余万元，营业面积

3500

余平方米，拥有至尊

VIP

、豪华套包、各式主题酒吧房

80

余间，于

2012

年

9

月

29

日盛艳绽放！

作为一家专业量贩式

KTV

，畅歌是信阳市第一

家以欧美魔方作为设计理念，将欧美魔方的形体元

素与衍生性质重构，营造出魔幻、多变的梦境空间，

让人置身其中，在不断地探索中寻找乐趣。

为满足客户的个性化、 私人化服务需求， 畅歌

KTV

引入五星级酒店服务管理理念，重金打造“金牌

客户经理”，为客户提供一对一全方位五星级服务。

畅歌

KTV

致力于为客人提供最好的

Ｋ

歌体验，

不惜千万巨资引进第一品牌

ＴＥＡＣ

原装音响设备。

畅歌

KTV

为给广大消费者营造一个有序的酒

水消费环境，同时也为了

KTV

行业能够健康有序的

发展，自

2005

年开店以来，畅歌

KTV

一直实践着对

“酒水百分百正品”的承诺，敢于做出“发现一瓶，赔

偿万元”的承诺。

畅歌

KTV

专注于

K

歌中的每个环节， 不仅在环

境、音响设备、酒水服务等树立了标杆，在歌曲库的

建设上也超出一般

KTV

水准。

12

万首高清版本歌曲

库、

60

分钟添加任何歌曲到点歌系统都是畅歌

KTV

实实在在的真功夫。

畅歌

KTV

不仅仅是一个时尚尊贵的娱乐消费

场所，也不仅仅拥有最优质的欢唱效果！更是一种

文化、一种精神、一种快乐生活方式！

畅歌地址：浉河区滨河南路经典花园西（原金

海岸大酒店）

畅歌电话

114

转畅歌

KTV 6580111/6580222

赠与公告

赠与人：李兰英，女，一九三九

年八月二十六日出生，住址：河南省

信阳市平桥区明港镇红卫街

13

组，

身份证号：

413023193908260441

。

受赠人：艾根委，男，一九七四

年十二月十一日出生，住址：河南省

信阳市平桥区明港镇红卫街

12

组，

身份证号：

413023197412110413

。

艾娟，女，一九八九年一月三十

日出生，住址：河南省信阳市平桥区

明港镇红卫街

12

组 ， 身份证号 ：

411503198901300423．

赠与人李兰英与丈夫艾红斌

(

艾

鸿彬，已去世

)

在信阳市平桥区明港

镇明河桥村十一东队遗留有一处

房产

(

房屋所有权证号 ：信明住字

第

6-11-3-11

东

-2

号 ， 建筑面积

234．08

平方米

)

， 现赠与人和受赠人

协商达成如下协议：

一、 赠与人李兰英自愿把该房

产中自己所拥有的全部产权赠与给

儿子艾根委和孙女艾娟共同所有。

二、受赠人艾根委、艾娟自愿接

受赠与， 并保证李兰英有生之年在

该房屋中居住的权利。

三、 该房产的过户费用由受赠

人艾根委、艾娟负担，赠与人李兰英

积极协助。

赠与人：李兰英

受赠人：艾根委 艾娟

2013

年

1

月

18

日

信阳市国有建设用地使用权拍卖出让公告

经信阳市人民政府批准，信阳市国土资源局、信阳市

城乡规划管理局决定以拍卖方式出让下列一幅地块的国

有建设用地使用权。现将有关事宜公告如下：

一、拍卖出让的地块的基本情况和规划指标要求

备注：

1.

上述宗地增价幅度为

10

元

/

平方米。

二、中华人民共和国境内外的法人、自然人和其他组

织均可申请参加（申请人须持当地检察机关行贿犯罪档案

查询结果证明），申请人可以单独申请（凡存在伪造公文骗

取用地手续和非法倒卖土地等犯罪行为、非法转让土地使

用权等违法行为、 因企业原因造成土地闲置一年以上、违

背出让合同约定条件开发利用土地、擅自改变保障性安居

工程用地用途进行商品房开发、拖欠土地出让金等情形之

一的企业或个人， 在违法违规违约行为处理完毕之前，该

企业（包括其控股股东及其控股股东新设企业）或个人不

得参加土地竞买活动），也可以联合申请，联合申请的，应

提交下列文件：（

1

） 联合申请各方共同签署的申请书；（

2

）

联合申请各方的有效身份证明文件；（

3

）联合竞投协议，协

议要规定联合各方的权利、义务，并明确签订《国有建设用

地使用权出让合同》时的受让人。

三、本次国有建设用地使用权拍卖出让采用增价拍卖

方式，按照价高者得原则确定竞得人。

四、本次拍卖出让的详细资料和具体要求，见拍卖出

让文件，申请人可于

2013

年

1

月

23

日至

2013

年

2

月

26

日，到信

阳市行政服务中心四楼 “市国土资源交易中心综合业务”

窗口获取拍卖出让文件。

五、申请人可于

2013

年

1

月

23

日至

2013

年

2

月

26

日，到信

阳市行政服务中心四楼 “市国土资源交易中心综合业务”

窗口向我局提出书面申请。交纳竞买保证金的截止时间为

2013

年

2

月

26

日

17

时（经由财政局查证到账为准）。

经审查，申请人按规定交纳竞买保证金的，具备申请条

件的，我局将在

2013

年

2

月

26

日

17

时前确认其竞买资格。

六、本次国有建设用地使用权拍卖会定于

2013

年

2

月

27

日

15

时

30

分在信阳市行政服务中心四楼举办。

七、联系方式与银行账户

联系地址：信阳市行政服务中心四楼“市国土资源交

易中心综合业务”窗口

联系电话：

6369661 6686026

联 系 人：杨振辉 杨 勇

账户名称：信阳市财政局

开 户 行：信阳银行股份有限公司

账 号：

0120111000038012

开 户 行：中国邮政储蓄银行信阳市新华东路支行

账 号：

100227015170010001

开 户 行：市建行羊山支行

账 号：

41001552410050000556

开 户 行：市工行老城支行

账 号：

1718021719049034177

查询网址：

http://www.landchina.com/

http://www.xygt.cn/

信阳市国土资源局 信阳市城乡规划管理局

2013

年

1

月

23

日

编 号

P2013-101

土地位置

信阳市平桥区明

港镇明河桥社区

居委会境内

土地面积

（㎡）

8486

土地

用途

商服

10%

住宅

90%

规划指标要求

容积率

绿地率 建筑密度

1.0-2.5 大于

30% 小于

30%

出让年

限（年）

竞买保证

金（万元）

起拍价（元

/

平方米）

商服

40

住宅

70

450 730

质检总局

企业造成重大质量事故或终身出局

去年我国质监系统共查办食

品质量违法案件

2

万起，处置各类食

品安全问题

83

起次，召回缺陷汽车

315

万辆，汽车召回数量史上最高。

今年，质监系统将实施更加严格的

准入退出机制，对恶意违法、屡次违

法、造成重大质量事故的企业和法

人代表，探索实行“终身出局”制度。

今年，质检总局将继续强化对

食品安全、特种设备安全和国门安

全的重点监管，以乳制品、肉制品、

食用植物油、酒类、调味品、水产品、

食品添加剂等为重点，加强风险监

测、专项整治和进口把关，并加大特

种设备监督抽查力度，抓好儿童用

品、家用电器等重点消费品监管。

质检总局今年还将开展工业

生产项目质量准入评价制度试点

工作。同时将推动建立产品伤害监

测数据直报系统，定期分析并发布

产品伤害预警信息。建立覆盖全国

范围的企业质量信用档案数据库，

推进国家重点产品质量安全追溯

物联网应用示范工程建设。

国家质检总局局长支树平表

示，将强化社会监督，鼓励群众投

诉举报，并将继续在食品、农资、建

材等行业选聘一批产品质量安全

义务监督员。他要求各级质检部门

至少每月发布一次质量安全信息，

保障公众的知情权和监督权。

（据人民网）


