
让 我 们 相 约 明 年 春 季

2012信阳秋季车展落幕

为期
3

天的
2012

信阳秋季车展日前在市区
天伦广场落下帷幕，

3

天时间里，现场订车、售车
近
200

辆，所有参展商均有不同斩获。“车展人气
不错，奇瑞订了

4

辆车，比在店内强太多了。”奇
瑞汽车信阳新东方店负责人说。

作为今年最后一次大型车展盛会，本届秋
季车展云集了

16

个品牌的逾百款车型集中亮
相，吸引了别克、上海大众、一汽

-

大众、北京现
代、广汽丰田、长安福特、东风标致、东风雪铁
龙、东风悦达起亚、菲亚特、华晨中华、长城汽
车、奇瑞汽车、海马汽车、一汽奔腾、吉利帝豪等
品牌盛装登场。

本届车展的一大亮点就是别克和上海大
众厂家的倾力支持。占地

600

多平方米的“别克
3D

汽车公园”让信阳消费者大开眼界，也是迄
今为止信阳历届车展最豪华的展位布置。该汽
车公园分为上下两层， 上层为客户接待区，下
层展厅内有汽车驾驶模拟、

3D

电影、 互动游戏
等多项功能体验区。上海大众同样从厂家派来

了汽车大篷车，观众不仅能全方位体验到上海
大众汽车的独具匠心，还能感悟到德系车的绿
色环保和高科技理念。

在本届秋季车展上， 新车频繁亮相也是一
大吸引市民之处。

2012

款新速腾、新朗逸、起亚
K3

、中华
H230

、中华
H320

、北京现代朗动等新
车都悉数到场，让消费者大饱眼福。此外，中华
H230

、

H320

信阳上市新闻发布会也在车展现场
上演，把车展的气氛推至高潮。

“还能参与抽奖不，我们的两个客户刚交完
订金。”

10

月
21

日下午车展即将进入尾声时，信
阳广汽丰田店市场部负责人找到记者。受“钓鱼
岛”事件影响，除广汽丰田外，其他日系品牌均
未参加本次车展。“我相信明年春季日系车销售
一定能打个翻身仗。”广汽丰田信阳中鑫迎宾路
店负责人说。

据主办方介绍，在本届车展上，长虹液晶电
视、靓声汽车高级音响、迎驾酒等丰厚奖品，让
消费者享受到实实在在的优惠。

10

月
20

日，东风悦达起亚“蕴实力·耀不凡”

K3

在信阳傲然上市。东风悦
达起亚厂家代表、信阳客户代表及我市主流媒体参加了上市发布会。由奥运
冠军张继科代言的

K3

售价区间为
10.28

万元至
14.98

万元， 推出
1.6L

、

1.8L

两
种排量共计

7

款车型。 本报记者曹政摄

朗动开门红，引爆北京现代全线飘红

新车朗动的“开门红”，对北京现代
实现“红九月”起到了重要作用。在上市
首月突破万辆的基础上，

9

月份朗动一鼓
作气， 实现了销售

15243

辆的飘红业绩，

在同级别车型中名列前茅。

中级车市场高手如云， 初来乍到的
朗动，何以在如此短暂的时间内，成为中
级车市场上的无敌“好声音”呢？分析认
为，这得益于其全面的前瞻性战略定位。

在外观方面， 朗动拥有更具时代感
和时尚魅力的外观，同许多竞品相比，俨
然是一番“艺术品”和“工业品”的

PK

；空
间方面， 朗动拥有

2700mm

超长轴距，提
供了几乎是同级别中最大的后排空间和
腿部空间； 动力方面， 朗动拥有

1.6L

及
1.8L

两款发动机可供选择， 兼顾了燃油
经济性和充沛动力；配置方面，朗动则颠

覆了人们对于传统中级车的固有印象，

直逼中高级车型。

除朗动外， 北京现代其他车型的表
现也毫不逊色。从

7

月到
9

月，北京现代连
续三个月实现大幅环比增长。 如今北京
现代正呈现“全面开花”之势。

小型车瑞纳的表现自不必说。 今年
以来， 瑞纳在小型车细分市场始终保持
强势地位，

9

月份销量达到
18988

辆，让绝
大多数小型车难以望其项背， 瑞纳已经
成为很多中国家庭第一辆车的首选。

上市已经超过
4

年的悦动， 在
2012

年表现依然抢眼。

9

月份，悦动完成销售
20343

辆， 这一业绩验证了悦动超强的
产品竞争力，它依然是最热门的中级车
之一。

（文慧）

全新福特翼搏———想你所想

全新福特翼搏是一台小型
SUV

，

简洁时尚的整体外观，动感精致的车
身线条，突显出全新福特翼搏现代粗
犷的设计风格。福特新的全球动感设
计语言，位置上移的超大的梯形格栅
和细长的前大灯，也让全新福特翼搏
拥有了福特全球车标志性的家族式
前脸设计，看上去更具现代感。

全新福特翼搏虽然身材小巧，却
丝毫没有丧失一台优秀的

SUV

应有的
高度和空间，而精良的工艺让它拥有
舒适安静的驾驭体验。全新福特翼搏
统领全局的高驾驶座位设计不仅能
够让驾驶者获得开阔的视野，还让驾
驶者能更为便捷、舒适地对中控面板
进行操作。

油耗也是消费者关注的重点。

全新福特翼搏自然要在这方面打破
人们对

SUV

高油耗的固有认知。福
特

EcoBoost

发动机是家族中获得全
球“年度发动机”殊荣的，最新、排量
最小的

1.0

升
EcoBoost

发动机亦将搭
载在全新福特翼搏上。 给一台小型
SUV

配上这样一个小巧精悍的心脏
可谓点睛之笔。 这款

1.0

升
EcoBoost

发动机体积非常小巧， 甚至可以摆
放在一张

A4

大小的打印纸上， 有助
于减轻重量降低油耗。 尽管排量和
体积都有所减小， 它却使用了涡轮
增压、燃油直喷、双独立可变气门正
时等先进动力技术， 确保与同系列
发动机拥有一样出色的性能和更出
色的燃油经济性。

（张斌）
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向车展要特色

西方一位哲人曾经说过： 第一个把女人比
作花的人是天才， 第二个把女人比作花的人是
庸才，第三个把女人比作花的人是蠢材。它强调
创新的重要性。

由信阳日报社主办的车展已经连续走过了
5

年，

5

年来，它犹如一个青涩的少年渐渐走向成熟，

其中的过程，有些高兴，也有些许唏嘘。高兴的是，

我们在举办车展的过程中不断积累经验， 唏嘘的
是，如出一辙的车展模式让笔者担忧它的未来。

曾经，在信阳汽车市场，车展，我们一家独
大。自去年伊始，层出不穷的大小车展不仅扰乱
了市场，也让我们倍感压力，而如何在车展中立
于不败之地，笔者以为，创新和有特色则是树立
品牌的最佳方式。

宣传模式要创新。作为平面媒体，传统的宣
传模式现在已经不能满足大众消费者的需求，而
一些新的宣传方式，譬如发送短信、出租车流动
广告、网络等宣传手段则可以尝试。

活动内容要创新。笔者以为，车展活动中的文
娱节目要新颖、独特，起到活跃现场气氛的作用。

并适当增加主办方与参展商之间的互动， 而不是
单纯地给他们划块地方，让他们自由活动。

抽奖形式要创新。从过去举办的
5

届车展看，

抽奖是吸引消费者的大噱头，笔者认为，我们要
充分利用平面媒体的优势， 给赞助商提供更多
的支持，多设奖品，从大奖到小奖，让每个消费
者都能得到车展的实惠， 这对树立品牌也能够
起到很大的作用。
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