
连日来， 国家
已下发“节能产品
惠民工程” 多个补
贴实施细则， 启动
推广符合节能标准
的空调、 平板电视、

电冰箱、洗衣机和热
水器五类电器，消费
者购买相关产品，可
获得最低

70

元至最
高

600

元的优惠补
贴。近日，笔者对多
个城市的家电市场
进行了探访，多家卖场
空调、电视等产品的补
贴工作已经展开，醒目
的“补贴标签”也已贴
成一片。 图为消费者
正在选购贴有“补贴
标签”的家电产品。

施鹏摄

今年夏天的高
温天气使得空调市
场火爆。近日，笔者
在不少家电卖场看
到，前来购买空调、

电风扇的市民络绎
不绝， 而空调专柜
销售异常火爆，高
能效空调与变频空
调尤其受消费者欢
迎。图为家电卖场导
购员正在为消费者
介绍空调的性能。

吴明摄

家电下乡产品销售放缓

受政策效应递减影响，目前全
国家电下乡产品销售有所放缓。如
何进一步挖掘农村消费巨大潜力，

适时推出扩大农村消费的新举措，

成为摆在政策设计者面前的一道
新课题。

家电下乡政策实施四年多来，

收到了多赢的政策效果，极大调动
了农民的消费积极性， 对扩大消
费、拉动生产、改善农民生活发挥
了积极作用。据商务部统计，截至
2012

年
2

月底， 全国累计销售家电
下乡产品

2.3

亿台， 实现销售额
5378.5

亿元，发放补贴
626.2

亿元。

然而， 由于家电是耐用消费
品，大多数农民消费需求得到满足
后，政策效应出现递减。统计报表
显示，前些年的同比销量增幅都在
两三倍之间，但是去年各月的同比

增幅均不超过两倍。 去年年底，首
批开展家电下乡试点的山东、河
南、四川、青岛等省市政策到期后，

销售增幅下降更加明显。 统计显
示，今年

2

月份，全国（不包括山东、

河南、四川、青岛）家电下乡产品销
售

697

万台，增长
6.4%

，销量增幅
已经回落至个位数。

事实上，不少农民基本消费需
求得到初步满足，对家电的需求下
降，但在广大农村改善型需求仍有
潜力，农民对家电下乡政策的延续
和创新充满期盼。当前，亟须研究
并出台新的消费品下乡政策，以扩
大农村消费， 进而拉动经济增长。

据有关部门测算，农村居民消费每
人增加

1000

元，全国就能增加内需
9000

亿元。

（据《国际商报》）

智能家电

智能化标准将于7月1日正式实施

当下，各种智能家电在卖场陈列得铺天盖
地， 但消费者仍不确定购买的产品是否真的
“智能”，行业内也一直没有对智能家电的权威
定义。 这种情况在今年

7

月
1

日之后将得到改
善，《智能家用电器的智能化技术通则》（以下
简称《通则》）将于下个月开始正式实施，消费

者可直接通过产品包装箱上的标识来辨别产
品智能含量。

《通则》是我国制定的首个智能家电行业统
一标准，其明确定义了智能家电、智能特性及智
能化技术等概念，将家电智能特性检测与评价分
为智能特性、智能技术、智能结构

3

个层次，检测
方式包括整机检测、联机检测和脱机检测

3

种。同
时， 将家电智能化技术应用等级划分为

1

级至
5

级，其中
1

级是最高级，得分需在
80

分以上。

此外，《通则》要求家电确认其智能化等级
后， 须将对应等级标识贴于产品明显位置，且
在包装箱上标注。这意味着以后消费者挑选家
用电器时，不必听销售人员吹得“天花乱坠”，

只需看智能标识属于几级就可以辨别产品智
能含量。业内人士指出，《通则》的实施对具有
研发实力的龙头企业是好事情，能改变市场鱼

目混珠的局面，让真正的“珍珠”显露出来。

不过行业研究员对此则有不同看法，他们
认为“不要指望标准，智能本身也只是个概念，

消费者对此的认知较少。即使有了标准，还是
难以避免鱼龙混杂的情况”。 另有市场人士认
为，悲观来看，智能评级很可能沦为推销员对
产品的行销手段。

（据《每日经济新闻》）

选电视并非越大越好

对于选购平板电视大小的问
题， 不少消费者都是认为屏幕越
大看电影越爽。其实不然，对于面
积较小的房间来说， 如果选择的
电视尺寸过大， 不仅影响视觉效
果，长时间观看会造成眩晕、头疼
等不适症状，使视力紧张过度，进
而影响眼睛健康。

如果将
103

英寸的电视放入
30

平方米的住宅中， 视觉效果不
一定会好。

目前市场上最常见的平板电

视尺寸是
32

、

37

、

40

、

42

、

46

（

47

）、

50

（

52

）、

55

英寸等，最佳的观看距离分
别为

2.0

、

2.4

、

2.5

、

2.7

、

3.0

、

3.3

、

3.5

米，只
有在最佳可视距离观看才能最大限
度地发挥出高清晰的显示效果。

关于最佳视距，国际无线电咨
询委员会（

CCIR

）的定义是，当观
看距离为屏幕高度的三倍时，高清
晰度电视系统显示效果应该等于
或接近于一名正常视力者在观看
原视景物或演示时的临场感觉。

（据万维家电网）

易乃宪其人其事之二

御 龙 宅

� � �

野畜野禽野趣， 奇俗奇情奇
味。 美山美水美食， 仙地仙气仙
境。

记者一进入御龙休闲山庄就
发现， 门洞两边墙上的四句颇有
韵味的对联， 散发着浓浓的文化
气息。 一条活灵活现的“石龙”卧
在一池碧水中央， 一簇簇莲花竞
相开放。 四周山体上一簇簇映山
红，还有叫不上名的各类花草，争
奇斗艳。

老易说， 他的御龙休闲山庄
建成于

2006

年“五一”期间，目前
已名闻商城县金刚台山区。这里，

有标准客房和豪华套间
20

套、农
家房

40

间、 中小型会议室
3

个，

能接待
500

人餐饮。“至少有几百
万元。”说起投资，老易自豪地说。

山庄里还有花卉苗木和奇石根雕
数十种、万余棵，有易氏祖传地方
名吃鸭蛋豆腐干， 有四季不同的
地方特色小菜和盛名远播的东河

绿茶。 这座集旅游观光、 度假休
闲、生态园林为一体的农家山庄，

不愧为商城县旅游局命名的“旅
游定点接待单位”。

御龙休闲山庄是如何打造
的？ 是靠奇石、靠根雕、靠花草支
撑起来的。

放眼庭院，别有洞天，恬淡、

舒适的自然风光美如画卷。 庭院
正中， 是一个用砖石垒砌而成的
长方形小水池。水池中，荷花随风
摇曳， 憨头憨脑的小金鱼儿嬉戏
追逐莲叶间。紧挨着小池的，是一
处矮矮的小山。 山上，绿树葱茏、

鲜花争艳。顺着石级小道而上，松
软的沙土路、厚厚的松针，一时间
竟让人以为是到了野外的茫茫大
山， 其实这些都只是主人特意铺
就的。面积不大的小山上，最为壮
观的，是那些或盘根错节、或一枝
独秀、或整团而生的杜鹃。可以想
象，待到山花烂漫时，那些杜鹃花
该是何等的娇艳与震撼。其间，三
五株红豆杉， 笔直地挺立在小径

旁；丛丛簇簇的兰草，舒展着细长
的叶子静卧在院墙根处； 径旁低
洼处，一小片瘦竹，密密的叶子婆
娑着。 山脚下，院墙旁，是一块狭
长的菜地，小葱、韭菜、青菜，嫩嫩
的；绿绿的辣椒枝头，挂着尖尖的
青椒；高高的黄瓜架上，绿叶间藏
着一条条短而粗的嫩黄瓜。 随手
摘下一条，拂去上面的绒刺，嚼在
嘴里，脆脆地响。 院落四周，盆景
琳琅满目，错落有致地摆放开来。

苍松翠柏、花团锦簇，于斜风细雨
中彰显着勃勃的生机。

宾主落座于客厅。 朱红的木
质沙发虽已有些年头， 但那上面
手工雕刻的“双龙戏珠”图案却依

然栩栩如生。 香茗冲泡间，谈石、

论草、话根雕。听这个只进过三年
学堂的主人娓娓道来， 那份对木
石艺术的渊博学识和独到见解、

那份深深的痴迷与热爱， 让我们
由衷地惊叹不已。

御龙山庄，木石生香，宛如一
个隐于山野的奇石异木博物馆，

又似一个放牧心灵的精致自然风
情园。

从来都没有想到， 在商城县
一个偏远的山区小镇上， 竟能有
这样一个地方， 居然能深藏着那
么多的奇石异木， 能把那么精致
的自然风光尽收眼底，了然于心。

这就是御龙山庄。

图为易乃宪的御龙山庄庭院。 本报记者常征摄
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家电·通信投诉热线
0376-6190619

读者朋友，您是假冒家电产品的受害者吗？您还对通信
运营商的收费感到不解吗？ 您在购买相关家电产品时被蒙
骗过吗？您是否正为商家的售后服务态度冷漠而郁闷呢？欢
迎拨打投诉热线，我们将竭诚为您服务。

家 电·通 信 新闻部

负责人：孙道远
电话：0376-6190619

邮箱：wbsdy@189.cn
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光山县国土资源局

国有建设用地使用权拍卖出让公告

光国土资告字
[2012]17

号

经光山县人民政府批准，光山县国土资源局以拍卖方式出让壹宗地的国有建设用地使
用权。现将有关事宜公告如下：

一、出让地块的基本情况和规划指标要求 单位：

m

2万元

二、中华人民共和国境内外的法人、自然人和其他组织均可申请参加，申请人可以单独
申请，也可以联合申请。

三、本次国有土地使用权拍卖出让采用增价拍卖方式，按照价高者得原则确定竞得人
（设定有政府保底价）。

四、本次拍卖出让详细资料和具体要求，见拍卖出让文件。申请人可于
2012

年
6

月
15

日至
2012

年
7

月
3

日，到光山县地产交易中心获取拍卖出让文件。

五、申请人可于
2012

年
6

月
15

日至
2012

年
7

月
3

日
11

时到光山县地产交易中心向我局提交
书面申请。交纳竞买保证金的截止时间为

2012

年
7

月
3

日
11

时。

经审查，申请人按规定交纳竞买保证金，具备申请条件的，我局将在
2012

年
7

月
1

日
11

时
前确认其竞买资格。

六、本次国有土地使用权拍卖会定于
2012

年
7

月
5

日
15

：

30

在光山县地产交易大厅举办。

七、其他事项：

1.

申请人需提供开户行出具的资信证明；

2.

竞买保证金不得属于银行贷
款、股东借款、转贷和募集资金；

3.

其他规划指标要求及出让相关事宜详见拍卖出让文件。

八、联系地址：光山县九龙东路（司马光中学对面）

联系电话：

0376-8891950

、

0376-8874888

联系人：张萍李华
九、保证金银行账号 账户：光山县地产交易中心
开户行：光山县中国银行 账号：

625232993578091001

光山县建设银行 账号：

41001554410050202587

光山县工商银行 账号：

1718022329200035826

光山县农业银行 账号：

759101040005315

信阳银行 账号：

2820111000010012

邮政银行光山支行账号：

100730923590016688

十、查询网站：中国土地市场网网址：

http://www.landchina.com

2012

年
6

月
12

日

路通水通电通场地平整。

宗地编号：

出让年限：

绿化率（

%

）：

投资强度：

起始价：

约定土地条件

备注：

12-015

商业
40

年
住宅

70

年
35.5

6000

万元
/

公顷

5100

万元

宗地面积：

容积率：

建筑限
高（米）：

保证金：

加价幅度：

27800

平方米

4.21

64.2

2000

万元

10

万元

宗地坐落：

建筑密度（

%

）：

土地用途：

司马光西路南侧、

公用事业局对面
29.52

商住用地

信 阳 协 和 医 院

诊疗科目

预防保健科内科外科妇产科妇女保健科儿科耳鼻咽喉科

皮肤病专科急诊医学科麻醉科医学检验科X线诊断专业

超声诊断专业心电诊断专业中医科中西医结合科
地址：信阳市工区路600号 电话：6206888

（豫）医广〖2011〗第06-24-254号

□

成兆本

声 明

兹有郎丰义豫
SEG128

号
小型普通客车， 发动机号：

6035854

，车架号：

064143

，其
车购税完税证明（证号：

11411150921

），因不慎丢失，

特声明作废。

声 明

兹有刘静毕业于河南

大学汉语言文学专业，其

本科毕业证书（证书编号：

65411501023073073

）， 因

不慎丢失，特声明作废。

声 明

兹有李兵松的户口迁

移证明（证号： 琼迁字第

00077863

号）， 因不慎丢

失，特声明作废。

注销公告

兹有信阳市河区正
远炊具有限公司经股东会
议决议， 拟向当地工商部
门申请注销， 请与公司有
关的债权、 债务人自公告
发布之日起

45

日内向公司
申报债权、债务。

特此公告
信阳市河区正远炊

具有限公司
2012

年
6

月
21

日

节能补贴家电销售 顾客问得多买得少

日前，国家发改委等部门
联合发布空调、平板电视两项节
能家电推广细则， 从

6

月
1

日开
始，消费者购买空调、平板电视
最高可享受

400

元补贴。近日记
者调查发现，一些城市的家电销
售市场较为平淡， 顾客问得多，

真正买家电的消费者却很少。

在山东省济南市一家大型
超市家电销售区域，挂满了节能
补贴的宣传标语“节能惠民，政
府补贴”、“我补贴、你节省”等吸
引消费者的注意，但是在很长的
一段时间里，整个电视品牌销售
区域却没有几个顾客光顾。

虽然最高优惠
400

元的节
能补贴政策已经推出近

20

天，

但是这完全没有吊足消费者的
胃口， 消费者对此反应冷淡。

“最近刚换了一套房子，想要换
一个大一点的电视。 节能补贴
这个优惠的幅度并不是很大，

而且有的规格的电视还不能享
受补贴。 不着急买， 等等看看
吧。”枣庄市市民葛先生对节能
补贴并没有太大的兴趣。 该市
一些家电卖场很长的时间里只
有零零散散的几位顾客询问节
能补贴政策，但却反应平淡。

某国产家电品牌的销售人
员告诉记者， 在以旧换新政策
结束后， 很多消费者前来询问

最新的家电购买优惠政策，但
是等到节能补贴政策推出后，

家电销售市场却没有预期的那
么热。“对于最高优惠

400

元的
节能政策， 很多消费者兴趣不
大， 很多消费者误认为这是在
厂家把价格升高之后才优惠
的，总体来说市场平淡，消费者
大都咨询者多

,

购买者少。”

“之前的优惠政策是先交
钱， 然后再办理手续退给消费
者优惠款， 但是节能补贴是直
接优惠， 只需要消费者留下身
份证和发票的复印件就可以。”

销售人员介绍说。 业内人士表
示， 政府加大对高效节能电器
的补贴， 对普通电器的生产商
和销售商是挑战也是机遇，企
业可加大资金和科技投入，完
善企业产品。 销售商应主动出
击做宣传，不能一味等待。

记者在采访中了解到，此
轮节能惠民补贴政策的执行时
间为

2012

年
6

月
1

日至
2013

年
5

月
31

日，在此期间内，家用空调
定速产品的一级及二级能效产
品、 变频空调的一级及二级能
效产品均可享受政策补贴。同
时根据家电的耗能指数来确定
优惠额度， 最低可优惠

100

元，

最高可优惠
400

元。

（据《齐鲁晚报》）

□

李文艺


