
“弘扬茶文化、普及茶知识”讲座圆满落幕

阳春三月，万木吐翠，柳绿桃红，莺歌燕舞。

千年茶都，生机蓬勃，以茶为题，应者云集。

为落实省委书记卢展工提出的“小茶叶大产业、小茶叶大

民生、小茶叶大文章”和市委扩大会议关于领导干部学茶爱茶

的精神，在全市干部群众中形成学茶、爱茶、懂茶的浓厚氛围以

及让广大市民了解信阳国际茶城将对推动中国茶产业发展所

起的重要作用，在今年第二十届中国茶都———信阳国际茶文化

节来临之际，由信阳市茶产业办公室主办、信阳国际茶城协办

的“弘扬茶文化、普及茶知识”八县区巡回讲座活动，从

3

月

13

日

始至

3

月下旬止，历经罗山县、光山县、新县、固始县、淮滨县、商

城县、平桥区、浉河区，已圆满落幕。由于讲座内容丰富、观点新

颖、引导实际、评价到位，受到广大听众的一致好评。

信阳市政协党组书记宋效忠，信阳市政府副秘书长、市茶

办主任李世海，各县区政府部分领导，信阳市茶办副主任夏国

宗，各县区茶办主任及产茶乡镇负责茶产业的相关人员等均出

席了此次讲座活动。

专家会集 观点新颖

此次讲座是信阳市有史以来开办的大规模、高规格、全面、

经典的一次以弘扬茶文化为主题的活动。讲座特别邀请了我国

著名茶文化专家、中国高等院校茶文化教材编委会主任、中国

茶文化国际交流协会常务理事兼副秘书长、中国国际茶文化研

究会常务理事林治教授，茶流通行业专家、川红集团独立董事、

和君咨询公司茶事业部经理蒋同先生，中国传媒大学文化产业

研究院研究员、资深品牌战略管理专家夏忠群博士，我市茶叶

专家、信阳农业高等专科学校茶学系主任郭桂义教授，市政协

党组书记宋效忠以及信阳国际茶城副总经理谌勇分别对茶叶

发展历史、种植加工、品牌打造、营销流通及茶文化等方面做了

专题讲解。此次活动得到了市委、市政府、市茶办及各县区政

府、县区茶办的高度认可和大力支持，聆听专家讲座的公务人

员、茶农、茶企负责人逾万人。

茶都信阳 名不虚传

市政协党组书记宋效忠在讲座上引经据典、深入浅出地剖

析了茶树、茶字的由来，详析了茶叶由药用转化为饮品的渊源。

茶进入人们的生活最初是从药用开始的，但茶的起源及对茶的

利用不能算是人类饮茶的起源，饮茶的起源应在秦汉期间。

他尤其用大量的事实和书本上几千年的记载，系统地证明

了信阳是我国古茶树的发源地之一。 他分析道，《茶业通史》中

写到：西周时期，“茶树随交通的方便（由四川）移入陕西……因

受气候条件限制，茶树不能再向北推移，只能沿汉水转入东周

（公元前

770

年至公元前

256

年）的政治中心———河南，又在气候

温和的河南南部（大别山区信阳）生根”。他又根据近几年来在

浉河区李家寨镇旗杆村大、中、小茶沟分别发现数棵有千年以

上树龄的茶树（茶树的直径在

60

至

90

厘米）的事实证明，信阳是

我国最早种茶树的地区之一，中国又是世界种茶和利用茶叶最

早的国家，由此不难推断，信阳种茶、制茶、饮茶的历史之悠久。

把信阳称为茶都可以说绝对是名不虚传。

随后， 宋效忠又从茶字的演变到茶字的实际应用以及茶从

药用到饮品的演变过程引经据典地进行了阐述， 从而引导大家

珍惜信阳毛尖茶的品牌， 为信阳茶产业的大踏步发展把握好难

得的发展机遇， 因为茶叶已经成为全世界认可的三大健康饮品

之一，饮用茶叶的人越来越多，茶叶的利用价值水涨船高，种茶、

制茶、经营茶者收入越来越高，让信阳茶产业真正成为农业经济

的支柱产业早已显现出来， 由茶而形成的产业链已成为阳光健

康产业。 他语重心长地说：“希望广大市民借助信阳两千多年的

茶文化底蕴，多了解茶知识，珍惜来之不易的学习机会。”

茶融文化 不同凡响

“没有文化内涵的茶叶， 只是一片树叶； 缺乏历史底蕴的茶

汤，犹如一杯清水。”林治说到，“茶一旦赋予了文化的内涵，便成为

神奇的东西。”他生动地诠释了茶文化跟茶产业腾飞的关系，任何

产业的腾飞都是建立在“一体两翼加东风”这个模式上的：一体是

以龙头企业为主体，任何产业要做大做强必须依靠龙头企业，两翼

是科技和文化，而东风就是市场的东风、政策的东风。文化是魅力

因素，通过文化的包装，才能让价值得到极大的提升。

他列举了舞台表演茶艺、生活待客茶艺、休闲娱乐茶艺、企

业营销茶艺等对茶叶价值提升的神奇效果实例。同时，他也向

我市听众介绍了我们闻所未闻的赋予文化内涵的十二星座茶、

学生早餐茶、各种歌名茶。例如，他在湖南长沙市自己亲自或建

议茶馆老总们赏识过的内容：“费翔是很多人的偶像，我就泡一

杯《故乡的云》，具体做法是，用广口杯倒上半杯红茶，灯光一照

像晚霞，顺着杯壁慢慢往里倒牛奶，就像故乡的云在晚霞里翻

滚；你喜欢刘德华，我就给你泡一杯《忘情水》，武夷山盛产一种

酒叫武夷留香，再和正山小种红茶勾兑，喝着‘忘情水’，留一半

清醒留一半醉；年轻人都喜欢浪漫，我就用李琛的歌给你来个

《初吻》，用相思梅跟茶泡，加上蜂蜜，端上来的时候点上红蜡

烛，放上一朵玫瑰花，一喝初吻的感觉就来了……”各种茶用文

化加以包装后的泡法不仅异彩纷呈，而且让人听后有一种耳目

一新、茅塞顿开之感……

目前，很多人泡茶，只知道把茶叶放到杯子里，再用开水冲

泡，绿茶如此，红茶也是如此。这样不但冲坏了茶质，也吸引不

了尚未加入到饮茶人群中的大量青年人。林治说道，茶不仅要

用传统的、单一的认识方法冲泡，而且还要创造各种形式的冲

泡方法来吸引并满足现代人、年轻人乃至学生的心理和生理需

要。赋予文化内涵的茶叶要比普通茶叶价值高上几倍、几十倍

甚至几百倍，他再三提醒我们，在宣扬茶叶的同时一定要赋予

她文化力量。

信阳茶业 商机无限

“中国茶业的现状是什么样子？连续十年，中国茶业的增长

率是

20%

，这是一个什么概念呢？我们判断一个行业有没有投

资价值、 有没有发展价值， 就用这个行业的增长率跟国家的

GDP

进行比较。而

2000

年到

2011

年，中国的

GDP

增长率是

8%

，

不到

10%

，茶叶已经超过

GDP

的两倍，这个行业一定是非常有

潜力的。”讲座上，蒋同以《中国茶产业的信阳机会》为题，深入

细致、有理有据、图文并茂地对信阳红、绿茶的历史和现状进行

了分析，并对信阳国际茶城进行了定位。他认为，茶行业的发展

非常有潜力。目前中国人的喝茶量平均是

0.33

公斤

/

人、年，如果

能达到爱尔兰、土耳其、印度、英国那些国家的茶叶人均消费量

2

至

3

公斤

/

人、年，那么中国就会有超过

10

万亿元的市场。根据

有关统计，目前，中国茶叶的销售只是

2000

亿元的市场。所以茶

行业蕴藏着巨大的商机， 信阳茶产业的销售市场非常有潜力，

而信阳国际茶城的建设为此商机又起到了桥梁作用。

品牌塑造 大势所趋

夏忠群在讲座上做了《茶业发展大势 品牌战略机遇》的主

题演讲。“中国是一个快速上升的茶叶消费市场，而且中国这个

市场在全球范围内是绝对足够大的，我们一个国家相当于整个

欧洲。在如此巨大的一个市场上，以立顿这个商业模式去培育

的强势品牌目前只有一家。但是在一个相对成熟的产业领域里

面，一般会有

5

个强势品牌，而现在只有一家，所以这将是一个

重大的机遇。”他说，当今茶产业需要整合，需要改变“小、散、

乱、弱”的现状，茶行业品牌意识将会极大的增强。他推断在当

今茶行业品牌发展的道路上，会有相当多的机遇。

“立顿的茶‘除了茶不好，什么都好’，而中国茶‘除了茶好，

什么都不好’。为什么业界流传这样一句话？我相信我们都能把

茶叶做好，但是一个强势的茶叶品牌，除了产品和科技以外，还

需要另外一个元素———文化。 一个真正的强势的茶叶品牌，一

定是基于技术和产品，同时在它的基础上要有及其厚重的文化

价值在里面。” 他剖析了立顿成功的缘由， 立顿不仅是用标准

化、工业化方式生产茶叶的楷模，更是以茶文化开拓市场、促进

销售的楷模。立顿的企业形象定位是世界茶叶专家；立顿的市

场定位是国际的、时尚的、都市化的生活方式；立顿的广告主题

词为，“从茶园直接进入茶壶的好茶”， 这些也都是非常经典的

茶文化。他也反复强调了强势的公共品牌必须蕴含茶文化。

另外，他肯定了在未来茶叶发展趋势上必定“无商务不电

子”：不管哪种商业模式，一定要与电子商务结合。从现在到未

来，产业发展趋势一定是无商务不电子。不管你做什么生意，离

开电子商务， 你就没有办法在今天这个圈子里面做得很好，所

以基于电子商务，将会出现很多商业机会。

“信阳国际茶城有可能成为茶产业里的航母战斗群”，他

在分析信阳品牌战略机遇上说到，在中国的市场上，还会出现

1

至

3

个立顿，在茶产业链里，流通营销环节的机遇最多。在信阳，

众多茶企的命题是如何在信阳国际茶城这个航母战斗群里找

到自己的位置，如果想要有大的作为，进入这个航母战斗群行

列，才有广阔的天地和施展抱负的舞台。

科技为本 技术创新

郭桂义针对信阳的茶树品种、采制茶方法等方面，向听众

有针对性地讲解了茶科技方面的知识。“近年来，部分信阳毛尖

茶产区片面强调外形紧细， 采用较低温度在锅内长时间揉捻，

外形越来越细，但同时就出现了碎茶增多、外形色泽变暗、汤色

泛黄混浊、滋味欠鲜爽、叶底不完整等弊病；由于采用较低温度

在锅内长时间揉捻，不利于低沸点的青草气物质挥发，茶叶香

气有时有青气或水闷气， 也由于采用较低温度在锅内长时间揉

捻，锅内易结锅巴，从而使茶叶产生烟气。也有部分信阳毛尖茶

产区鲜叶采摘净度和匀度较差，揉捻程度较轻，信阳毛尖茶外形

松抛，细胞组织破坏较少，不利于冲泡。”他细致的介绍了信阳茶

产业中出现的几个技术问题， 特别强调了信阳毛尖的品质风格

问题：“我认为信阳毛尖茶的品质风格，应在保证净度的前提下，

适当做紧外形，但不能过于紧细，从而达到外形细、圆、紧、直，峰

苗挺秀，色泽翠绿光润、白毫

显露；内质汤色嫩绿明亮，香

气鲜浓持久、有熟板栗香，滋

味鲜浓、爽口、回甘生津，叶

底嫩绿明亮、匀整的特征。”

随后， 他对信阳毛尖茶传

统手工炒制与机械化加工的问

题及信阳毛尖茶区茶树品种选

用问题也进行了详细探讨，并且

系统地介绍了“信阳红”萎凋、揉

捻、发酵和干燥等各个环节的加

工技术。 目前绝大多数茶农种

茶、加工茶凭借的是多年累积的

经验，现在最欠缺最需要的就是

科学种茶、科技加工茶这方面的

知识。这场针对茶的科技普及推

广犹如及时雨，让广大茶农受益

匪浅、赞口不绝。

流通航母 扬帆启航

“信阳国际茶城位于河南省信阳市羊山新区， 由河南五云

茶叶集团有限公司开发建设，项目占地

3000

亩，规划建筑面积

500

万平方米。项目一期

40

万平方米已于

2010

年

10

月开工建设，

施工进展顺利，不日将交付使用。信阳国际茶城将做全球茶暨

健康食品现代物流运营总部基地以及全球茶暨健康食品品牌

孵化基地。”谌勇介绍到，“信阳国际茶城是做架桥通路的，我们

的目的是帮助茶企解决茶叶流通问题。” 他以点带面的向茶企

介绍了信阳国际茶城将如何让入驻茶企发展壮大，如何做到让

茶叶流通“像买烟一样买茶，向卖烟一样卖茶”方便快捷。

“目前，我们正在和中国银行做一个合作项目。中国银行

计划给信阳国际茶城

100

亿元的授信。 这

100

个亿元是为入驻

信阳国际茶城经营的企业用， 只要你们是可以被信阳国际茶

城孵化起来的企业， 这

100

个亿元可以免费为你们提供使用。

合作细节正在洽谈之中，

4

月底或者

5

月初就能见报。” 谌勇兴

奋地告诉广大茶企、茶商，信阳国际茶城将会为入驻的企业建

立银行融资信贷服务系统、货物担保系统、物流运输系统、宣

传推介系统……信阳国际茶城将推动整个茶行业的发展，对

信阳茶产业经济、弘扬茶文化起着举足轻重的作用。

振兴国茶 意义深远

“此次活动很有意义，也取得了非常好的效果。信阳作为千

年茶都，需要浓厚的茶知识、茶文化为基础。信阳国际茶城建成

后，搭建的是国际化的共享交流平台，将是全球最大的茶产品

集散展示中心、茶产业研发中心、茶行业信息推广中心、茶文化

挖掘与传承中心、茶行业标准制定中心，将吸引全球各地茶人

共聚信阳。作为茶都人，我们要名副其实，能向全球人交流茶知

识、讲解茶文化；作为茶都人，我们有义务有责任来推广茶知

识、弘扬茶文化。茶有着独具一格的品味境界和丰富多彩的文

化内涵，信阳作为茶都，需要这样一种氛围来烘托。信阳国际茶

城将会经常主办或协办类似的活动来把信阳茶都的氛围营造

好！”协办方信阳国际茶城负责人李建军在接受采访时总结道。

此次讲座活动虽然已经圆满落幕，但对信阳，这个千年茶都

的影响却意义深远。此次活动，将对全市茶产业的快速发展起到催

化剂作用。希望借此活动能真正唤起广大市民爱茶、学茶的热潮，

在全市形成浓厚的热爱茶、研究茶的氛围。也希望信阳国际茶城这

个茶产业航母战斗群迎风远航，实现“让世界人爱上中国茶，让中

国人爱上信阳茶”的夙愿，让中国的茶产业不断振兴和壮大。
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本报记者 袁国华 通讯员 陈文星

信阳市政协党组书记宋效忠向听众解析茶树、茶字的渊源

会场听众济济一堂

本版摄影：陈文星


