
首家艺术购物中心亮相上海

逛街逛累了， 去商场地下

看场免费艺术展， 或去商场三

楼现实版“开心农场”里种菜，

又或者， 在六楼近千平方米的

屋顶花园里免费晒太阳……笔

者近日了解到， 沪上首家购物

艺术中心将于今年年底将落户

淮海中路马当路。

笔者近日在上海淮海中路

马当路口看到， 香港新世界裙

楼外部已被多面极富视觉冲击

的围板包围， 大楼正在进行全

面施工调改。 据商场有关人士

透露， 改建后的商场将于今年

年底正式开业，总面积约

3

万平

方米，主要业态为艺术、餐饮、

零售， 有别于传统的购物中心

业态， 新商场不仅拥有整层楼

面的艺术空间，还有屋顶花园、

都市农庄等特色。

商场有关人士告诉记者：

“商场开幕后，地下三层的区域

将用作公共艺术空间， 供当代

艺术家们作品展示，此外，实验

话剧、雕塑展、文艺电影等活动

也将不定期地在该区域上演，

而六楼的英式露天花园则将免

费为公众开放。”商场一至二楼

将定位国际品牌， 三楼针对附

近写字楼白领引入简餐品牌，

而四楼至五楼则引入一些大型

餐饮品牌。 考虑到商圈的消费

特征， 商场主要针对

28

到

38

岁

有一定购买力的都市白领。此

次引入的品牌中约有

30%

首次

进入中国市场，此外，商场开幕

后还将安排讲解员， 带领顾客

参观分布在商场多个区域的艺

术展品，将艺术与购物相结合。

(

据《赢商新闻》

)

购物中心是指多种零售店铺，服务设施集中在由企业有计

划地开发、管理、运营的一个建筑物内或一个区域内，向消费者

提供综合性服务的商业集合体。是一群建筑组合在一起的商业

设施，按商圈确定其位置、规模，将多种店铺作为一个整体来计

划、开发和经营，并且拥有一定规模的停车场。

购物中心作为集购物、餐饮、休闲、娱乐、文化、艺术、体育、

教育等多项消费服务功能于一体的商业形态，是国外零售商业

经过上百年演化的一个产物， 它的规模居各种零售业态之首，

在一定程度上适应并引领着消费需求。其功能设计、经营理念

不再是单纯地提供实物产品和服务产品，而是向人们展现一种

全新的、轻松、休闲、精彩的生活概念，为人们享受生活，提供一

个多功能的场所。

由此可见， 购物中心是一种有计划地实施的全新的商业

聚集形式，有着较高的组织化程度 ，是业态不同的商店群和

功能各异的文化、娱乐、金融、服务、会展等设施以一种全新

的方式有计划地聚集在一起。是一个城市的会客厅及名片。

本报讯 （本报记者 王 婷 叶 红） 记者近日获

悉，由广东天润置业有限公司与本市地产龙头“万家灯

火集团” 倾力打造的中高档大型购物中心———天润广

场即将开业，全新的购物体验，时尚的消费概念，将填

补我市购物形式的空白。

据了解，天润广场是信阳第一家集购物、休闲、娱

乐为一体的一站式购物中心，近

7

万平方米的商业空间

里，容纳了

150

多家各类店铺。几十个国际国内一线品

牌，囊括了生活家居、餐饮、娱乐、休闲、商务等多元功

能。横店影视、屈臣氏、百丽、金汉斯烤肉等顶级品牌的

成功入驻，将为信阳人民带来高层次的享受，让消费者

有更大的消费空间。

天润广场位于市区民权路和人民路交会处， 西接

繁华的胜利路商业步行街，北临信阳火车站，地处信阳

核心商业区， 历史悠久的商业圈子， 聚集了超高的人

气。据悉，该购物中心为了给消费者提供“时尚、休闲、

欢乐”的氛围，着力建造了

35

米高的超大中庭，每层上

下落差达

5

米，无论是通道，还是店铺，都充分考虑了消

费者的感观需求，宽敞的购物空间，时尚中凸显大气，

快捷中流溢幽雅， 让你在购物休闲时享受到生活中的

惬意。

购物中心开业后，将与沃尔玛超市、亚兴电器城形

成一个大型商业圈， 总建筑面积超过

65000

平方米，拥

有

1000

多个停车位，集超市、零售、餐饮、娱乐于一体，

丰富的商业业态， 将成为信阳最繁华的一站式购物中

心，可满足信阳各阶层人士的消费需求。

在天润广场，多元化、高品质是消费的一大理念，

消费者不仅可以尽情地购物， 还可在 “东方好莱坞”

———横店影视城五星级影院享受视觉和听觉刺激；而

3500

平方米的美食广场，更是让消费者一饱口福，大快

朵颐；

550

平方米的儿童乐园，可以让孩子尽情玩耍，增

长见识；

800

平方米的电玩动漫城也让这里成为娱乐达

人的欢乐斗秀场。

天润广场为信阳人打造了一个精致的首席购物中

心，提供了一个全新的休闲购物平台，引领了时尚的消

费体验。超前的商业规划，领跑信阳商业格局，提升了

信阳的城市品位。全新的购物模式，与信阳商业态势形

成了互补，更为信阳商界增添了新的活力。

购

时尚

享

休闲

齐

欢乐

信阳天润广场即将开业

延伸阅读

购 物 中 心

潢川县工商局

查获假冒“多乐士”油漆

本报讯（亚 平）近日，潢

川县工商局查获一起商标侵

权案件， 共查获假冒 “多乐

士”油漆

17

桶，案值

2300

元。

根据阿克苏诺贝尔太

古漆油 （上海 ）有限公司举

报，在潢川县环城路一车队

楼下一商户销售假冒“多乐

士 ”油漆 。潢川县工商局接

举报后 ， 迅速组织精干力

量， 快速出击赶赴现场。经

查当事人刘某从外地购进

标称 “多乐士 ”家丽安净味

哑光墙面漆

9

桶 、 木器漆

8

桶 。经厂家鉴定 ，为侵犯其

注册商标专用权产品，随即

执法人员依法查扣了假冒

“多乐士”油漆

17

桶。

目前， 此案正在进一步

调查中。

清明小长假：“运动”、“浪漫”成赢家

尽管清明节和购物看上去并没有太多直

接的联系，但各商家都不愿意放弃“三天假期”

这个销售良机， 纷纷策划相关主题促销活动。

“浪漫”、“运动”成为商家“清明节”促销的“关

键词”。

天气不断转暖，不少市民开始计划踏青出

游。因此，“运动”、“踏青”成为商家吸引消费者

的主要促销内容之一。在我市胜利广场，商家

打出了“清明踏青，乐享实惠”的标语，不仅冬

装买一送一，而且卖场里的运动品牌也几乎是

全线打折；在新玛特购物休闲广场，商家打出

了“春时尚，乐悠游”的宣传海报，不仅各大品

牌有折扣，而且还有种类繁多的抽奖；在其他

商场和体育用品商店，运动装、户外用品均有

不同幅度的优惠。某户外品牌推出“购两件八

折”的折扣，也有品牌推出“全场七五折”的狠

折，至于其他满减、满赠的活动更是比比皆是。

某运动品牌销售人员告诉记者，每到有优惠活

动，运动品牌的销量就会有明显增加，以该品

牌的鞋类商品为例，此次促销，新款鞋类有九

折优惠，旧款的折扣更大。不论是看中价格实

惠还是追求时尚潮流，消费者都能找到适合自

己的商品。近两三天，每天鞋类的销售量都能

比平时增加五成。

和 “运动 ”促销大多集中在运动品牌相

比 ，商家打出的 “浪漫 ”促销牌范围广泛 。服

装 、鞋袜 、珠宝 、化妆品等各类商品 ，都和

“浪漫 ”、“婚庆 ”搭上了边 。在美生堂 ，

3

月

24

日到

4

月

25

日的促销海报上写着 “三月桃花

节 。七折 ！三折 ！撞桃花 ”的字样 ，在目前剩

女依然待字闺中的时候，如此促销不能不说

让人心动 。不过 ，各大商场商品的促销手段

反倒没有显现出太强的针对性 。 记者注意

到 ，在此轮促销中 ，春装成为各商家的优惠

主打 ， 部分冬装也开始抓紧时间积极 “收

尾”，由于地域气候的原因，气温的上升使得

甚至有部分商家开始打起了“夏装”的主意，

但由于今年服装价格上涨明显，消费者的反

应相对比较平淡。

记者采访了一些消费者 ，很多人对目前

商家的各种促销手段已经很“淡定”。大多数

消费者都表示 ，刚刚过了 “

3

·

15

”，就到了清

明节，紧接着还有“五一”，商家的促销手段十

分相似，折扣力度也不吸引人，所以假期逛街

购物更多地成为了一种休闲方式，购买欲望不

是很强烈。有业内人士表示，由于价格上涨等

因素的影响， 目前市场的总体情况并不看好。

因此商家急于抓住各种机会促销也在情理之

中。 但目前的促销形式比较单一，“象征性”意

味明显，因此很容易造成消费者购物疲劳和观

望态度。由此可见，商家逢节必“促”的常规促

销方式很值得商榷，有针对性和计划性地推出

活动，做到真正意义上的促销，才是各大商家

下一步应该重点关注的，毕竟针对性和计划性

才是促销“正道”。

著名女装品

牌欧柏兰奴成功

入驻新码特三楼

后， 在我市掀起

一股 “典雅 、浪

漫 、时尚 ”之风 ，

据了解， 该品牌

源于意大利 ，是

许多大牌明星青

睐的国际品牌 。

图为

4

月

2

日 ，喜

爱欧柏兰奴的顾

客正在挑选新款

春装时的情景。

本报记者

王 婷

叶 红 摄

感冒市民逛超市遇尴尬

超市购物区为何缺少垃圾桶

本报讯 （记者 程 云）

不少市民反映， 市区很多超

市购物区没有垃圾桶， 给逛

街购物的顾客造成了诸多不

便。

一到周末

,

市区各大超

市挤满了购物的市民。 葛女

士在逛超市时

,

却遇到了一

些小麻烦。 葛女士最近感冒

了

,

虽然不是很严重

,

但时常

要用纸巾擦鼻涕。 让她郁闷

的是

,

她在购物区却怎么也

找不到垃圾桶。

“挺尴尬的

,

只能捏着

纸巾到处走 。”李小姐说

,

大

型超市占地面积较大

,

有的

甚至有两层楼

,

碰上感冒什

么的

,

纸巾之类的垃圾还真

不好处理 。“虽然一般收银

处或者楼梯口都设有垃圾

桶

,

但距离挺远

,

很不方

便 。”无独有偶

,

儿子刚

1

岁

的刘女士也遇到过类似尴

尬 。 刘女士带着女儿去超

市购物时

,

由于买的东西

多

,

时间久

,

中途需要给宝

宝换尿片

,

可让她犯难的是

换下来的尿片找不到垃圾

桶放。

昨天

,

记者走访了市区

部分大型超市发现， 除在收

银处、 楼梯口及休息区放置

有多个垃圾桶外

,

购物区内

基本都没有垃圾桶。 不少市

民建议， 大型超市应该设置

一些垃圾桶才更人性化

,

更

方便。

中山北路一家超市的工

作人员告诉记者

,

这个问题

他们很早就考虑过。但是，由

于超市内货架较多且高

,

有

一定的遮挡作用

,

一旦设置

垃圾桶

,

怕给一些不法人员

偷吃、 偷盗超市内物品造成

可乘之机。对于卫生问题，顾

客无需担心， 因为超市内一

般都会有流动清洁工随时进

行清洁。

看过 《灰姑

娘》 的人一定知

道， 这是依据南

瓜车的造型设计

出来的床， 躺在

里面是不是有置

身童话中的感觉

呢？

（王 丹）

合肥大润发超市图书论斤卖

另类促销引消费者质疑

“见过青菜、 萝卜论斤卖，

图书也论斤卖， 只要八块八一

斤，这还是头回见到。”近日，合

肥市民沈先生来到西一环路与

清溪路交叉口大润发超市，见

到了这稀奇的一幕。 面对超市

对图书的另类促销， 不少消费

者称有亵渎知识之嫌。

沈先生表示， 由于图书每

斤只要

8.8

元，湖南美术出版社

出版的《川湘菜

6000

例》，定价

24.8

元， 放在电子秤上称了一

下，

9.57

元

;

而原价

29.8

元的《资

治通鉴》则只要

9.7

元，甚至

3

折

都不到。

据介绍，大润发超市论斤

卖书的柜台上 ， 图书涵盖社

科 、历史 、养生 、文学等种类 。

有《本草纲目》、《三国志》等古

典文献，也有《格林童话》、《鲁

滨孙漂流记》 等儿童读本。论

斤卖的话，价格普遍比原价要

便宜得多。

“图书称斤卖，让消费者得

到实惠。” 现场的营业员介绍，

图书论斤卖活动是从

3

月

28

日

开始的，将持续两周时间。活动

开始的一天来，生意还不错，销

售量比以往大大增加。 至于论

斤卖以后相当于打几折， 营业

员表示图书定价、重量不同，折

扣自然会有所不同。

图书论斤卖， 吸引了不少

消费者选购，图书销量火暴。仅

3

月

28

日营业的第一天，大润发

该卖书柜台就销售出一千多本

的图书。

沈先生表示，图书论斤卖，

确实给消费者带来了不小的实

惠，也有其他顾客认为，用论斤

卖的方式促销图书不太合适。

“图书是文化商品，如此促销有

亵渎知识之嫌。”

(

沈 果 韦 玲 孙阳杨）

“ 床 ” 意 无 限

消费广场
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敬 告 读 者

本版自开版以来，得到了各方的帮助和支持，许多读

者朋友打来电话或发来信息进行肯定， 也不时地给我们提

出一些合理化的建议，我们对此表示深深的谢意。

如果您在消费过程中有什么疑惑， 如果您在购物中有

什么不愉快，如果您在逛街时遇到了什么新鲜事，请来电告

诉我们。我们将竭力构建一个和谐的购物平台，让您轻轻松

松消费，快快乐乐购物。

逛市场

孩提时代，世界里总是充满了成人体会不到的无穷乐趣。一张富有创意的儿

童床也足以让他们的生活五彩斑斓。

这 “本”书床的被褥被灵活地固定在“书本”中间，

不睡觉的时候，可以把被褥像翻书一样翻到另一边，留

处剩下“空白”的一页，在上面嬉戏玩耍。

这款侏罗

纪霸王龙儿童

床， 配合房间

的恐龙时代风

景壁纸， 大嘴

儿童床活灵活

现， 只有胆大

的小孩才敢睡

在这只霸王龙

的嘴里呢。

书 床

恐龙床

南瓜马车床

□

本报记者 张继疆


