
汉兰达开创大中型SUV市场新的销量纪录

2012

年新年伊始， 汉兰达捷报
频传。以

20

万辆的总销量成绩，开创
了大中型

SUV

市场新的销量记录。

近日， 笔者从厂家了解到，为
了感恩回馈

20

万辆车的车主，汉兰
达将在全国推出主题为“全城热恋

一‘试’定情”的促销活
动。活动期间，凡贷款购
买汉兰达的顾客均可享
受

1

年期贷款
0

利率，

2

年
期、

3

年期贷款低利率的
优惠。

大中型
SUV

市场渐成
规模， 汉兰达功不可没。

在进口阶段，汉兰达就已
取得非常优异的市场表
现， 月销量达到千余辆，

并且凭借
3.5L

卓越的产品
品质和高端的品牌形象，

树立了良好的市场口碑。

2009

年
6

月， 汉兰达正式
国产上市。 上市仅一个
月，汉兰达便以

33.40%

的
占有率位居大中型

SUV

市
场销量冠军， 由此也开启了汉兰达
的冠军之路。

（吴铭）

五菱荣光小卡：延续荣光经典外观设计

五菱荣光小卡采用了一次冲压
成型大梁，坚固结实。双排座大梁厚
度

140mm

； 单排还采用加强型副梁
设计，厚度达

210mm

，承载能力大大
的提升。 五菱荣光小卡整车动力全

新匹配优化设计； 传动系速比调
整———变速器一档速比由

3.769

提高
到

3.857

， 后桥速比由
5.125

提高到
5.286

，扭距输出增加了
5%

；增强了
五菱荣光小卡在低速、 爬坡时的动

力性能。

五菱荣光小卡加强型后桥总成
设计尺寸加大； 采用加强型的主从
齿轮设计， 拥有超强的承载能力和
驱动力；后桥采用可拆卸设计，维护
保养更方便。

五菱荣光小卡延续荣光的经典
外观设计， 车身比例协调， 线条流
畅； 既美观大方， 又有效降低了风
阻；刹车灯、雾灯、倒车灯组合设计。

五菱荣光小卡的安全性能源自
大微客五菱荣光， 在沿用荣光的优
秀设计基础上， 借用

CAE

模拟仿真
技术和虚拟三维数模对乘员舱前部
吸能结构、乘员舱设计、车身结构进
行优化、改进。其乘员舱前部吸能结
构比传统微车， 在碰撞中吸能更有
效，减少对乘员伤害；在碰撞中有效
保证乘员生存空间， 比传统

N1

类小
卡更安全。 （马保群）

2012款Jeep指南者22.19万元起售

日前，

2012

款
Jeep

指
南者“扩容”上市，在原来
车型基础之上新增

2.0L

豪
华版， 部分车型还添加了
赤铜、 深海蓝两种车身颜
色， 价格为

22.19

万元至
27.29

万元。

作为
Jeep

“城市
SUV

双子星”，指南者主要定位
于都市全能

SUV

， 而自由
客则坚持走硬派经典风
格， 它不仅带来应对一切
都市多变环境的最强驾控
力， 还拥有满足城市生活
各方面需求的实用性，完
美契合消费者“不程式化”

的个性需求。

2012

款指南者最大
的亮点就是丰富了动力总成，在原
有的

2.4L DVVT

铝制发动机基础
上，增加了

2.0L

直列四缸发动机，并
提供运动版、 豪华版两种车型选
择。配合

6

速手自一体
CVT

无级变速

箱，

2.0L

车型可实现领先同级的输
出，最大功率为

156

马力，不仅完全
可以应对城市动力需求，而且燃油
经济性更出色，综合工况下百公里
油耗仅为

8.7

升。指南者
2.4L

车型则

依然搭载高性能的
2.4

升
D-VVT

铝
制发动机， 能够输出最高

170

马力
的功率，

8.9

升的百公里油耗依然傲
视同级。

（闫海滨）

“华晨之家”

荣膺2011年“金板手奖·优秀服务品牌奖”

日前， 由搜狐汽车事业部
和《汽车与驾驶维修》杂志共同
发起、主办的“

2011

中国汽车服
务金扳手奖、金手指奖”评选活
动正式揭晓， 共有

20

个品牌成
功摘得中国汽车服务“金扳手
奖、金手指奖”。

从
2006

年至今，“中国汽
车服务金扳手奖、金手指奖评
选” 活动已经持续举办

6

年。

“华晨之家” 则在
2007

年至
2010

年
4

次获得了该评选活动

的“金扳手奖”，

2011

年再次获
得了“金扳手奖·优秀服务品
牌奖”。

“华晨之家”荣获“金板手
奖·优秀服务品牌奖”， 是广大
用户对“华晨之家”服务品牌的
认可和信任， 同时更是对华晨
汽车售后服务工作的鞭策和鼓
励。服务没有止境，今后，“华晨
之家” 将一如既往地为客户提
供及时、满意的服务。

（华辰）

汽车自动挡使用常识

在自动挡汽车使用中，有
的车主对自动变速器的认识不
足， 沿用手动挡的操作方法驾
驶自动挡车，造成车辆受损、车
辆性能下降、寿命缩短。

高速行驶或下坡时挂
N

挡
滑行

有些驾驶员为了节油，在
高速行驶或下坡时， 将换挡杆
拨到

N

挡
(

空挡
)

滑行，这很可能
烧坏变速器。 因为此时变速器
输出轴转速很高， 而发动机怠
速运转，变速器油泵供油不足，

润滑状况恶化， 而且对变速器
内部的多片离合器来说， 虽然
动力已经切断， 但其被动片在
车轮带动下高速运转， 容易引
起共振和打滑现象， 产生不良
后果。当下坡确需滑行时，可将
换挡杆保持在

D

挡滑行， 但不
可使发动机熄火。

长时间停车时仍挂
D

挡
装备自动变速器的车辆在

堵车时， 一些车主常常只踩下
制动踏板， 换挡杆却保持在

D

挡
(

行车挡
)

，并不换挡。若时间
很短，这样做是允许的。但若停
车时间长， 最好换入

N

挡
(

空
挡

)

，并拉紧驻车制动。因为换
挡杆在

D

挡时， 自动变速器汽
车一般有微弱的前移， 若长时
间踩住制动踏板， 等于强行制
止这种前移， 使得变速器油温
升高，油液容易变质，尤其在空

调系统工作时， 发动机怠速较
高的情况下更为不利。

在
P

或
N

以外挡位误启发
动机

有些驾驶员在
P

挡或
N

挡
以外挡位启动发动机，虽然发
动机不能运转

(

因为连锁机构
保护， 只能在

P

挡和
N

挡才能
启动

)

， 但有可能烧坏变速器
的空挡启动开关。因为自动变
速器上装有空挡启动开关，使
得变速器只能在

P

挡或
N

挡才
能启动发动机，避免在其他挡
位误启动时，使汽车立刻起步
往前窜。因此，启动发动机前
一定要确认换挡杆是否在

P

挡
或

N

挡。

加大油门就可换到高速挡
有些驾驶员认为只要

D

挡
起步，一直加大油门就可以换
到高速挡，殊不知这种做法是
错误的。 因为换挡操作应是
“收油门提前升挡， 踩油门提
前降挡”。 也就是在

D

挡起步
后，保持节气门开度

5%

，加速
到

40km/h

，快松油门，能提高
到一个挡位， 再加速到

75km/

h

，松油门又能提高一个挡位。

降低时按行车车速， 稍踩油
门，即回到低挡。但必须注意，

油门不能踩到底。否则，会强
行挂入低速挡，可能造成变速
器损坏。

（据凤凰网）
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奇瑞QQ举行新春促销活动

本报讯（记者曹政）日
前， 记者从奇瑞汽车信阳新东
方店获悉，奇瑞

QQ

在全国范围
内举行“‘旗’福万家、‘云’集豪
礼跃龙门” 新春促销活动。据
悉， 凡于

2

月
14

日前购买奇瑞
QQ

的用户， 均可享受“购车
礼”、“无忧礼”、“置换礼”、“推
荐礼”、“新动礼”和“新年礼”

6

种惊喜豪礼。

首先是“购车礼”，活动期
间， 用户购买奇瑞

QQ

任意车
型，即可享受

3000

元现金“购车
礼”红包。

而相比传统的一次性购车
礼包，“无忧礼” 则为需要贷款
购车的用户提供了“安心贷”、

“易购贷”、“轻松贷” 三种套餐
服务。其中，选择“安心贷”的用
户只要在购车时首付

50%

，便
可享受

0

利息的贷款，贷款一年
内还清即可；“易购贷” 的用户
则只需首付

50%

，就可在未来
5

年内以
15

元的超低日供还款；

“轻松贷”的用户在首付
20%

之
后，即能享受到

5

年期限的超低
月供还贷优惠。 三项优惠门槛
低、限制少，用户只需提供身份
证、 收入证明等有效证件即可
享受。

针对广大旧车车主和
QQ

老车主， 奇瑞
QQ

还分别推出

“置换礼”和“推荐礼”优惠。旧
车车主凭相关旧车和个人证
件，用旧车置换旗云全系（

QQ

、

旗云、

E5

）任一车型，可获赠一
年交强险； 而老车主推荐朋友
选购

QQ

， 可获得价值不低于
200

元的“推荐礼”或爱车免费
保养一次。

此外， 为庆祝
2012

款奇瑞
QQ33

项升级全新上市，凡进店
咨询或购车的客户还有机会赢
取新年礼包， 畅享

QQ

“新年
礼”。

奇瑞
QQ

自
2003

年上市以
来， 连续

９

年在微轿市场销量
领先， 创下百万销量神话，并
成功走出国门，畅销全球百余
个国家和地区，是当之无愧的
民族骄傲。多年来，奇瑞

QQ

已
收获各种奖项百余座， 并

3

次
打破吉尼斯世界记录，

２０１1

年
度更荣获中国最受关注汽车
大奖。

龙年新春，奇瑞
QQ

以高品
质的集合优势， 在为广大用户
送去优质产品的同时， 更以丰
富多样的“购车礼”、“无忧礼”、

“置换礼”、“推荐礼”、“新动礼”

和“新年礼”

6

种大礼，为用户送
去了惊喜。 相信通过此次活动
的开展，奇瑞

QQ

必将掀起一股
新的时尚微轿热潮。

从迈锐宝看国内中高级车定位变迁

上海通用雪佛兰的旗舰中高级车迈锐宝
将于

2

月
15

日在中国市场正式上市， 就如同其
母品牌雪佛兰在中国私家车市场所获得的成
功一样，迈锐宝还没有上市就已经赢得了众多
年轻用户的关注和青睐。中高级车这一产品级
别， 并没有由此为迈锐宝贴上公商务的标签，

反而和雪佛兰品牌一起，融入到它的产品个性
中，成为了私人选择的理由。

中高级车趋向定位多元化
回顾中国汽车市场高速发展的十多年，

从
2000

年以广本雅阁、 大众帕萨特和别克新

世纪为代表的中高级车“老三样”开始到目前
为止， 国内市场上在售的中高级车已经超过
了
16

款。

随着雪佛兰迈锐宝的到来，我们可以清晰
的看到一款诞生于多元化市场下中高级车作
为汽车自身属性的回归。虽然在这款中高级车
上，我们看不到太多与面子、身份等传统中国
式购车相关的元素，但却能够发现中高级车多
元化特质的体现。对于这样一辆集成了多元化
产品特质的中高级车，我们很难用传统的商务
车或者家用车来定位。

个人喜好成为中高级车销售主导
根据目前所掌握的销售数据，

2001

年中高
级车在国内轿车市场的占比为

20.23%

， 当时
瓜分这一市场份额的只有三款车型； 而到了
2011

年，这一占比已经下滑到了
12.71%

，但却
有
16

款在售车型在争夺，可以说在目前国内的
中高级车领域，市场已经从当年的相对垄断迅
速滑向了充分竞争，在这么一个市场，显然买
方占据了绝对的主导权，而在

2009

年公务用车
改革深化，采购标准下调到

1.8

排量、

18

万元以
内后，国内中高级车的买方绝大部分已经为私

人用户
因此在这样的市场条件下，各汽车品牌需

要迎合的，已经不再像
10

年前那样仅仅满足企
业用户的形象需求，而是每个具体购车用户的
品位。为此，各品牌也将传统的商务、运动等车
型定位细化为包括时尚、设计、精致、科技等具
体诉求。也正因为如此，我们也可以从雪佛兰
迈锐宝身上看到上海通用对于个人需求的各
种迎合。比如说动感的外形、驾控和舒适浑然
一体的性能、 以及来自雪佛兰的节能环保特
性，这些正是目前国内用户最为关注的车型特
质。尤其是目前已经成为国内中高级车主要消
费群体的中间阶层，他们更注重的是个人的喜
好和拥有之后的享受，而社会观感和世俗评价
在他们的选车过程中已经退居次位。迈锐宝的
这种能够充分体现个人品位与生活态度的车
型，显然更能迎合这一变化。

（王萌）

2012款雅阁锋范将于近日联袂上市

本报讯（记者曹政）记者日前从广本信
阳信诚店了解到，全新升级的

2012

款雅阁携同
年轻时尚的

2012

款锋范， 将于近日联袂上市。

届时，为庆祝
2012

款雅阁上市暨第八代雅阁销
量四连冠庆典，广本信阳信诚店特举办试乘试
驾会暨总经理限时签售会。

据广本信阳信诚店销售顾问介绍，

2012

款

雅阁的外观，车身线条依然是那么流畅，整车
造型恰到好处地融合了时尚动感和内敛的气
质。增加了

2.0SE

、

2.LX-S

（

AT

）以及
2.4SE

三款
车型， 其中

2.4SE

是在
2.0EX

基础上增加侧气
帘﹑雨量感应事雨刷﹑桃木方向盘﹑自动防眩目
内后视镜﹑黑内装追加等配置，而

2.0SE

则是在
2.0EX

增加后视镜加热，自动防眩目内后视镜

以及氙气大灯，车体的长宽高、轴距、轮距，与
老款完全相同， 让你继续享受舒适的驾乘空
间。底盘悬架仍然是经典的前双叉臂、后五连
杆独立悬挂，让你轻松驾驭。

其他方面，

2012

款雅阁依旧沿用原先的
2.0L

、

2.4L

、

3.5L V6

发动机，并没有什么改变，

只是在车型款式上增加了
3

款。

2012

款锋范更

多集中在外观与内饰设计上，其中前脸格栅装
饰条采用了镀铬材质，样式也有所变化，雾灯
周围塑料材质与进气口采用黑色， 增添运动
感。新车尾部灯腔内设计变化比较明显，引入
LED

光源，看上去更具层次感。另外，

2012

款锋
范后包围底部运用黑色涂装并增添反光板，与
前包围设计相呼应。

北京现代率先进入理性元年

中国虽然是全球汽车产销量
第一，但对比前两年

20%

至
30%

的
增幅，

2012

年乃至将来增幅放缓趋
势已是不争的事实，中国汽车市场
已经开始向理性增长转型，

2012

年， 堪称中国汽车业的“理性元
年”。

对于这样的市场现状，中国的
汽车人谨慎中仍保持积极乐观。中
国汽车工业协会常务副会长兼秘
书长董扬、 上海通用总经理叶永
明、东风日产副总经理任勇，北京
现代常务副总经理李峰等汽车企
业决策者纷纷预测，

2012

年车市增
幅将徘徊在

5%

至
10%

的区间里，

虽然增速放缓，但中国车市总销量
将超过

2000

万辆。

对北京现代来说，

2011

年是个
丰收年：销售汽车近

74

万辆；市场
占有率达到

6.7%

； 产销量在年度
轿车生产企业排名中位列第五；中
高级轿车第八代索纳塔自去年

4

月
上市以来，销量一路攀升。北京现
代越来越接近“主流车企”的标准。

2010

年， 北京现代面对蓬勃

的市场和有限的产能， 毅然提出
“内涵式”发展战略，以“调结构、

提品牌”为目标，将“以现代品质
铸就现代速度” 的发展重心转向
“以现代品牌服务现代客户”。自
2010

年起， 北京现代在生产、管
理、营销、产品、品牌、服务、研发
等方面均取得突破， 并集中反映
在市场上。

北京现代利用多款经典车型
布局细分市场，在

A0

级车市场，瑞
纳在全年保持了月均销售超万辆
的纪录；在经济型家轿市场，伊兰
特、悦动组合保持月销量

2

万辆；在
SUV

领域，

ix35

月均销量近万辆，

多次跻身国内
SUV

月度销量
TOP5

；在中高级轿车领域，

2011

年
4

月
8

日上市的第八代索纳塔，全年
共实现销售

7.2

万辆， 远远超过上
市之初预定的

5

万辆目标， 更揽获
了几乎所有重头大奖。此间，北京
现代产品结构、品牌形象也得到显
著提高，使北京现代率先进入理性
元年。

（文慧）

三个窍门规避车险定损争议

窍门一：

定损金额有异议可商榷解决
对于维修价格的争议是车主与

保险公司之间最突出的问题。 经常
出现的情况是维修厂给出的维修金
额高于定损员核定的损失金额。

定损员在定损时会参考市场
维修价格， 确定合理的维修金额，

但维修厂因进货渠道等原因，所进
的零件价格较高，或维修厂因为其
他原因，造成维修金额比较高。实际
上，在这种情况下，保险公司的服务
还是比较人性化的，并不是“一个数
字定终身”， 客户若对定损额有异
议，可以与定损员多做沟通，并由定
损员与维修厂协商处理。

窍门二：

部件维修方式要事先确定
车辆某些部件损坏后，到底应

该更换还是应该维修后继续使用，

消费者和定损员的意见可能会存
在分歧。

一般来说，保险公司对车辆损
坏部件的处理意见以修复为主，即
损坏部件可以修复使用，且不影响

正常使用功能的，应当进行修复处
理。 如果损坏部件无法修复的，可
以更换损坏部件。 而作为车主，可
能在部件发生损坏后，为避免日后
隐患，多数会倾向于直接更换。

因此，在维修之前或者维修进
行过程中，建议投保人及时与定损
员协商，确定维修方式，以确保能
够获得相应的赔偿。

窍门三：

按
4S

店定损的，不要再去普通
修理厂

平安车险理赔专家还提醒车
主，如果前期已和定损员确认按照
4S

店的维修方式确定损失金额的，

不要再到普通修理厂进行维修。

因为
4S

店所需要的维修金额
高于普通修理厂的维修金额，如果
客户按照

4S

店的定损金额向普通
修理厂支付维修费用，就相当于客
户的维修费用付多了。到时候索赔
时，保险公司是按照客户实际选择
的修理厂标准重新确认损失金额，

车主本人可能产生不必要的支出
负担。 （据北方网）

日前，海马汽车信阳圣鼎店邀请客户去灵山为新年烧香祈福。图为
圣鼎海马汽车

4S

店员工与客户在灵山合影。

易续震摄


