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30多项升级进化60万用户信赖

新悦动引领A级车档次升级

A

级车市场向来都是占据份额最大的市
场，如何更好地把握住这一消费市场，是值得
每家厂商思考的问题。 在过去的市场中，

A

级
车都以追求性价比为主， 往往容易忽视外观、

内饰上的表现和舒适性。然而，随着科技进步，

一些原本昂贵的材料、配置能够以更低的价格
被消费者享用。另外，消费者购车观念日趋成
熟，原本

B

级车用户更加关心的内饰、舒适、配
置、 外观也越来越多地受到

A

级车用户的重
视。比起以往曾经风靡一时的捷达、凯越等传

统
A

级车，轩逸、科鲁兹、悦动等车，以更优异
的内饰、配置与舒适感受，打动了更多的消费
者。

悦动品牌上市已经
3

年多， 用户累计
60

多
万，月销量持续稳定在

2

万辆左右。作为
A

级车
市最成功的车型之一，悦动品牌并没有满足于
庞大的消费人群与良好口碑的积累，而是潜心
进行

30

余项升级，以全新形象实现产品质的提
升。在这个完美的自我进化过程中，新悦动全
面向

B

级车看齐， 颠覆了人们对于
A

级车的传

统认知。

首先给消费者带来惊喜的是内饰的高
档化改进。打开车门，一眼就能看到中控台
设计更有品位， 车门内饰材料更有质感，空
调按钮等细节之处也流露出高档之感。在新
悦动身上，传统

A

级车质朴、低调的感觉被高
档、实用所代替。除了内饰营造出来的档次
感，一些高端配置的突破性运用也印证了新
悦动的

B

级化风格。超级仪表盘、全系标配折
叠式遥控钥匙、选装智能钥匙及一键启动系

统、铝合金踏板等，显著提升了车辆的科技
感和人性化。

空间是
A

级车与
B

级车最显著的区别之
一，空间是基础，如果没有足够的空间带来舒
适、从容的享受，那么所有外观、动力上的优势
都会大打折扣。 新悦动之所以成为

A

级车向
B

级化发展中最亮眼的车型，还在于其傲视群雄
的超大空间。目前市场上大多数

A

级车的轴距
仅为

2600mm

，新悦动的轴距达到了
2650mm

。

（邓艳）

轩逸领航版在信阳隆重登场

本报讯（记者曹政）记者日
前从信阳威通专营店获悉， 作为东
风日产轩逸的旗舰车型———轩逸领
航版在信阳隆重上市。据悉，截至

6

月底， 东风日产轩逸上半年累计销
量达

6.5

万辆， 并以月均过万的业
绩，稳居中级车市主流阵营，成功夺
得中级车市高端市场销量冠军。在
销量稳步提升的同时， 轩逸迎来了
“领航版”的正式上市，今后轩逸将
以强大的产品力， 再树中级车市价
值标准，引领家轿“智能”风潮。

据威通店销售顾问介绍， 此次
推出的轩逸领航版配备了“

3G

多媒
体导航系统”，该系统由国际顶尖电
脑软硬件厂商联手打造，技术领先，

功能全面。 该
3G

多媒体导航系统采
用英特尔

Atom

（凌动）

Z510PT

处理
器， 主频高达

1.1G

， 搭载英特尔
GMA500

显卡，

7

英寸高清数字液晶

屏，分辨率达
800×480

，无论卫星导
航、影音娱乐、

3G

上网，都能带来细
腻、顺畅的视觉体验。同时，

3G

多媒体
导航系统还具备独特的“

3D+3G

”双导
航模式，通过

3G

网络的支持，能够获
取实时交通信息和高清卫星实景地
图， 又可通过

3D

全景影像的方式展
现，带来全新的

3D

导航体验和实用的
即时路况信息， 导航更加无往不利。

另外，系统集成的高保真镜头后视系
统，配合三色距距离显示，全方位视
野让驾驶进退自如，倒车更加安全。

此外，

3G

网络功能可以实现随
时联网， 让互联网络的精彩影音和
资讯随心随行， 还能将海量影音存
放在系统内置的

320G

硬盘内，为驾
乘者带来极致娱乐享受。同时，系统
还具备日程管理、天气预报、移动办
公等多项功能， 引领家轿步入智能
化行车时代。

选购小车不OUT

英伦SC5-RV引领小车新风尚

“终于提到车了！足足让我等了
一个多月，英伦

SC5-RV

这款车很适
合咱们

80

后， 外观够潮， 性价比很
高，尤其是价格也很给力。” 刚从

4S

店拿到车钥匙的小王， 边贴车贴边
向笔者娓娓道来。

时尚弄潮儿，

80

后专属座驾
要做年轻人的风尚座驾， 首先

就是外观如何去符合
80

后的挑剔要
求？英伦

SC5-RV

由世界顶级汽车设
计大师乔治·亚罗亲自操刀，运用世
界潮流理念， 以欧洲风尚轿车标准
设计，赋予了个性、时尚标签，堪称
AO

级小车界的时尚弄潮儿。

SC5-RV

前脸采用狭长的弓形
进气格栅， 配合蝙蝠翼前大灯凌厉
强势， 前杠是颇有创意的泪眼式原
色双柱， 下进气口则是梯形以相辉
映。侧身两条前低后高的腰线，给人
积极进取、动感奔放的感觉。内饰方
面，采用颇具运动感的酷黑色系。悬
浮式

V

体设计中控台，惊喜的还有
T

型四幅嵌银方向盘和银河白三环显
示仪表。尾部以“

V

”型为主体的曲
面，与一体化后保险杠巧妙融合，也

是尽显年轻、时尚。

超高性价比，

80

后的百变大玩
具

80

后已成现今的年轻购车者主
力，不过由于消费理念和资金限制，

他们更趋向于购买经济实用又兼具
时尚的车型， 然后进行

DIY

。 英伦
SC5-RV

定位于风尚实用家轿，既是
个性代步车， 也可以适用于

80

后年
轻的家庭。全系还标配

GPS

导航，以
及多达

18

处的储物格、 四门一键式
电动车窗、触控式多媒体系统，堪称
5

万元至
6

万元售价区间的配置佼佼
者。

笔者在一
4S

店遇见做广告创意
的李新， 他站在已被贴满个性车贴
的新车前说道：“我个人倾向以自己
钱购实用的车， 这样既是独立又是
环保低碳。

SC5-RV

的外观相当不
错， 刚提车我就贴上自己准备好的
车贴。同时配置等具有性价比，像我
们年轻人一般将驾车作为乐趣，喜
欢开车时候听歌， 又喜欢自驾游，

GPS

和多媒体系统相当实用。”

（汪强）

近日，在
2011

上海车展亮相的长城汽车哈弗
H6

，将定于
8

月
底在长城天津国际领先新工厂下线。长城哈弗

H6

有
1.5T

、

2.0L

以
及
2.0T

（柴油）三款发动机可选，其中
2.0L

汽油和
2.0T

柴油发动机
与哈弗

H5

车型完全一致。而
1.5T

发动机是全新研发，采用铝合金
缸体，并配备双顶置凸轮轴、

VVT

以及废气涡轮增压。

商都摄

节能出击
金杯大海狮L柴油版上市

近日， 金杯大海狮
L

柴油版
正式上市，共有旗舰型、豪华型
两款车型， 官方指导价为：

19.98

万元和
17.98

万元。目前该车已陆
续到达全国各金杯

4S

店，正式开
始销售。 金杯大海狮

L

柴油版是
金杯品牌

H2

平台的又一款重拳
产品，它的面市，不但进一步丰
富了金杯大海狮的产品线，而且
标志着大海狮从此进入汽油、柴
油双拳打天下的时代。

作为国内连续
14

年雄踞轻
客市场销售冠军宝座的商用车
品牌，金杯以过百万的市场保有
量， 被业内誉为“轻客第一品
牌”。

2010

年
10

月， 金杯品牌成
功实现自我创新与突破，在立足
现有

H1

轻客平台的基础上，重金
打造全新

H2

商旅车平台，并成功
推出首款产品———金杯大海狮
L

。该车一经问世，便赢得众多行
业用户、高端客户的青睐，被誉
为金杯品牌技术创新和理念创

新并举的战略之作。

近年来，伴随着国家节能环
保力度的加强、社会对环保事业
的持续关注，如何实现商用车的
节能减排成为大家所关注的话
题。在全社会大力倡导节能减排
的背景下，柴油车产品凭借更强
劲的动力和更低的排放，得到越
来越多消费者的认可。

与先期推出的产品相比，金
杯大海狮

L

柴油版最大的特点便
在于柴油带来的澎湃动力。它所
搭载的

DK4B

柴油机，是由华晨
汽车与德国

FEV

、

BOSCH

公司
合作开发并由日本丰田技术专
家全面参与生产和质量控制过
程的一款高性能柴油机， 动力
表现远超传统汽油发动机。尤
为值得关注的是，在强劲动力的
驱动下， 金杯大海狮

L

柴油版的
综合工况油耗为每百公里

10L

，

真正实现了动力与能源消耗的
完美平衡。 （华晨）

配备1.3T发动机酷似MINI车型

帝豪EC6-RV两厢车亮相

7

月
9

日， 吉利汽车以全系列、

全阵容产品展示强大阵容亮相第
二届中国自主品牌汽车博览会，其
中帝豪品牌一款酷似

MINI

车型的
小车

EC6-RV

颇受关注， 除了其特
别的外形之外，

1.3T

的动力配置也

是其亮点之一。

在车身尺寸上， 帝豪
EC6-RV

要比“大哥”

EC7-RV

小一圈，无论
是车长还是轴距， 将主打

A0

级市
场。在动力上，帝豪

EC6-RV

将搭载
吉利自主研发的

1.3T

涡轮增压发动

机，动力性已经比肩其
1.6L

发动机。

帝豪
EC6-RV

， 是帝豪在形成
EC7

、

EC8

产品系列之后的向下拓
展，采用双色配色，造型具有经典的
元素， 其风格类型很容易令人联想
到
Mini

车型。

帝豪
EC6-RV

车型尺寸为
3845/

1763/1430mm

， 轴距为
2461mm

，这
个细节说明与英伦

SC5

属于平台共
享车型，计划采用

1.3T

发动机。相信
这款小车正式上市后定会掀起一阵
小两厢购车热潮。

（王栋梁）

作为国内合资自主
品牌第一车的广汽本田
理念

S1

，凭借“技术同步、

品质同源、 服务同网”的
核心优势，为全行业树立
了合资自主品牌的新基
准。 理念

S1

上市以来，就
创造一月销售近四千辆
的业绩。理念

S1

的上市热
销证明了市场和消费者
对理念品牌的认可和对
理念

S1

技术、品质水平的
肯定。图为信阳广本信诚
店理念

S1

展车。

本报记者
曹政摄

日前，位于平桥区
龙江路的合成汽车修
理有限公司隆重开业。

合成汽车修理有限公
司原为合成汽车修护
中心，公司成立以来始
终秉承“诚信服务、永
不停步” 的经营理念，

以“亲人、亲切、亲和”

为文化导向，立志领跑
信阳汽修行业。图为开
业仪式场景。

本报记者
孟磊摄
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2011

年
7

月
11

日，恒大地产（

3333.HK

）在港
发布业绩宣布

2011

年
1

月至
6

月销售额
423.2

亿
元（人民币

．

下同），销售面积
611.7

万平方米，较
2010

年同比增长分别为
101.7%

、

83.2%

， 其中，

销售面积位列国内房企第一。

2011

年上半年，中国房地产市场在“限购”、

“限价”等一系列宏观政策调控下，一线城市成
交萎缩。提前进入二三线城市的恒大地产，顺应
市场需求、政策导向，在全国合理布局，并以高
性价比精品产品， 成为

2011

年中国销售增长最
快的房企之一。

恒大
6

月单月销售额达
85.9

亿元，销售面积
125.3

万平方米，同比增长分别为
79%

、

55.6%

。

自
2011

年
2

月后，恒大销售额开始呈现月月
环比、同比双增长的强劲态势：

2011

年，恒大
2

月
销售额

45

亿元，

3

月销售额
55.2

亿元，

4

月销售额
61.5

亿元，

5

月销售额
77.8

亿元，

6

月集团销售额
85.9

亿元。

面对低迷的市场环境以及持续不断的宏观
调控，集团上半年热卖势头不减，并保持了月月
环比增长。恒大强大的团队执行力、前瞻战略布
局及高性价比精品地产的优势， 令集团销售始
终呈现稳定的增长态势。

为了避免一线城市市场震荡带来的风险，

国内大型房企已将发展触角伸入二三线城市。

提前布局全国的恒大， 是二三线城市的领军企
业， 其在二三线城市的表现具有市场风向标意
义。

恒大三线城市项目占比不断上升。

6

月份恒
大新开

11

个项目， 其中
7

个项目位于三线城市；

恒大上半年新开盘
33

个项目中， 三线城市项目
23

个，占比
69.7%

；目前，恒大拥有在售项目共
计
89

个，分布于中国
49

个城市，其中三线城市
33

个，占比
37.1%

。

三线城市的精耕细作为恒大带来了良好的
销售业绩。上半年新开盘项目销售合计

122.6

亿
元，三线城市销售金额

74.1

亿元，占比
60.4%

；此
外，在恒大上半年

423.2

亿元销售额中，三线城
市项目销售

128.1

亿元，占比
30.3%

。

也正是因为三线城市的成功布局，

2011

年
7

月
1

日，中国房产信息集团联合中国房地产测
评中心共同发布《

2011

年上半年中国房地产企
业销售排行榜

TOP30

》。榜单显示，今年上半年，

恒大稳居销售面积第一位，万科销售金额第一
位，继续领跑中国房企。榜单认为，在继续稳固
行业领先地位的同时，恒大与万科依旧保持了
相对的高速增长，同其他房企的差距也进一步
拉大。

自
2009

年起，恒大异军突起，并在第三季
度首次跃居销售面积第一，完成了一次完美的
弯道超车；此后，恒大开始紧咬万科，从

2010

年
至今，恒大销售面积一直稳居第一，销售金额
稳居第二。与此相对应的是，万科则在销售金
额称雄，销售面积居次。恒万争霸成为近年来
中国楼市大型企业竞争的独特而固有的现象。

这种现象至今已经稳定维持了两年，恒万争霸
的格局业已成型，而其他房企则被恒大和万科
逐步拉开差距。可以预计的是，未来几年，恒大
和万科的较量将成为中国房地产企业竞争的
主旋律。 （陈明）

图为恒大董事局主席许家印教授（中）在恒大地产集团
2011

年
6

月销售业绩发布会上。


