
中国的2011和美国的1916

在经历了
2010

年年销量近
1800

万辆的“狂
飙突进”时代之后，每一个身处中国汽车业的
人似乎已经习惯并接受了“汽车第一大国”的
桂冠，即使在今年上半年车市增速迅速放缓的
情况下，也没有怀疑过这一点。

巨大的销量和似乎永远也看不到尽头的
增长让我们习惯性地忽略我们所处的阶段，虽
然几乎人人都知道我们的千人汽车保有量甚

至与马来西亚、泰国这样的发展中国家还距离
甚远。 我们的汽车社会到底发展到什么程度，

可能众说纷纭，但至少有一些具体的数字是可
以参照的。

一个有趣的现象是，

1920

年前后的美国，

在汽车消费方面和我们目前所处的时代非常
接近。这得益于美国从立国开始就建立的一套
非常完备的人口统计制度。从立国开始，美国
每

10

年进行一次人口普查， 根据历史数据：

1910

年的美国人口为
9222

万，

1920

年的美国人

口为
1.602

亿万。而另一个数据则显示，

1916

年
的美国全年汽车销量超过了

100

万辆。这表明，

在美国上世纪
20

年代前后，其全年的人均汽车
消费量与目前的中国相仿。

如果以
1920

年作为一个节点，会发现许多
有趣的现象： 第一届底特律车展创办于

1907

年，参加的厂商只有
17

家，车辆不过
33

辆，距离
1920

年的发展期超过
10

年。而第一届北京国际
车展则创办于

1990

年， 当年只有
2

万平方米的
展位，且展车绝大多数为商用车，距今超过

20

年。 而到
1917

年， 美国有数百个汽车品牌，当
年，雪佛兰品牌创立，并在随后的发展中不断
成长，成为美国未来汽车工业的象征。与其相
呼应的是，近

10

年来，包括比亚迪、吉利在内的
一大批中国品牌诞生并开始发展，只不过现在
还无人知道，数十年后，谁能代表中国汽车工
业成为世界汽车史的一个重要组成部分。

如果要说区别，那最主要的就是今天的中
国汽车工业的发展相比

1916

年的美国，更有挑
战性也更加充满机遇：毕竟当时的美国市场上
几乎所有的汽车企业并不面临着来自国外成
熟汽车工业的挑战，这是因为缺少全球化市场
的支撑。不过在面临外来竞争的同时，中国的
汽车工业也在享用信息化和全球化体系所带
来的技术和市场方面的支持。只不过，当我们
的汽车销量出现连续的增长时，我们仍需保持
一个清醒的认识，那就是：我们经历过的，别人
早已经历；我们没经历过的，别人也早已经历。

□

何醒言

□车市评弹
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降价遍地开花 冷市或将持续至8月底

近日，笔者多次听到“市场
已不如以前”之类的话。甚至有
人说：“我们连续几天都没交车
了，而且近一周的来店量也在明
显减少。 再过几天气温一升高，

来店看车的人恐怕更少了。”

回望两年前井喷的车市，

如今也只能望“车”兴叹。据了
解，目前车市不仅在快速下滑，

而且部分车型的降价幅度在本
周已经高达

3.5

万元，从降价波
及的范围和幅度可看出， 这个
夏季的车市实在有点“冷”。

相比于前几周， 近期本土
降价车型又增加不少， 主要表
现在覆盖面上， 基本是在成倍
增长，其中，就连前几月受日本
地震影响而车源紧张的日系也
开始放松价格，吸引消费者，试
图夺回流失的客源。

据了解，本次降价的车型涉
及低、中、高全部阵营，在收集的
降价信息中， 最低降价的都有

1

万元，高的甚至达到了
4

万元。如
比亚迪

F3

白金版、凯越、秀尔降
价均在

1

万元至
3

万元， 其中，比
亚迪

F01.0

升
2011

款裸车价仅售
2.7

万元，价格如此低廉的车降幅
也逼近

2

万元。同时，消费者现
在购新君越最高可省

3.5

万元。

另外， 从全国近
10

大城市
车价监控来看， 加入降价行列
的车型也是与日俱增， 促销车

型基本涉及到每个级别的市
场。而且，其单车降幅也在逐渐
上升，多在

10%

以上。

“目前，虽然车市降幅已经
达到了一定高度， 但还未到白
热化程度， 接下来两个月车价
还将下行。” 分析人士指出，中
高级车的降幅还有很大空间，

价格战也将一触即发。

面对当下的颓势， 商家也
不看好未来两个月， 认为整体
形势不会出现明显改观， 压力
还会增加， 这段时间将是考验
商家实力和销售能力的时候。

“最关键是接下来的
7

月、

8

月份，这两个月是车商最难熬
的日子， 过去了或许就会好
些。”在众商家眼中，后两个月
的形势也不乐观， 到了

9

月，车
市预计将出现好转。

以往年经验分析， 每年的
6

、

7

、

8

三个月都是市场淡季，主
要是因天气炎热出门看车的人
会大幅减少，虽然今年还未出现
高温，但大暴雨相比高温对车市
的影响是有过之而无不及。

不过， 虽然车市已经进入
考验期， 但仍有不少乐观商家
表示， 只要顺利度过

7

月、

8

月，

下半年车市同样值得期待。另
外，随着金九银十的到来，市场
将再次走高， 出现下半年来的
一个井喷期。 （张伟）

足不出户，爱车大管家为您代劳

入夏以来， 天气酷热，

人们工作忙碌，很多车主都
乐意“坐享其成”。无论是买
车险，还是做理赔，更多车
主都开始选择足不出户的
电话车险。 近日笔者获悉，

平安电话车险推出爱车大
管家服务，让车主在家中就
能享受平安的理赔服务。

“把你的烦劳，留给我们，平
安服务，尽情享受”成为平
安电话车险服务的真实写
照。

“这些天来， 像咨询问
价，请求收取理赔资料的客
户， 明显比往常多了很多。

有时刚撂下电话，马上又一
个用户的电话打了进来。”

一位平安电销坐席人员就
表示到，“平安电话车险不
仅能够让车主坐在家里就
可完成报价、 填写保单、刷
卡付费以及保单配送等整
个投保过程，而且在接受理
赔服务时也能让车主“足不
出户”， 真正让平安电销成
为车主的爱车大管家。爱车
大管家就是车主爱车出故
障要求理赔时

,

车主通过电
话跟平安电销人员取得联
系
,

再确定服务有效后
,

车主
准备好必备的理赔资料，由
工作人员上门代取，让车主
在家中就能享受理赔的服
务。一位平安电话车险的负

责人这样说：“平安电话车
险就是车主的大管家，管家
的职能就是让客户享受到
最方便、最舒心的服务。”电
话车险这种“足不出户”的
投保模式，成为这项服务推
出以来，车主热衷于平安电
话投保的原因，也是目前平
安电销日呼入量急剧上升
的一个重要表现。

平安电话车险推出的
爱车大管家又是怎样让车
主享受到这种“足不出户”

的理赔服务呢？ 笔者了解
到

:

只要是在平安电话车险
投保的车主， 资料齐全，且
收款人账号为被保险人本
人，确定赔付金额在

2000

元
(

含
)

以下的纯车损案件都
可以让“爱车大管家”为自
己服务。爱车大管家的服务
方式可以是客户主动拨打
4008-000-000

要求享受该
项服务；也可以是平安客服
人员根据清单主动联系客
户，了解服务需求，并根据
客户的需求提供服务。

一些享受过爱车大管
家服务的车主就感慨说：爱
车大管家的服务方式，让我
们在整个流程中，时刻感受
到“平安就在身边”的优待。

买平安不仅是买保险，更是
买舒心。

（平安）

广汽本田理念S1———高品质打造“新基准国民车”

已于近期上市的国内首款合资自主
品牌车型———广汽本田理念

S1

自诞生之
初就瞄准了国内二三级市场，

6.98

万元的
超低价格定位， 本田全球先进的经济型
车生产平台打造， 一经问世就受到了业
界的一致好评， 在同级别经济型用车中
脱颖而出， 受到广大成都和周边区域消
费者的热捧。

它的性价比优势不仅仅体现在售价
上， 超低的油耗更满足了车主在后期使

用过程中的经济实惠和便利。 理念
S1

三
款动力系统的综合工况油耗分别为：

1.3AT 6.1L/100km

、

1.3AT 6.9L/100km

、

1.5AT 6.9L/100km

，继承了本田车型一贯
的节油优势，在油价高企的今天，这保证
了用车成本不会高， 给广大消费者带来
更多实惠；同时以广本的品质做保证，理
念
S1

零部件配套成熟， 上市时厂家做出
了“整车三年或十万公里”的保修承诺，

这是国内经济型轿车市场上领先的整车

保修政策， 养车成本的低廉为理念的车
主们解除了后顾之忧。

在广汽本田旗下， 雅阁无疑是一款
王者车型———称霸国内中高级车市场长
达
10

年，从北美到国内，以巨大的保有量
和销量，良好的品质和工艺，在全球范围
内均获得了极高的声誉。

而一款
A0

级自主品牌轿车， 理念
S1

以广汽本田
12

年的积累为基础， 站在巨
人肩上，与雅阁“同宗同源”：不仅与其共
线生产，拥有相同的品质保障体系，同时
也将在同一个销售网络中销售， 并享有
相同的售后服务体系， 这使它真正具备
了与广本品牌“技术同步、品质同源、服
务同网”的核心竞争力，在目前同级别的
车型中尚属首个。 （邓艳）

安阳·恒大绿洲开盘全城劲销 印证恒大时代传奇

开盘劲销
2.5

亿元，

85

折优惠赢得民心
7

月
3

日， 恒大地产安东新区精品项目———安
阳·恒大绿洲火爆开盘。首次开盘便引得数千人疯
狂劲抢， 现场异常的火爆场面与人气注定该项目
将成为安阳楼市经久不衰的话题。笔者了解到，安
阳恒大绿洲首期推出近

1000

套房源， 吸引了近千
名购房者到场， 一举打破安阳房产市场开盘历史
销售纪录， 这样的成绩单也再一次有力地证明了
恒大地产大企业的非凡实力与王者气魄。据悉，恒
大绿洲开盘当天劲销

2.5

亿元，目前火爆销售场面
持续进行中。恒大绿洲开盘热销得益于“世界级皇
家园林、国际级航母配套、满屋名牌

9A

精装”精品
战略，“精装修

+

高端配套
+

园林实景”销售模式以
及“开盘必特价、特价必超值”全国战略性推广方
针的有机结合。

许多购房者都十分激动地表示：“此次恒大集
团推出的

85

折优惠很符合民心， 恒大集团有心让
利于民，不搞噱头，这种做法的确是一个优秀企业

的作为。”

一位业主接受采访时说，看过很多个项目，最
终还是选择了恒大绿洲， 不仅仅是看中了这个位
置的升值潜力，更看中的是恒大的品牌、项目的综
合品质。采访中，笔者还发现许多客户已经通过恒
大绿洲，对恒大“精品”质量有所体验。

全实景世界级皇家园林，尽显恒大雄厚实力
在安阳·恒大绿洲项目园区内，恒大系列产品

惯用的大手笔园林营造手法震撼人心。 由超大规
模内湖叠喷泉水系、 水平台及欧陆新古典主义雕
塑等组成的皇家园林与项目中心内湖交相辉映、

美不胜收。 项目首期打造近
20

万平方米城市生态
精品御湖豪宅，

30000

平方米森林水景园林，以
7800

平方米中央大湖为景观核心，连接观水亭台、

凌波木栈道等几大景观组团， 形成一横一纵两大
中央景观轴线， 三大庭院景观组团， 令人流连忘
返，陶醉其中。笔者了解到，为营造“一步一景、移
步异景”的自然生态风貌，在树种选择上，恒大更

是不惜高成本投入，从全球各地采购
100

余种珍贵
成品绿植， 并经过科学的规划布局， 整体景观尊
贵、典雅，形成一个临湖而建、环水而居的生态场

所，创造出城市中极为稀缺的自然生态，带给业主
绝佳的自然居住环境。

一位正在踩盘观摩的地产商感慨地告诉笔
者：“一般来说， 全国的社区园林都是在经过前期
销售回笼资金以后慢慢完善的， 而像恒大这样开
盘前就以大手笔营造园林的做法， 如果没有雄厚
的资金实力和强大的品牌支持，是很难做到的。”

安东千亩大盘，国际级航母配套
恒大绿洲整体规划用地千余亩， 安东气势大

盘，不吝巨资打造国际级航母配套，

5200

平方米皇
家会所完美展现欧洲中世纪皇室建筑的精髓，超
五星级豪华装修，极大彰显尊贵显赫的身份；会所
内部设有超市、西餐厅、商务中心、棋牌室等诸多
功能空间，为业主提供一个集饮食、健康、娱乐、购
物及休闲为一体的综合配套中心， 尊享奢适品质
生活。

19000

平方米全天候运动中心， 集中了国际
标准恒温游泳馆、室内羽毛球、网球、乒乓球、桌
球、旱冰场等全面的健身场馆和设施，打造业主健
康快乐的生活空间。超大欧式风情商业街，贴合极
致贵族的高品位消费需求，大型超市、休闲名品店
及概念餐饮店应有尽有，让业主享受“足不出户”

的便捷。恒大绿洲还将在项目园区内规划幼儿园、

小学等社区精英教育体系， 为业主的孩子打造辉
煌的明天。在物业上，恒大自有物业———国家一级
资质金碧物业，为业主提供

24

小时
360

度贴心管家
服务。恒大绿洲以其难以超越的至尊品质，成为安
阳豪宅配套的典范。

世界名牌荟萃，

9A

精装惊艳全城
在恒大绿洲，笔者随同看房客户，一起参观了

精装成品样板间，亲眼见证了一番“真材实料”。室
内装修美轮美奂，众多国际顶级品牌名品荟萃，光
彩华丽的水晶灯饰，罗格朗、马可波罗、海尔、摩恩

等知名品牌，彻底实现全名牌精品装修，目光所及
之处，处处散发出奢华高贵的气息。

据现场工作人员介绍，恒大一贯坚持“满屋名
牌
9A

精装”理念，涵盖了顶级名牌荟萃、行业领先
设计、超豪华材料、精品化施工、标准化管理、人性
化关怀、智能化环保健康、创新家装工艺及全球统
一采购全国统一配送等

9

个方面的
A

级标准，并严
格执行

6000

余条精品化施工标准， 确保品质。

9A

精装名品豪宅落户安阳， 改变的不仅仅是居住环
境，更重要的是改变人们的居住理念。

业内人士认为， 安阳市场目前也有一些项目
打出精装修、豪宅等概念，但真正能达到全名牌真
材实料的却少之又少， 像恒大如此高要求的精装
房无疑为安阳楼市树立一个新的标准。

民生地产撼动安阳房市格局
恒大系列产品以卓越的品质和超高的性价比

赢得了广大置业者的热烈追捧。据了解，恒大绿洲
实现了恒大地产对项目开发建设的速度要求，在中
国房地产开发建设上实属罕见，再次体现了恒大地
产绝不囤地、快速开发、精品运作、让利于民的开发
理念。 恒大地产通过标准化运营与集约化管理，降
低运营成本；通过集中采购、统一配送，降低了材料
成本。通过工程集中招标，降低了直接建设成本。此
外，恒大地产还通过快速开发，减少资金占用，减少
利息，降低财务成本，在降低装修成本的同时，保障
精装成品质量，以成本价开盘，让利于购房者，降低
客户首期置业成本，也有利于保障社区的安全与环
境，让客户省心、省时、省力。这一系列举措，实现
了项目较高的性价比，从而有效地拓展了市场。民
生地产的进驻必将改变安阳房市整体格局。

如此高性价比的产品对于拥有高贵身份和高雅
品位的都市新贵而言，恒大绿洲无疑是最佳的选择。

（陈阳）

马自达6

日

产

涂
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开盘当天的热销情景。欧式园林的恒大绿洲院内景色。

安阳·恒大绿洲开盘盛典上彩球飞舞，烟花璀璨，一派热闹的景象。


