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�

市地税局组织召开创建誓师大会。

�

省地税局和市领导为市地税局荣获
“全国精神文明建设工作先进单位”揭牌。

�

市地税局组织开展争创“全国文明
单位”签名活动。

冰箱三、四级市场日渐成熟

显现出城市竞争特点
受国内冰箱企业和家电连锁的

渠道下沉，以及外资品牌对三、四级
市场开拓的影响， 冰箱行业在三、四
级城市的表现日益成熟，竞争也逐渐
显现出城市市场的特色。

日前，在
2011

年中国冰箱行业发
展高峰论坛上，由国家信息中心发布
的《

2010

年至
2011

年国内重点城市冰
箱市场书》 显示，

2011

年一季度，

3

门
及以上冰箱在三级市场的销售量增
长幅度为

108.36%

， 四级市场为
133.1%

；对开门冰箱三级城市的增长
幅度为

75.23%

， 四级城市则达到

111.54%

。这些中高端产品在三、四级
市场的增长幅度远远高于一、二级城
市，三、四级市场不仅成为保证冰箱
企业完成销售量的重点区域，也成为
企业高端冰箱销售量的新增长点。

此外，同以往不同的是，三、四级
市场冰箱销售表现出了明显的节假
日效应，这点正在与一、二级市场销
售情况趋同。根据三、四级市场冰箱
月度销售比例数据显示， 在

2010

年
1

月至
2011

年
3

月的
15

个月份中， 出现
了四个比较集中的销售量高比例时
点， 分别是

2010

年
5

月、

7

月、

10

月和

2011

年
1

月， 这四个时点分别对应
2010

年“五一”、常规高峰点、

2010

年
“十一”以及

2011

年春节前夕。

国家信息中心信息资源开发部主
任助理蔡莹表示， 从这个现象可以看
出，目前三、四级城市的整体消费中，

节假日因素体现的已经比一、 二级市
场更为明显， 这也说明节假日因素依
然是推动销售规模的重要因素，对三、

四级城市年度整体销售规模具有重要
作用。也正是因为如此，目前国产和外
资品牌都不敢放松对三、 四级市场的
布局， 他们推出更加灵活的产品策略
和价格策略进行布局， 这点在进口品
牌身上表现尤为明显，可以预见，未来
的三、 四级市场国产品牌与外资品牌
的竞争将更加激烈， 特别是外资品牌
会给国产品牌施加较大压力。

（李德娜）

创维大力普及3D电视

推出品鉴酷开智能3D 过健康端
午大型活动

从
4

月份开始，创维在全国范
围内开展大规模的“万人大团购”

促销活动， 由此掀起
3D

普及的热
潮，其推出七大系列的

3D

电视作为
3D

普及活动的主角， 包括
Android

版酷开智能
3D

、不闪式
3D

、

CCFL

背
光智能

3D

等全系列产品，仅在“五
一” 期间就实现近

30

万台的销售，

同比增长
14.7%

，其中
3D

产品占比
14%

， 呈现大幅度的增长态势，其
中新品

Android

版酷开智能
3D

E96RS

系列成为明星产品深受消
费者欢迎，销售十分火爆。

差异化领先策略巩固市场地位
与其他彩电厂商将

3D

电视
作为高端产品进行局部布局的战
略不同，创维这次集中推广的

3D

产品覆盖了高、中、低所有档次，

其中高端产品包括
E91

、

E96

等
Android

版酷开智能
3D

电视，中端
产品包括

E92

、

E82

等不闪式
3D

电
视，而相对低端的则是基于

CCFL

背光的
3D

电视
K08

。

值得注意的是， 创维的产品
结构布局非常合理， 其高端的
E91

、

E96

两大系列酷开智能
3D

电
视，基于智能

3D

引擎和“不闪的
3D

”科技，全球创先搭载
Android

操作系统， 拥有支持各种网页视
频播放的全网浏览器， 可自由安
装
/

卸载第三方程序，并实现与手
机、 电脑等智能产品完美互联操
控的全方位家庭智能中心。

领军彩电市场加速推进
3D

普及
近年来， 创维围绕平板显示

产业链的上下游开展了大规模的
产业投资活动， 形成了贯穿平板
显示产业链上下游的业务集群，

牢牢抓住彩电行业向
LED

电视、

智能
3D

普及的契机，在上游产业
链布局、技术、产品、渠道、服务上
全面转型，进一步提高产品品质、

市场地位和竞争力， 使创维成为
国内平板电视行业的领导品牌。

创维集团副总裁、 彩电事业
本部总裁杨东文表示， 如同当初
的液晶与等离子之争、 直下式
LED

和侧入式
LED

之争一样，在
不闪式

3D

和主动快门式
3D

的竞
争中， 消费者将决定谁能笑到最
后， 而创维已经做出了自己果断
的判断。杨东文透露，随着

3D

电
视成本的持续下降， 其取代普通
液晶电视的速度将大大加快，预
测到

2012

年
3

月底结束的
2011

财
年， 创维

3D

电视出货量将突破
150

万台。

品创维酷开智能
3D

过健
康端午

为了将科技进步带来的益处
惠及广大消费者，创维集团将在

6

月
4

日至
6

日的端午节期间， 隆重
推出品鉴酷开智能

3D

普及活动，

消费者在活动期间购机可享受最
高直降

3000

元的同时， 指定机型
还将获得

3000

元的超值健康礼
包， 我市消费者可以拨打热线电
话

0376-6560692

进行预定，也可
直接到市区各大商场创维专柜咨
询报名。

（孙晓青）

责编：肖东张国亮照排：邱夏家电·通信
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家电·通信投诉热线
6190619 13353765315

读者朋友，您是假冒家电产品的受害者吗？您还对通信
运营商的收费感到不解吗？ 您在购买相关家电产品时被蒙
骗过吗？您是否正为商家的售后服务态度冷漠而郁闷呢？欢
迎拨打投诉热线，我们将竭诚为您服务。

家 电·通 信 新闻部

负责人：孙道远
电话：6190619 13353765315

邮箱：wbsdy@189.cn
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文 明 花 开 香 税 苑

———信阳市地方税务局文明单位创建工作纪实

近年来， 信阳市地方税务局牢牢抓
住文明创建这个主旋律，秉承“收好税、

带好队、定好位”的工作理念，打造了一
道亮丽的税收风景线， 谱写了一曲曲催
人奋进的文明赞歌。

1998

年、

2003

年在连
续两届成功创建“省级文明单位”的基础
上， 该局

2009

年
1

月被中央文指委授予
“全国精神文明建设工作先进单位”，称
号全系统八县两区地税局全部创建成为
“省级文明单位”，并先后获得“河南省思
想政治工作先进单位”、“河南省促进老
区建设先进集体”、“河南省卫生先进单
位”、“河南省结对帮扶农村精神文明先
进单位”、“河南省残疾人就业保障金征
收工作先进单位”、“市级文明系统”、“优
秀文明单位”等荣誉称号。

上下同心共谋文明大计
近年来，该局把文明创建作为一条

主线，贯穿于信阳地税事业的发展过程
之中，年年地税工作会议，次次部署创
建目标，每每考核干部实绩，屡屡少不
了文明建设。继

2009

年荣获“全国精神
文明建设工作先进单位”之后，该局党
组审时度势，提出“文明创建，我的责
任”的口号，吹响了创建“全国文明单
位”的号角。该局党组书记、局长胡宪黎
亲自担任创建“全国文明单位”工作领
导小组组长，其他党组成员也按照责任
分工明确了创建职责，制定了《信阳市
地方税务局创建“全国文明单位”工作
实施方案》，明确创建目标，采取具体措

施，确保创建活动计划周密、责任到人、

有序进行。为了将创建工作进一步推向
高潮， 今年

3

月初， 市地税局召开创建
“全国文明单位”誓师大会，省地税局党
组成员、副局长楚新民，市委宣传部常
务副部长、市文明办主任张万明等出席
会议并讲话，市地税局机关部分科室及
共创单位负责人表了决心，使全体干部
职工牢固树立“文明创建，我的责任”意
识，形成了全员参与、上下联动、真抓实
干、齐心协力的良好局面。

文明创建推动收入创新高
自机构分设以来， 全市地税部门始

终坚持以组织收入为中心，依法征收，应
收尽收，严格落实收入目标责任制，强化
税收征管措施， 地税收入连续

12

年保持
快速增长势头。特别是

2009

年以来，面对
复杂多变的经济形势， 信阳地税人发扬
“聚沙成塔、集腋成裘”的拼搏精神，科学
把握税收运行态势，从加强管理入手，年
税收收入由

1994

年的
1.5

亿元增长到
2010

年的
18.66

亿元，收入总量增长了
12.5

倍。

据统计，“十一五” 期间全市地税部门累
计组织入库地税收入

67.32

亿元， 较“十
五”期间增长

154.8%

，地方级税收收入占
财政一般预算收入比例达到

47%

，比“十
五”时期提高了

3.5

个百分点。市地税局先
后
11

次受到地方党委、政府的通报嘉奖，

连续
9

年被省地税局评为“目标管理先进
单位”，各项业务工作指标在全省地税系
统名列前茅， 发挥了积极的税收职能作
用， 为信阳经济的发展和社会进步提供
了强有力的财力支持。

优质服务塑造文明新行风
“纳税人的满意就是我们最大的满

足”， 这是信阳地税人文明服务的信条。

近年来，结合服务企业活动的开展，市地
税局在优化服务上下工夫， 地税在规范
执法上做文章，努力服务地方经济发展。

市地税局领导与企业建立了定点联系制
度，深入企业进行走访座谈，实现税企共
赢求发展；以提高服务效率为重点，全面
完成了全市

76

个基层地方税务所（分局）

的规范化建设任务， 进一步完善了办税
服务厅功能， 在每个服务大厅设置公告
宣传、自助办税、纳税人休息等五个服务
区，实行领导带班、首问负责、全程引导
工作制，做到服务热情周到；进一步简化
了办税程序，推行多元化申报方式，大力
推行信息管税，定期公开税收政策法规、

税负核定结果，增强办税透明度。

2010

年
以来， 全市各级地税部门共组织企业座
谈会

187

次，走访企业
2868

户，为纳税人
提供纳税辅导

6117

次，通过
12366

纳税服
务热线提供纳税咨询

582

人次，依法审批
减免各项税收

3882

万元， 审批税前列支
资产损失

1064

万元， 有力地促进了企业
的健康发展，赢得了社会各界的赞誉。在
信阳市开展的民主评议政风行风活动
中， 该局连续

7

年位居市直单位前三名，

群众满意率达到
95%

以上。

和谐文化营造文明氛围
“以人为本” 是信阳地税的人文精

神。 市地税局局通过经常性地组织开展
群众性文明创建活动， 不断加强公民道
德教育，完善了图书室、荣誉室、健身室、

书画室、市民学校等文化阵地设施，实施
了“四个一”工程，即每周一次读书活动、

每月一次知识讲座、 每半年一次技能或
体育竞赛、每年组织一次大型文体活动，

丰富干部职工业余文化生活， 先后与市
文明办、市直工委、团市委等部门联合举
办了“经典诵读”诗歌朗诵比赛、“纪念改
革开放

30

周年”主题演讲比赛，在全系统
组织开展了“文明地税系列行动”，开展
了春季义务植树、“文明地税” 新春联欢
晚会和“文明科室”、“文明之星”、“文明
家庭”、“文明楼栋”评选活动，强有力地
推动了文明氛围在全系统的形成。

教育培训打造文明团队
市地税局采取读书演讲、 知识竞赛

等形式，加强地税干部思想道德教育。该
局深入开展了“道德规范进万家”、“八荣
八耻” 社会主义荣辱观教育和以诚实守
信为重点的社会公德、职业道德、家庭美
德教育活动，弘扬道德新风，组织全体干

部职工认真学习全国道德模范魏青刚、

洪战辉等人的事迹，邀请党校、高等学院
专家学者开展系列讲座

10

余期， 参加人
员近千人次， 广大职工分享了一份又一
份“文化大餐”。为提高广大地税干部岗位
业务技能，市地税局在全系统组织开展了
“练技能、争标兵”活动，有效地激发了广
大地税干部加强业务知识学习的主动性
和积极性，树立了“比、学、赶、帮、超”的良
好学风，使人员素质不断提高，为全系统
的文明创建工作奠定了坚实基础。

先进典型领跑文明之路
近年来， 市地税局以深入推进创先

争优活动为契机，与市总工会、市妇联、

团市委联合开展了“税收业务竞赛能手
标兵”、“巾帼建功标兵”、“五四青年标
兵”评选活动，系统内先后涌现出了长期
资助失学儿童、 帮助弱势群体， 被授予
“河南省思想道德建设先进个人”称号的
基层税务所长刘军； 爱岗敬业、 无私奉
献，被授予河南省地税局首届“十大优秀
税官”称号的钟思友；业务熟练、善打硬
仗，被授予信阳市“巾帼建功标兵”的女
税官徐静等一大批先进典型人物。 在优

质服务窗口创建活动中， 市地税局共创
建“国家级巾帼文明示范岗”

1

个、“省级
优质服务窗口”

3

个、“国家级青年文明
号”

1

个、“省级青年文明号”

10

个， 有
5

名
同志荣获市级以上“五一劳动奖章”、

2

名
同志被授予“信阳市五四青年奖章”。

奉献社会倡导文明风尚
长期以来， 市地税局致力于回报社

会，发展公益事业，常年组织开展爱心助
残、救助失学儿童、帮扶下岗职工捐款等
献爱心活动。

2008

年以来，市地税局机关
干部职工在汶川地震、玉树地震、希望工
程、助学、救助贫困群众等各项捐赠活动
中，义务捐款捐物、缴纳特殊党费等合计
达

21.6

万元，捐赠衣物、棉被
800

多套，结
成“帮扶对子”

40

多个，资助留守儿童
36

名，为帮扶村解决实际问题
12

件，协调资
金
40

万多元， 为当地农民的脱贫致富作
出了突出贡献。

“攀得半山休道远，仍需健履上高峰。”

信阳地税人将以只争朝夕的拼搏精神、勇
往直前的豪迈激情，乘势而上，再创辉煌，

全力打造支撑信阳经济发展和社会进步的
财力基石，创造更为灿烂美好的明天！

多个家电国标6月1日起实施

从
6

月
1

日起，豆浆机、家用和类似用途保
健按摩椅、家用和类似用途保健按摩垫、快热
式热水器、注水式足部按摩器等多个新制定的
家电国家标准正式实施。在这些标准中，豆浆
机标准的实施无疑最受关注。

据了解， 豆浆机国家标准对豆浆机的噪

声、安全、粉碎度、浓度、蛋白含量以及出渣率
等硬性指标均做出明确界定，着重规定了豆浆
机能打出好豆浆所必须具有的技术条件，还将
所打出豆浆的营养含量多少，作为衡量好豆浆
机的重要依据。在此之前，受豆浆机市场“钱景
远大”的诱惑，众多企业先后涌入豆浆机行业。

有统计数据显示，国内豆浆机生产企业曾一度
高达

800

多家，其中具有自主品牌的就多达
100

余家，然而很多受利益驱使盲目进入豆浆机行
业的企业本身并没有生产能力，贴牌或代工生
产方式为产品质量和安全问题埋下了隐患。九
阳股份有限公司新闻发言人顾东君表示，此次

豆浆机国标的出台，将对行业起到正面引导作
用，在某种程度上提高了入市门槛，迫使企业
进行技术升级，许多达不到标准的品牌将面临
淘汰的危险。

不仅如此，作为为数不多的拥有自主知识
产权的国粹产品，我国在豆浆机国际标准进程
上也已经迈出了坚实一步。

2010

年
10

月， 由九
阳主导的豆浆机国际标准在国际电工委员会
（

IEC

） 西雅图年会上通过立项，

IEC

国际会议
将在今年

6

月对九阳提交的国际标准修订提案
进行审议。据全国家用电器标准化技术委员会
秘书长马德军介绍，

6

月
1

日开始实施的豆浆机
国家标准是性能标准，而提交

IEC

审核的豆浆
机国际标准为安全标准。 （刘肖）

日前， 由国家信
息中心联合中国家电
网举办的

2011

年中国
冰箱业发展高峰论坛
在北京召开。 全国各
大冰箱制造商、 供应
商及业内专家济济一
堂， 发布最新权威数
据， 共同讨论行业热
门话题， 并为优秀品
牌和产品进行颁奖表
彰。 图为冰箱产品展
示场景。

吴铭摄

工
信
部
：

一

月

至

四

月

我

国

移

动

电

话

用

户

突

破

九

亿

户

记者从工业和信息化部运行监测协调局
了解到，

1

月至
4

月，全国电信业务总量累计完
成

3657.0

亿元，比上年同期增长
15.7%;

电信
主营业务收入累计完成

3083.6

亿元， 比上年
同期增长

9.4%

。

2011

年
4

月， 全国电话用户净增
883.9

万
户，总数达到

119183.9

万户。其中，固定电话
用户减少

128.1

万户， 移动电话用户净增
1011.9

万户。

1

月份至
4

月份， 全国固定电话用户减少
293.3

万户，达到
29145.0

万户。固定电话用户
中，无线市话用户减少

387.0

万户，达到
2476.2

万户， 在固定电话用户中所占的比重从上年
底的

9.7%

下降到
8.5%

。

1

月份至
4

月份，全国移动电话用户累计净
增
4138.6

万户，突破
9

亿户，达到
90038.9

万户。移动电话用户中，

3G

用户净增
2052.1

万户，达到
6757.2

万户。

基础电信企业的互联网用户进一步趋向宽带化。

1

月至
4

月
份， 基础电信企业互联网宽带接入用户净增

958.3

万户， 达到
13592.0

万户；而互联网拨号用户减少了
13.0

万户，达到
577.2

万户。

1

月至
4

月，移动通信收入累计完成
2177.8

亿元，比上年同期
增长

13.3%

， 在电信主营业务收入中所占的比重从上年同期的
68.15%

上升到
70.63%

；固定通信收入累计完成
905.7

亿元，比上
年同期增长

0.9%

，在电信主营业务收入中所占的比重从上年同
期的

31.85%

下降到
29.37%

。 （据《中国电子报》）

�

市长郭瑞民深入地税办税服务厅检查指导工作。

�

市委书记王铁、市人大常委会主任姚铁璜等市领导检查指导地税宣传活动。

市地税局经常组织开展形式多样的
文体活动。


