
3D电视何时进我家？

在北京、上海、广州等地的多家
电器卖场，一些品牌的

3D

电视已经占

据了最抢眼的位置，

3D

电视前的体验
区，总会有不少消费者驻足观看。

笔者在采访中了解到， 大多数
消费者体验

3D

电视时， 比较关注观

看效果、 购买价格和片源是否充足
等问题。

笔者现场体验了一款
3D

电视，

裸眼观看
3D

光盘和佩戴专业眼镜观
看的效果截然不同， 裸眼看画面模
糊且有重影， 佩戴眼镜看画面则立
体逼真，好像物体就在眼前，伸手即
可触及。

笔者体验的这款
3D

电视
55

寸售
价

2

万多元。据了解，一些品牌的
3D

电视需要消费者自行购配
3D

眼镜，

而这种眼镜也身价不菲。另外，拥有
3D

效果的
3D

片源价格也不便宜。

在自己家的客厅享受电影院的
3D

震撼效果在技术上已不再遥远，

但是短时间内在百姓家中普及
3D

电
视还远不像一些商家希望的那样简
单轻松。 （据人民网）

全球互联网IP地址总库枯竭

IPv6还有多远？

全球互联网
ＩＰ

地址相关管
理组织负责人近日说，现有的互
联网

ＩＰ

地址已于日前分配完毕，

ＩＰ

地址总库已经枯竭，互联网未
来发展将系于在全球范围内普
及下一代互联网通信协议。

国际互联网名称和编号分
配公司（

ＩＣＡＮＮ

）发布的新闻公
报说，在近日于美国迈阿密举行
的一个会议上， 最后所剩的

５

组
ＩＰ

地址（基于互联网通信协议
ＩＰｖ４

） 被分配给了全球
５

大区域
互联网注册管理机构，第一代互
联网地址的“池子”已经全空了。

有关“基于
ＩＰｖ４

的
ＩＰ

地址
将全部耗尽” 的新闻近年在全
球引起关注， 给人们的认识造
成一些混乱。 国际互联网名称
和编号分配公司在公布

ＩＰ

地址
（基于

ＩＰｖ４

）分配完毕的消息时
指出， 该公司与其他一些机构
多年来一直在为此准备， 新一
代互联网通信协议

ＩＰｖ６

能提供
巨大的地址空间， 人们不必为
此担心。

该公司相关人员解释说，

基于
ＩＰｖ４

的地址于日前分配完
毕， 就好比最后几箱产品离开
了仓库， 运往地区性的商店或
配送中心。 各区域互联网注册
管理机构将会继续分配最后所
剩的这些地址， 一旦这些地址
被分配完毕，将真正意味着“供
货枯竭”。

该公司总裁贝克斯特罗姆
在一份声明中说， 基于

ＩＰｖ４

的
地址分配完毕并没有让人猝不
及防， 互联网业界已为此谋划
了一段时间。 尽管如此， 采纳
ＩＰｖ６

目前对互联网业界来说已
成为首要的事情， 它将帮助互
联网继续保持惊人的发展以及
推动全球创新。

“数字资源组织”（

ＮＲＯ

）的
负责人劳尔·埃什贝里亚也发
表声明说，“互联网的未来在于
ＩＰｖ６

”。该组织主要负责对全球
５

大区域互联网注册管理机构
进行协调。埃什贝里亚说，对这
些注册管理机构来说， 拒绝新
的
ＩＰｖ４

地址申请将只是一个时
间早晚的问题，“部署

ＩＰｖ６

不再
是选择， 现在已成为一种要
求”。 （据新华网）

□

牛颖惠

春节期间3C产品销量看涨

笔者昨天从京城三大家电卖场
了解到，春节期间，

3C

类产品销量拔
得头筹，个别产品销量翻倍增长。

笔者从苏宁电器了解到， 从春
节前一周至大年初七， 日销售进账
额接近平时周末水平， 商品销量同
比增两成。苏宁电器介绍说，今年春
节平板彩电以及数码、电脑、手机、

MP3

等
3C

时尚产品极为走俏， 占据
了近

70%

的销售份额。

国美电器方面表示， 春节期间

每天的销量为平时周末销量的两倍
左右。其中，大年三十前销量占比最
多的就是彩电， 大约能占到

50%

；从
初一开始， 手机和数码产品开始成
为主角，

3C

产品的销售量约占整体
份额的

65%

以上。

笔者近日从大中电器获悉，从
腊月二十九开始， 大中所有门店总
体销量比去年春节同期增长超过六
成，手机、电脑、数码摄照等

3C

电子
和小家电成为热销产品，液晶电视、

冰洗、 厨卫等传统家电也比去年销
量有明显增长。 大中相关负责人表

示，长假虽然结束，但大中各大卖场
的促销活动将延至元宵节， 并在情
人节推出特别活动。

（据《京华时报》）

央视曝光低劣太阳能热水器保温性能差
香港皇明、 香港海尔……堂而

皇之的名头让很多消费者误认为这
是皇明或者海尔在香港的公司。其
实，这只是一些厂家打出的所谓“擦
边球”， 目的就是为了误导消费者。

昨日，央视《每周质量报告》曝光称，

质量低劣的太阳能热水器， 经过厂
家的精心包装，从海宁销往全国。这
些“贴牌”热水器保温性能差、使用
寿命短， 消费者选购时一定要擦亮
眼睛。

香港“贴牌”价格低一半
太阳能热水器的保温效果是评

价其质量的重要标准， 可天津市蓟
县刘师傅家的热水器一到晚上和冬
天就闹罢工， 水龙头流出来的都是
凉水。于是，央视记者到销售商———

山东省临沂市太阳能热水器批发市
场调查采访。据当地销售老板介绍，

“皇明”太阳能热水器有两种：一种
是山东省德州皇明太阳能公司生产
的； 还有一种是香港的皇明太阳能
公司生产的，叫做“香港皇明”，这个
市场上销售的就是这种“香港皇
明”， 也就是刘师傅家中的品牌。除

了“香港皇明”外，这里还销售香港
海尔、 香港美的和香港太阳雨等品
牌热水器。

原来， 经销商们把这些厂家生
产的太阳能热水器称作“正牌”，而把
标有“香港”字样的热水器称作“贴
牌”。记者经过调查后发现， 一台

20

根集热管的“正牌”太阳能热水器，

市场价一般在
1500

元以上， 而这种
“贴牌”的，价钱只有

800

块钱左右。

老板还透露，“贴牌” 太阳能热水器
其实都不是香港生产的。

手工发泡难保温
浙江省海宁市是全国闻名的

“太阳能热水器之乡”，央视记者在当
地并没有找到“香港皇明太阳能”公
司，而是获悉，市场上销售的“香港皇
明”、“香港海尔”和“香港美的”等多
种“贴牌”太阳能热水器，都是当地海
宁市晨阳太阳能热水器厂生产的。

记者找到这家热水器厂时，果
然发现了“香港皇明”热水器，这些
热水器上只标有香港公司的名称和
香港注册处的地址， 而没有标明生
产企业的名称———海宁晨阳太阳能
热水器厂和地址———海宁市黄湾镇
闸口村。 在只有五六个工人的作坊

式工厂里， 央视记者发现了热水器
不保温的秘密。原来，工人做水箱保
温层时完全采用手工操作， 由于手
工聚氨酯发泡压力低， 两次发泡中
间很难密合， 导致保温层有很多空
洞。记者还发现，每完成一次发泡，

这位工人都要往水箱里添加一些废
料，以降低成本。

恶性竞争致偷工减料
海宁市目前是中国最大的太阳

能热水器生产基地之一， 各个厂家
恶性竞争， 导致了海宁市的一些太
阳能热水器厂偷工减料、 简化流程
的现象越来越严重。

记者发现， 这些热水器厂生产
的热水器的保温层越做越薄， 厚度
连
4

厘米都达不到。而为了确保太阳
能热水器在寒冷的冬天也能正常使
用， 水箱保温层的厚度一般不能低
于

5

厘米。按照工艺要求，在焊接前
板材必须经过“净化”处理，但是在海
宁的一些热水器生产厂家，这道必需
的“净化”工序也被省略了。这种没有
经过“净化”处理的内胆板材，焊接
后在焊接区很容易发生腐蚀，内胆在
几年内就会出现漏水而导致热水器
报废。 （据《北京晨报》）

□常识揭秘

科学使用冰箱远离癌症

胃癌发病率趋
于年轻化也许不排
除与吸烟嗜酒有关。

但是如果冰箱使用
不当也易患癌症

?

随着冰箱的普
及， 居民吃隔夜菜
和回锅菜的几率也
相应增加， 不健康
的饮食习惯成了胃
癌促发的一个原
因。 冰箱并非保险
箱，在冰箱的封闭空间里，很多
细菌繁殖的速度甚至更快，放
在冰箱里的隔夜菜不仅没有得
到保鲜反而被污染。

年轻人家庭的冰箱拥有率
明显高于中老年人， 由于工作
和生活节奏普遍加快， 生活中
一年四季都离不了冰箱， 长期
食用久放冰箱的食物， 增加了

病菌侵入胃部的几率。

因此， 科学使用冰箱尤为
重要，如定期清洁冰箱、存放东
西要分类分开保存、 使用保鲜
膜等保鲜手段。另外，还要注意
饮食清淡，少吃腌熏食品，多吃
新鲜蔬菜等，除此之外，早期排
查也是防治胃癌的好办法。

（据万维家电网）

身边的辐射知多少家电辐射不容忽视
冰箱、电视、微波炉、加湿器、吸尘器、手

机、 笔记本电脑……生活里的电器真是不少，

哪个辐射大、哪个辐射小呢？

我国《环境电磁波卫生标准》的规定，电磁
辐射的强度小于

10

伏特
/

米时，属于安全范围。

如果我们长时间处于电磁辐射超过
10

伏特
/

米
的环境下，身体就有可能受到伤害。

要想测出辐射大小，需要借助一台专业仪
器———场强测量仪，它通过电场测量的方式来
判断电器的电磁辐射大小。

个头越大辐射不一定越大
北京航天航空大学电磁兼容研究所的曹

景阳博士帮我们进行了一番检测，先来测测笔
记本电脑，我们发现，场强测量仪移到电脑屏
幕下方时场强最大，达到了

13

伏特
/

米，键盘区
域和电脑背面的场强也都将近

13

伏特
/

米，而
在距离电脑约半米远的位置， 场强则降到了

5

伏特
/

米以下。

曹博士告诉我们，电脑边放杯水或者是仙
人掌之类的绿色植物，对于防辐射来说并不能
起到显著效果， 像涂隔离霜防辐射的办法，实

际上也是没有科学根据的。降低电磁辐射最好
的办法就是尽量与电器保持一定距离。

笔记本电脑测量过了，我们又检测了一台
50

寸的大屏幕等离子电视机，屏幕前方辐射在
4

伏特
/

米以下，大彩电的电磁辐射居然比笔记
本电脑的还低得多。再来测测电冰箱，冰箱背
面的辐射大概

5

伏特
/

米，前面的把手位置则接
近
10

伏特
/

米，之所以前后差距这么大，是因为
冰箱前面把手处有一个液晶显示屏，液晶屏后
面有电路板，因此辐射较大。

曹博士建议，如果想减小辐射，一是消费
者在选购电冰箱时， 避免带有液晶屏幕的冰
箱；第二，距离冰箱半米远，伸出手臂拉关冰箱
门。

空调的电磁辐射有多大呢？ 测试结果显
示，空调的辐射大概是

3

伏特
/

米，与电视机的
辐射差不多。这样看来，个头大的电器未必辐
射就越大。

距离越远辐射越小
我们又检测了一台微波炉，发现辐射最强

的部分是控制面板，场强将近
20

伏特
/

米，微波
腔里、包括门缝部分，辐射反而小一些，都不到
10

伏特
/

米。

曹博士解释说，和冰箱的道理一样，微波
炉控制面板上有液晶屏幕， 所以电磁辐射较
高。要想减少辐射，可以选购没有液晶屏幕的
微波炉，当然也可以离开微波炉半米多的距离
操作，人体接受到的电磁辐射会大大减弱。

笔记本电脑和台式电脑相比，谁的辐射更
大呢？我们又检测了一台台式电脑，场强仪显
示， 键盘区域的辐射在

2

伏特
/

米至
3

伏
特

/

米之间，显示器的部分则达到了
6

伏特
/

米
至
7

伏特
/

米。

虽然液晶显示屏位置的电磁辐射比键盘
位置的辐射大了近一倍，但总体来说，台式电
脑比笔记本电脑的电磁辐射还是要小许多。

加湿器的辐射也达到
10

伏特
/

米以上，不
比电脑小。工作状态的电磁炉辐射能达到

70

伏
特
/

米，而在距离电磁炉约
1

米处，场强则降到
了
8

伏特
/

米至
10

伏特
/

米。

电吹风的辐射超过了
10

伏特
/

米。 别的电
器可以尽量远离， 电吹风离远了怎么吹头发
呢？曹博士建议，尽量少用电吹风，如果用，时
间越短越好。

吸尘器后部的场强达到了
13

伏特
/

米，也
超过了

10

伏特
/

米的安全值， 不过我们平时操

作的时候都会离吸尘器有一定的距离，这样电
磁辐射已经大大减弱了。

老式电视的辐射会不会比较大呢？我们又
检测了一台老式的电子显像管电视，屏幕的电
磁辐射居然达到了

100

多伏特
/

米，是目前已测
电器中辐射最大的。不过，曹博士告诉我们，虽
然电视机屏幕辐射到了

100

多伏特
/

米，但是我
们平时看电视是离开一定距离的，所接受到的
辐射会小很多，实验显示，在距离电视机两米
之外的地方，场强已经降到了

5

伏特
/

米以下。

防辐射服到底能不能防辐射
许多孕妇都穿着防辐射服，这种防辐射服

到底能不能防辐射呢？我们通过场强仪进行了
测试，之前刚测过的电视机屏幕的电磁辐射达
到了

100

多伏特
/

米，用防辐射服隔离后，辐射
下降到

10

伏特
/

米以下， 这说明防辐射服还是
有一定效果的。曹博士也提醒大家，一定要选
择正规合格的孕妇防辐射服。

小家电里面， 榨汁机的电磁辐射在
7

伏特
/

米至
8

伏特
/

米左右，电熨斗的电磁辐射
比榨汁机的还要小。

曹博士说，手机在刚刚拨通电话时，这时
的辐射是最大的，一旦接听后，辐射后逐渐减
弱趋于稳定，所以，消费者在使用电话时，最好
能在对方接听电话后再将电话靠近耳边。

总而言之，要想防辐射，最简单、最有效的
办法就是一定要与电器保持一段距离。

（据万维家电网）
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读者朋友，您是假冒家电产品的受害者吗？您还对通信
运营商的收费感到不解吗？ 您在购买相关家电产品时被蒙
骗过吗？您是否正为商家的售后服务态度冷漠而郁闷呢？欢
迎拨打投诉热线，我们将竭诚为您服务。

白电生产成本涨一成厂家牺牲利润保市场
黑电和白电是中国的家电分类方法，黑

电和白电区别是：黑电是带给人们娱乐、休闲
的家电，如电视机、影碟机、音响之类；而白电
则是减轻人们的劳动强度的家电，如洗衣机、

部分厨房电器， 以及改善生活环境提高物质
生活水平的家电，如空调器、电冰箱等。

“原材料成本持续上涨， 给企业经营带
来的压力非常大。现在大家都在坚持阶段。”

国内空调老大格力电器副总裁望靖东近日

对《第一财经日报》表示，目前正值空调销售
淡季，大家都不敢贸然涨价，只有牺牲一部
分利润来保住市场。

事实上，包括格力电器在内的国内所有
白电厂家现价段的状况，如果用一个字来形
容就是“扛”。因为，刚过完春节的白电厂家
目前不仅仅面对生产成本上扬的压力，还有
市场竞争加剧和市场需求下滑的压力，谁都
不敢充当涨价的“急先锋”。

“相比去年底， 原材料成本上涨已导致
生产成本上涨了

5%

至
8%

。”海信科龙总裁周

小天表示，虽然白电企业可能通过降低管理
成本、运营成本和产品升级等各种手段来消
化原材料成本上扬的影响，但以铜为代表的
原材料成本实在涨得太猛，肯定会影响白电
企业的盈利能力， 企业的利润肯定会受影
响。

因为， 白电行业属于材料驱动型产业，

成本控制力相当程度上决定了企业竞争力。

2009

年，格力电器的产品毛利率比
2008

年增
长了

5

个百分点， 美的电器当年毛利率也同
比增长了

2.63

个百分点， 而这一增长的其中

一个原因就是因为原材料价格大幅下滑。

按照以上数据分析，目前白电产品可能
又已逼近市场价格涨与不涨的历史节点。

“以双缸洗衣机为例， 生产成本至少比
去年下半年增长了

10%

至
15%

。”东菱威力总
裁刘亮表示，白电企业消化原材料成本上涨
压力一般有三个步骤： 一是提高运营效率、

扩大销售规模； 二是减少企业自身利润；三
是略微调高市场价格，“但目前还没有涨价
的计划，毕竟市场竞争太激烈了。”

（据《第一财经日报》）

海信电器兔年先发力 喜迎开门红

兔年新春， 彩电市场再次
迎来销售高峰， 尤其是

LED

液
晶电视、

3D

电视、 智能电视等
高端平板电视产品备受消费者
关注， 给

2011

年的彩电市场开
了个好头。 不少消费者都赶在
春节选购一款心仪的电视，作
为兔年的第一份大礼犒劳自己
和家人。

笔者从国内最大的平板电
视厂商海信电器（

600060

）了解
到，春节期间，海信主推的

LED

高端平板电视销售量较去年同
期增长近

10

倍。 作为
2010

年国
内最早批量推出

3D

电视的品
牌，

2011

春节， 海信以
XT39

领
衔的智能

3D

电视阵营已扩充
至五大系列， 涵盖

LED

液晶电
视、

CCFL

液晶电视以及等离子
电视所有平板电视品类， 构建
起一个立体化的

3D

电视市场
推广格局。 凭借强大的产品竞
争力，春节期间，海信智能

3D

电视在北京、上海、广州、杭州、

青岛、南阳、漯河等地的销售也
创下了新高。

海信营销公司副总经理胡
剑涌告诉记者， 为了保证给新
年购机的用户送货到位， 海信
驻全国各地分公司提前增派服

务人员，确保
24

小时服务到位，

在除夕之夜， 仍有不少海信服
务人员忙碌在登门服务的路
上。

在刚刚过去的
2010

年，海
信电视保持了强劲的增长势
头，据中怡康数据统计，在国内
市场，海信以

14.89%

的市场占
有率连续第七年位居中国彩电
市场榜首，并扩大了领先优势；

在海外市场，

2010

年海信液晶
电视出口量同比增长了
40.38%

， 出口额同比增长了
55.07%

， 远高于行业领先水
平。其中

,

非洲、拉丁美洲、欧洲
的出口额分别增长

124.6%

、

117%

、

113%

。

日前， 海信电器发布业绩
预增公告称， 公司预计

2010

年
净利润将比

2009

年同期增长
50%

以上， 海信率先推出智能
电视、

3D

电视，大力推广
LED

液
晶电视，不断扩大经营规模，从
而巩固和扩大了产品和市场领
先优势。

据了解，

2011

年，海信规划
LED

液晶电视销量占比达到
8

成以上，

3D

电视的型号数量将
占到

4

成以上，以同时满足海内
外市场的需求。 （胜杰）

□

万维佳电

中小网站机会渺茫
只能深耕巨头看不上眼的空当

对于一些中小网站来说，只能
深耕巨头看不上眼的空当，然而进
一步成长的机会却非常渺茫。

2010

年中小网站也遇到了新
的机会和亮点： 微博的迅速兴起，

带动一部分网站火了一阵；团购网
站发飙， 也带来了部分风险投资。

但是，从整体上说，中小网站的生
存环境不仅没有改善，反而比经济
危机肆虐的

2009

年更进一步恶化。

来自巨头的威胁更大
2010

年， 在中小网站看来，一
个明显的变化是，互联网巨头对于
它们这些“小虾米”一反常态的表
示出了热情，纷纷邀请它们加入自
己的联盟。

搜索巨头百度在
2010

年
4

月向
中小网站示好，表态将加大对中小
网站的支持。 百度

CEO

李彦宏表
示，

2009

年付给网站联盟的分成和
收入为

7

亿元，

2010

年这一数字将
提高

10%

至
15%

。而在百度作此姿
态之前， 淘宝网已经率先下手，表
示将向

300

万家中小网站提供
10

亿
元分成。

2010

年
8

月， 腾讯正式宣
布，收购中国最大的社区软件平台
及服务提供商康盛创想，此举使一
向对中小网站不太重视的腾讯将
触角成功伸向国内

100

多万家中小
网站，数量占国内中小网站总数的
一半。

“

3Q

大战爆发之后，三大互联
网巨头都认识到中小网站所具有
的‘长尾效应’。”康盛创想旗下《站
长》杂志副主编张小湖表示，无论
是百度、阿里巴巴，还是腾讯，都认
识到争取中小网站的合作，会加强
自己的力量。原因在于，这些巨头
无论怎样强势，在各个社区的影响
力都可能不如“地头蛇”，和中小网
站合作，可以最大限度地增加自己
的影响力。

但是，中小网站都知道这些巨
头的能量， 自己在未来的竞争中，

想要发现空当而发展成巨头的机
会非常渺茫。一位中小网站站长举
例，对于有威胁的中小网站，三大
巨头可以利用在资金和技术上的
巨大优势，轻而易举地“拔”掉对
手。以前，河南的一些社区网站活
得还不错，但是自从百度准备策略
性介入并和当地一家媒体合资组
建网站之后，合资方利用资金优势
一下雇了

20

多个网编，规模和经营
能力远远超过那些两三个人的个
人网站，让这些网站的营收一下滑
到谷底。

“中小网站就像是车站旁的小
摊小贩， 除非他们占有黄金地段，

否则肯定不会有风险投资投给它
们。”这位人士表示，在巨头的挤压

下， 现在中小网站的生存更为艰
难，最好的出路恐怕就是被这些巨
头收购。

缺乏灵活性的管理
备案制度就像是压在中小网

站身上的一座大山。在爱爱医网创
始人陆德庆看来，

2009

年之前国家
对中小网站的管理还非常宽松，那
时是国内互联网迅速发展的大好
时机。然而此后，对中小网站实行
备案制度的要求不断被重申。“中
小网站如果没有备案，监管当局将
把压力直接压给托管方。而承受了
巨大的压力后，托管方也没什么好
说的， 可能直接关闭你网站的网
址，甚至连带关闭同一服务器其他
网站的网址了事。”

爱爱医网站办齐了应该有的
手续，但是陆德庆感叹，“手续太繁
琐了，这样的手续中小网站简直难
以承受。”在制度的挤压下，一些中
小网站

(

其中不乏一些知名网站
)

无奈中采取的做法就是将服务器
托管到国外。“去年，当整治行动导
致
10

多万网站无法上线时，很多网
站都选择了‘出国’，多的时候一个
月能有上万个。”张小湖回忆说。但
是将服务器换到国外有诸多不便，

首先是网速慢多了，其次租用成本
也大为上升。“大一点的网站，都想
在国内发展， 他们并不愿意这样
做。”

在天通苑社区网网主“虫二”

看来，让中小网站日子难上难的原
因不仅在于备案制度很难实行，还
在于这一制度过于僵硬、缺乏变通
性， 给企业运营增添了诸多不便。

比如说，一家中小网站运营了一段
时间之后，对于自己的托管商不满
意，想要换一家，这本来是一个再
正常不过的要求，但是实行起来却
困难至极。

“换一家托管商， 你需要重新
备案、照相，需要像新开办的网站
一样办齐全部手续， 那可真要了
命！”虫二认为，既然之前国家已经
同意你注册了，就表明你的网站手
续已经齐全了， 国家已经接受了，

只是更换一下主机托管方，何必还
要重新备案呢？

更让处于困境的中小网站感
到哭笑不得的事，是政策对注册资
金的硬性规定。中小网站的主要赢
利手段自然是广告，但是根据国内
有关规定，此类网站属于经营性网
站，经营性网站必须办理

ICP(

《中
华人民共和国电信与信息服务业
务经营许可证》

)

， 而办理
ICP

的前
提是， 必须有

100

万元人民币的注
册资金。如果没有

ICP

，中小网站不
得做广告。 面对这样苛刻的要求，

中小网站只能是“偷着”经营，这让
法律变成了一张废纸。

（据《中国经营报》）
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刘腾

□

孙燕飚

□

赵迪迪董子龙

□

万维
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