
“双节”之前“预演”

高档白酒下半年还将涨价

最近，茅台引领的白酒“涨价
潮”迅速波及整个行业。分析人士
指出， 高档白酒的涨价才刚刚开
始。进入消费旺季后，以茅台和五
粮液为代表的高档白酒仍然有强
烈的提价预期。

由于货源短缺而导致的涨价
使得
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度飞天茅台的零售价全线
突破千元，“疯狂”的表现让不少投
资者戏言“炒楼不如炒茅台”。与此
同时，剑南春和水井坊都在悄无声
息地上调价格。至于涨价后白酒的
销量， 经销商并不担心。“每年中秋
节和国庆假期前，高档白酒都会涨价。

从订货情况来看，茅台的涨价幅度最
大，销量也最好。”烟酒经销商李先生
对笔者如是说。

分析人士指出，随着消费旺季
的到来， 白酒涨价潮还将继续。下
半年茅台、 五粮液提高出厂价应该
是大概率事件。白酒企业选择在七八
月份淡季时提高终端价格，主要目
的还是为了试探消费者反应，“如

果提价后市场销售量不受影响，白
酒企业将再伺机提高出厂价”。

从市场终端反映的情况来看，

茅台酒缺货的现象很普遍，一手批
发价已经涨到

800

元左右。 批发价
与出厂价的价差高达

300

元， 这意
味着茅台的出厂价还有较大的提
升空间。 一旦茅台宣布上调出厂
价，五粮液、国窖

1573

和水井坊也
将提价。

虽然提价让茅台一时风光无
限，但茅台日前公布的半年报表显
示，在已经公布和预告今年上半年
业绩的白酒业上市公司中，茅台是
业绩增速最低的一家。该公司上半
年净利润

30.9976

亿元， 同比仅增
长
11%

。对于业绩增长的低迷，茅台
方面给出的原因包括：白酒市场整
体上存在供大于求和无序竞争、存
在限制性产业政策、酒类产品消费
结构变化、国外资本进入、假冒伪
劣产品屡禁不止等。

（朱英）

巧 用 冰 箱 小 妙 招

在我们日常生活中，妙用冰箱
的冷藏能力能为我们解决很多生
活中的小问题，如切鸡蛋如何让蛋
黄不碎呢？衣服上的口香糖怎么才
能清理干净？本期，就给大家介绍
几个生活中经常遇到的小问题，利
用冰箱巧妙地解决。

一、熟鸡蛋放冰箱存放片刻再
切，蛋黄不会碎。

二、熟栗子冷却后放入冷冻室
2

小时，能快速剥皮，肉完整。

三、绿豆、黄豆、赤豆等煮后冷
却再放入冷冻室

2

小时， 取出再煮
能快速煮烂。

四、染发用品遇高温失效或变
色，放入冰箱可不变质。

五、黏上口香糖的衣物放入冷
冻室，待口香糖脆硬后，轻轻用指
甲就能剥离。

六、洋葱、尖椒等放入冷冻室
1

小时后再切，不会熏眼。

（沈小波）

【消费小常识】

红宝石首饰的保养

红色，象征着激情与美，代表的是热情
与自由，宝石的世界中，红宝石则是彩色宝
石之王，无可取代。鲜明的色彩、由里而外的
浓郁热情，从古到今被广泛运用在各式珠宝
镶嵌之上，戒指、项链、耳环、手环，都可以见
到红宝石那耀眼的红色，显示出热情奔放与
尊贵，是每个女人身上不可或缺的。

红宝石首饰的保养
一、在运动或做粗重工作时，不要佩戴

红宝石首饰， 以免碰撞造成不可补救的损
失。

二、存放红宝石时，将红宝石首饰存放
在盒子或软布中，使其不至于与其他首饰互

相接触。

三、佩戴红宝石首饰时，应注意每月检
查一次，如果有镶嵌松脱的现象，应及时修
理。

四、在梳洗和化妆之后佩戴首饰，这能
避免喷发胶或化妆品损坏首饰，从而保持其
色泽。

五、 红宝石沾上人体分泌的油脂和汗

水，便会失去光亮。因此，如果经常佩戴，宜
每月清洗一次。

六、不可忽视的专业护理。正常佩戴和
拉扯最终会使首饰的爪和其他金属部件松
软。因此，每半年前往珠宝店请专业人员检
查一次你的首饰是个好方法。

红宝石首饰的清洗
一、红宝石是稳定性较高的宝石，可用

软布擦拭以去除灰尘和其他残留物。

二、清洗后的首饰，可放在不含棉绒的
毛巾上风干。

三、用不含蜡质的牙线或牙签可以清除
宝石上及托爪之间的污垢。

四、切勿使用漂白水、含研磨料的洗衣
粉、牙膏、清洁剂等清洗。

五、无边镶和微镶首饰不能用超声波清
洗机清洗，以防止宝石脱落。

六、每半年到珠宝店进行一次专业性的
“美容清洗”，能彻底清洁红宝石首饰，以确
保光泽永驻。

（饶丹）

你的衣橱为秋装准备好了吗？

打理
衣橱是个
系统工
程： 过季
的衣服要
洗净晾晒
后收起
来， 妥帖
地藏到明
年； 过时
的衣服要
被驱逐出
境； 应季
的衣服，

则要悬挂
或堆叠在
衣橱里最
顺手显眼
的位置；

而空出来
的那个空
间， 是你

反复琢磨的今年秋冬需要更新的颜色和款
式……

好女人的衣橱， 应该是及时更新调整
的。

２０１０

年的秋冬， 在衣橱里收纳一件束
腰设计、宽幅褶皱的考究洋装，奢侈搭配一
款牛油般柔软的缀蝴蝶结皮质长手套。上
演一出上世纪

５０

年代的复古舞台剧， 尽显
柔美优雅的女性气质。

潮流总是轮回的，时尚总是能搭乘“时
光机器” 回到过去。

２０１０

年秋冬，

Ｍａｒｃ Ｊａ鄄

ｃｏｂｓ

把时尚指针指向了上世纪
５０

年代。展
现丰满的胸围、纤细的腰肢，是上世纪

５０

年
代经典的时装轮廓。

ＬＶ２０１０

秋冬女装，设计虽满怀复古气
氛， 却以摩登图案和考究面料搭配凸显时
代气息： 花朵图案雪纺紧身胸衣搭配厚实
的羊毛格子裙， 男装面料的使用凸显女性
优美的轮廓， 而在粗花呢质地洋装中若隐
若现的皮质胸衣更令人眼前一亮。

精工细造之美要用最细微之处来体
现， 镶嵌宝石与貂毛的饰扣使得一件低调
内敛的皮大衣散发出难以抵挡的雍容华
贵， 银灰色的丝绸薄纱晚礼服则在腰部点
缀以美丽的钉珠装饰物。

针织则带来轻松随意的感觉， 让人回
想起上世纪
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年代身着锥形胸衣的少女
们。 粗棒针连身裙自然地层叠在罗缎衬裙
上； 貂毛之
地的领口装
饰为简洁
的开司米套
头衫和格
纹半身裙增
添华贵气
质。

而在颜
色的选择
上， 自然裸
色， 柔淡杏
桃色， 粉红
虞美人，中
调粉梅紫，

淡淡的灰
色、棕色、绿
色， 都迎合
本季优雅而
严谨的风
格。

（冉晓宁）

网购月饼签收需谨慎

中秋节即将到来，市场又将进
入月饼销售旺季。有关专家在此提
醒消费者，购买月饼时需从三个方
面予以注意。

首先， 购买月饼时应多加留
神。专家提醒，消费者购买月饼时，

需注意检查包装的完整性，应选择
简洁、安全、环保材料的月饼包装。

同时， 应注意查看生产企业全称、

详细地址是否标注在显著位置上，

产品执行标准是否明确标识；配料
表、净含量等指标是否明示；保质
期、 保存期及生产日期是否完好。

在网上选购月饼，最好选择正规的
网络运营商和可靠品牌。

其次， 邮寄月饼需要尽早。中
秋节临近， 是邮寄月饼的高峰期，

如有邮寄月饼的需要，最好尽早寄
出。在邮寄月饼时，应注意选择大
型快递公司， 贵重月饼应注意保
价。月饼邮递完后，应注意与收件
人联系， 告知月饼大致寄到的时
间。

再次， 注意索要购货发票。一
旦月饼出现质量问题，发票就可以
作为维权凭证。消费者若发现月饼
质量有问题，应及时向工商、食品
卫生等部门投诉。消费者尽量不要
去小食杂店、 小作坊购买月饼。另
外，也要注意，月饼应存放在阴凉
干燥处， 避免高温和阳光直射；同
时注意存放日期，不要让月饼超过
保质期，造成不必要的浪费。

（刘彤）

【专家提醒】

上周我国食用农产品价格上涨0.5％

商务部近日公布的数据显示，

上周（

９

月
６

日
-１２

日）商务部重点
监测的食用农产品价格较前一周
上涨

０．５％

。

由于节日需求趋旺，食用农产
品中鸡蛋零售价格上涨

１．５％

。

１８

种
蔬菜平均批发价格上涨

１．３％

，其
中，油菜、青椒、西红柿价格涨幅居
前，分别上涨

７．４％

、

５．５％

和
３．８％

。

肉类、 水产品价格稳中有升。

猪肉、 牛肉价格分别上涨
０．４％

和
０．３％

， 羊肉价格持平。

８

种水产品
平均批发价格上涨

０．４％

。食用油、

白条鸡零售价格基本稳定， 花生
油、菜子油价格均上涨

０．２％

，豆油
价格持平。 粮食价格小幅上涨，大
米、 面粉零售价格分别上涨

０．４％

和
０．２％

。 （姜方）
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月
13

日，达沃斯亚洲论坛在中国开幕，

有与会领导人认为美国个人消费衰落后，亚
洲新兴经济体的消费者快速接过了这一拉
动全球经济增长的接力棒。当然，要想在亚
洲分得一杯羹，企业就必须了解这一地区消
费者发生的变化，就该了解亚洲企业的发展
历程和亚洲消费模式。

在达沃斯亚洲论坛上，全球企业领袖人

应该注意到， 亚洲消费者正在发生变化，要
想在亚洲分得一杯羹，就必须认真研究亚洲
企业发展模式并迎合亚洲消费者的口味。

消费跟随增长走，亚洲经济先于美国复
苏并成为全球经济增长的主动力，亚洲

36

亿
人口的消费力量自然不容小觑。很多欧美企
业正努力在亚洲抢夺市场主导地位，当世界
经济格局发生变化时，每家企业都要做好经

营战略转变的准备，很多有意在亚洲发展业
务的参会企业家会发现，达沃斯论坛上的亚
洲企业家面孔越来越多，想了解这一地区消
费者发生的变化，就该了解亚洲企业的发展
历程和亚洲消费模式。

危机后的新兴市场中，中国和印度无疑
是全球投资者的焦点，两国经济快速增长带
动了这一地区的消费信心。中国一些城市消

费信心指数在
2009

年下半年再创新高，甚至
高于全球平均水平。

亚洲中产阶级是指每天消费额在
2

美元
到
20

美元之间的群体，虽然他们的消费标准
远低于欧美国家，但这个群体的规模和消费
量今年提高很快。可以预见的是，如果亚洲
经济继续快速发展，其中产阶级可能会取代
美欧的消费地位。亚洲经济增长模式正在从
出口型转变为内需拉动型经济，中产阶级对
汽车、品牌、家电和高科技产品的需求正在
与日俱增。换位思考一下，为了应对汽车销
售量的增加，政府必须重新翻修公路和基础
设施建设， 这样不仅有利于国内就业市场，

还减轻了企业出口压力。

（王丽颖）
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【奢华时尚】

【潮流前线】

英国品牌男装爱迪·丹顿近日落户和美超市四楼。该品牌是一个具有悠久历史的商务休
闲品牌，以经典、优雅为品牌定位，以完美的设计、精炼的款式、珍贵的面料和缝制技术，诠释
了精致高雅而又有个性化的现代休闲理念，刚上市就受到消费者的喜爱。图为顾客正在选购
爱迪·丹顿服装。 本报记者赵建摄

团购热线：

13233769494

诚招各县区代理商招商电话：

13233769494

节日礼品的最佳选择 团购价格的最低优惠

为感谢广大客户多年来对信阳橡果国际系列产品的使用及
认可，在教师节、中秋节、国庆节来临之际，对公司代理的

A

康空
气消毒机、水宜生水杯、捷赛自动烹饪锅、可贝尔化妆品、狮傲康
洗脚盆、龙的小家电等系列产品开展全面优惠活动，欢迎新老客
户前来订购。

咨询及团购热线：

6229128 6191629

专卖店地址：东方红大道申泰后门斜
对面（公交车站牌旁）橡果国际

A

康专卖
咨询电话：

6229128 6191629

市区经销地址：西亚和美七楼观光电梯口橡
果国际

A

康专柜联华银珠广场五楼观光电梯口
橡果国际

A

康专柜千盛百货超市二楼橡果国
际
A

康专柜

专卖店地址：东方红大道申泰后门斜
对面（公交车站牌旁）橡果国际

A

康专卖
咨询电话：

6229128 6191629

市区经销地址：西亚和美七楼观光电梯口橡
果国际

A

康专柜联华银珠广场五楼观光电梯口
橡果国际

A

康专柜千盛百货超市二楼橡果国
际
A

康专柜
6229128 6191629


