
天窗关闭为何还渗水？

车主需尽快做检查
驾驶某韩国合资品牌的

车主林先生来电咨询：“这几
天下雨，天窗关闭状态下出现
渗水，底下的金属托盘中满是
水。”

10

多万元的车，天窗怎么
还会积水，幸好没有渗到驾驶
室里面，使用原装天窗仍造成
积水，请问这正常吗？

“只要不渗到车内， 是没
问题的。” 某

4S

店售后负责人
说， 水会从导水槽引出车外，

由于天窗密封胶不可能完全
密封， 如果有异物堵塞排水
管，那么可能导致积水难以排
出从而出现渗水。当然也可能
有其他原因，建议尽快到

4S

店
检查。

如果是排水系统不顺畅，

车主可以自行简单诊断和处
理。首先是清理排水管，打开车
门， 在

A

柱下方外侧的单向出
水阀容易被灰尘与水之混合物
堵塞， 可用铁丝清理， 保持通
畅；其次，把水从天窗排水槽倒
入， 查看水是否从排水管口流
出，只要排水管通畅，少量的渗
水不从排水槽溢出， 则天窗水
不会漏入车内。

此外， 天窗的框架和密封
条的缝隙中也会积存灰尘，如
不及时清理， 降低天窗的密封
性， 也会引起漏水现象。“打开
天窗， 用一条普通的软布密封
条将缝隙中的沙子清理干净就
可以了。”

（黄宽伟）

【车友天地】

靓车 T台

侧气囊弹出时存隐患
奥迪全球召回4万辆Q5

据奥迪公司介绍， 由于奥迪
Q5

侧气囊在弹出时容易造成内
饰相关部件的松动， 可能导致其
他危险， 所以决定将产于

2008

年
12

月到
2009

年
5

月之间的车型进
行召回。

同时，奥迪公司公布了全球
车型存在的范围，其中包括德国
地区

8000

辆， 美国地区
6054

辆，

其他区域涉及车型未公布。

据奥迪美国公司介绍，道奇、

普利茅斯和克莱斯勒也曾经因为
同样的原因进行过召回， 由于内

饰部件装备不合理， 导致共有
545311

辆车型进行过召回。同样，

奥迪公司在
2006

年曾经召回
3.6

万辆奥迪
A8

车型来修理侧气囊
的问题。

该召回所需处理时间为半小
时， 主要用来更换相关的塑料部
件。 欧洲地区涉及客户将由奥迪
公司用书信或者其他方式通知，

北美地区用户可以拨打
(800)

253-2834

来了解更多信息，同
样， 美国地区经销商也会主动通
知涉及车型车主。

(

张杨
)

信阳新纪元雪佛兰4S店
推出全新科鲁兹改装套餐

雪佛兰科鲁兹在
WTCC

世
界房车锦标赛赛场上的王者雄
姿倾倒了无数车迷， 并由此引
发了一场以科鲁兹为名的改装
热潮。 为进一步挖掘雪佛兰科
鲁兹的改装潜质， 信阳新纪元
雪佛兰

4S

店将于近日推出全新
雪佛兰科鲁兹改装套餐。 采用
该改装套餐后， 车主可享受一
年的免费质保， 这对于追求个
性和操控性能的“科迷”们无疑
是个振奋人心的消息。

据信阳新纪元雪佛兰
4S

店
负责人王智猛介绍：“此次推出
的高品质改装套餐是以科鲁兹
WTCC

世界房车锦标赛赛车为
原型，沿袭了雪佛兰家族的运动
基因，通过专业设计打造，再度
强化了雪佛兰科鲁兹的时尚运
动风格。我们相信，新推出的改

装套餐将赋予消费者耳目一新
的运动气质和全新的驾驶体验，

无疑也将吸引更多车迷加入雪
佛兰科鲁兹改装车的阵营。”

“不畏挑战、 追逐胜利”的
雪佛兰赛车精神早已融入了科
鲁兹这款性能中级车的血液
中。 在

2010

年世界房车锦标赛
的首回合比赛中， 三台科鲁兹
战车一举夺得前三名， 目标直
指年度冠军。继“科鲁兹澳门追
击令”活动后，由欧洲民间组织
ADAC

俱乐部发起的“科鲁兹
杯” 也吸引了来自欧洲各地的
24

台科鲁兹改装车， 再次上演
了一场惊心动魄的追逐较量。

而在中国、德国、新加坡等各大
市场， 各式民间改装的雪佛兰
科鲁兹也层出不穷， 使人眼花
缭乱。 （许坤）

炎炎夏日 爱车也要防晒

盛夏来临， 紫外线会使汽
车的漆面、 车内皮革等在短期
内褪色、老化、龟裂。各位车主
们在车内享受冷气的时候千万
别忘了为自己的爱车做好防晒
措施。

封釉为爱车涂“防晒霜”

阳光中的紫外线辐射到漆面
上， 日久天长会使漆面组织内部
产生变化。对付阳光的方法很多，

最简单快捷的方法是打蜡， 但打
一次蜡只能保持一周左右。 车主
可以选择封釉，保持时间长，还能

同时防氧化、耐高温、防褪色、防
酸碱、防静电等。

防爆膜保护车主行车安全
汽车在阳光暴晒下， 车厢不

断积聚热量，致使车内温度骤升，

如果贴上防爆膜， 可有效阻隔热
量，提高燃油效率。优质车膜的共
同特点是：隔热性好、防爆性强、紫
外线阻隔率高。如有可能，向店家
索要一块边角料， 揭开背膜露出
胶层，然后在地上摩擦，如出现掉
色和划道，就是假膜。

（潘斌陆先念）
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喝苦茶
刘文新是

1990

年与茶结缘的。 由于常年奔波
于茶乡， 刘文新对信阳毛尖这个传说故事和信阳
茶乡人常说的“喝茶就要喝苦茶”这句话理解更为
深刻。

那时，刘文新家境贫困，一家九口人，挤在三
间土坯房里。家里实在没能力供他上学了。在父亲
叹息声和母亲的泪光中，他不得不辍学外出。临走
时， 母亲用颤抖的手塞给刘文新全家人省吃俭用
省下的

300

块钱。

“娘，这钱我不要，我会给家里挣钱的。”

母亲的眼睛湿润了。

穷人的孩子早当家，穷则思变。

“那时我在心里发誓，我一定要对得起这
300

块钱，一定要出人头地，一定要给父母争光。”说到
这些往事，刘文新说话的口气带着伤感，流露出一
种坚定的豪气。

刘文新没有走远， 从信阳平桥区的肖王村来
到了

30

多公里外的信阳市中心。那是
1989

年，城市
喧嚣带给他憧憬。

300

元钱能干什么
?

卖鸡蛋
!

刘文新用母亲给他的
300

块钱作本钱开始卖
鸡蛋。那时候的鸡蛋生意利润很薄，卖一个鸡蛋还
赚不到一分钱。当天的鸡蛋卖不完时，刘文新就在
车站候车室或别人的屋檐下趴在鸡蛋篮上打个
盹。几番折腾下来，到过年的时候，除去吃住，所剩
无几。 让刘文新有点难堪的是， 自己本是个爱读
书、也能读出书来的人，每次卖鸡蛋他害怕走到学
校门口，里面的朗朗读书声让他自惭形秽。但转念
一想，读书能报效国家，做好其他事情也一样能报
效国家。

那时候，刘文新的一个姐夫在做茶叶生意。在
偶然的接触中， 刘文新觉察到卖茶叶的利润要远
远大于卖鸡蛋的利润， 这激起了他对茶叶生意的
兴趣。

1992

年， 已经在茶叶市场摸爬滚打了两年的
刘文新，对茶叶市场十分看好。他觉得信阳毛尖市
场会越来越大，开店卖茶肯定比摆地摊强。于是，

刘文新揣着兜里省吃俭用攒下的
10000

块钱，把店
铺租了下来。在好些人还在摆地摊卖茶叶的时候，

刘文新在那间不到
20

平方米的房子里开始了他的
门面经营：前面是柜台，中间是货柜，后面支个煤
炉做饭。

这一年， 第一届中国信阳茶叶节在信阳隆重
举办，刘文新的茶叶店也开始热闹起来。

买茶叶的人发现这个店里的老板竟然是个年

纪不到
20

岁的毛头小伙子。昔日沿街叫卖的“卖货
郎”，成了茶市里最年轻的小老板。

“虽然有点累，但是生意很红火，每天过得很
充实很自信，当年就赚了几万块钱。”

刘文新赚的几万块钱，都是辛苦钱。为了确保
茶叶的质量和信誉，在谷雨前的采茶时节，他每天
深夜两三点就起床到

50

公里外的大山茶区， 穿梭
于茶叶批发市场， 翻山越岭到茶园和茶农家中看
茶样，挑选质量可靠的茶叶。饿了，啃一个干馒头；

渴了，喝几口清凉的山泉水。刘文新经销的全是地
地道道的大山毛尖，汤清色绿，味道醇厚，再加上
价格公道，童叟无欺，服务热情，生意十分红火。

信阳毛尖的特征之一是“初品味苦， 回味甘
甜”。正如刘新文的创业路。

兴茶业
刘文新首战告捷。 他从每年举办的中国信阳

茶叶节， 看到了信阳茶叶的美好前景和经营茶叶
的无限商机。刘文新暗下决心，一辈子只专心做好
经营茶叶这一件事，一定要把信阳毛尖做大做强。

刘文新的想法和思路清晰了， 便感到仅靠租
个门面经营茶叶不行，必须要有自己的茶叶公司。

于是，刘文新经过一段时间的运作，在
1994

年成立
了文新茶叶有限公司。他花了

38000

元钱买了一间
房子，铺上地板砖，买了豪华沙发和办公桌，作为
文新茶叶有限公司的办公室。

公司开业不久，刘文新接了一个单子，一位
客户订了

150

公斤大山毛尖茶， 并一次性交了全
部货款。由于货源紧张，几天过去了，刘文新只组
织到一大半货。 刘文新带着这些货亲自交给货
主，退还了剩余的货款，并一再表示歉意。那位客
户开玩笑地说：“用小山茶充数不就得了， 你真
傻，送到手的钱都不知道赚。”刘文新却非常认真
地说：“凡事要讲诚信和良心，如果我用小山茶充
大山茶卖，你发现后会瞧得起我吗

?

退一步说就
是这次瞒过了你， 但做假总有被发现的时候，那
以后我生意还能做好吗

?

” 刘文新就是靠着诚信
和良心赢得市场，扬起了创业之舟破浪远航的风
帆。同时，这件事对刘文新触动很大，他是按本来
面目做事，却意想不到地温暖了顾客的心。刘文
新发现自己卖的不仅仅是茶，品茶的人品的不仅

仅是茶，还有人。

也就在这时，各地的一些不法商贩，看到信阳
毛尖销路好，趁信阳茶叶市场还不够规范，不惜百
里千里地来到信阳， 把一些粗制滥造的劣质茶叶
投入市场，冒充信阳毛尖销售，鱼目混珠，以次充
好，价格浮动很大。本来

1

公斤正宗信阳毛尖需
100

块钱，而冒充的信阳毛尖经过讨价还价，

15

元至
20

元就成交了。这不仅严重影响了信阳毛尖的信誉，

也造成了信阳茶农饱受卖茶难的困苦， 出现了好
茶无好价的现象。刘文新看在眼里，急在心里。由
此他想到，创立一个拿得出叫得响的品牌，为信阳
毛尖证明，重振信阳毛尖雄风。也许对于一个经营
茶叶者来说，人品即茶品。

刘文新成立文新茶叶有限责任公司的第一件
事，就是实施名牌战略，向国家工商总局注册了文
新牌信阳毛尖。这在当时信阳市

18

万户茶农中，刘
文新是第—个用自己名字命名茶叶品牌和企业名
称的人，表明他把振兴信阳毛尖当做自己的生命，

要与之一生结缘。

为了全力打造文新牌信阳毛尖， 刘文新在优
质信阳毛尖主产地河港乡投资

3000

万元，与
25000

多户茶农签订了茶业产业化合同， 建起了
50000

多亩信阳毛尖生态茶园基地。刘文新通过文
新有限公司构建的“公司

+

农户
+

基地”产业模式，

在茶乡为加入文新公司的茶农免费举办茶叶种
植、采摘技术培训班，赠送茶农制茶设备、茶具和
茶叶书刊， 并在种植期间选派技术员到茶园地头
进行技术指导，及时解决种茶过程中出现的问题。

对茶农长年实行统一规划、统一供种、统一指导、

统一收购服务， 使茶农不再为种茶难和卖茶难而
苦恼，并依靠科学种茶收入不断递增。

刘文新没有满足已取得的成绩， 为了进一步
把文新牌信阳毛尖做大做强，

2009

年
9

月， 他投资
1.2

亿元，在信阳羊山新区开工建设“文新茶叶新
科技园”， 将建成茶叶精制加工生产线一条，

1000

吨冷库一座，物流配送及产品检测中心，茶文化展
示及销售中心。包括茶食品、茶叶提取物、茶饮料
等茶叶深加工项目和茶文化生态园建设。 这个项
目将成为中国绿茶企业的新样板， 既是信阳毛尖
品牌的新窗口， 又成为中国北方茶叶最大的冷藏

保鲜基地，还是中国现代化茶食品的样板地，代表着
中国茶叶企业最具前卫发展水平。项目建成后，年产
值将达

3.6

亿元，年实现利税
5200

万元，将带动
20

万
茶农增收。

茶文化
刘文新非常欣赏的一句话是： 历史最终积淀是

文化。没有文化，历史就难以延续。刘文新觉得茶的
历史延续、发展只能靠茶文化的不断积累传播。

刘文新这些年在全国各茶区考察和与知名茶人
交往中发现， 全国好些产茶区都建有上档次的茶艺
馆，而信阳市没有一个像样的茶馆，许多人对茶艺、

茶道、茶俗、茶联、茶歌、茶舞一无所知。这不仅与信
阳是知名的产茶区不相称， 也直接影响了信阳茶产
业的发展。刘文新敏锐地认识到：文化是茶叶经济腾
飞的翅膀， 没有文化做底蕴的信阳毛尖是没有发展
后劲的。茶，不仅仅是物质的产品，也是精神的产品。

刘文新决心做茶文化的发展和传播人。

1998

年的中国信阳茶叶节期间， 刘文新还没有
自己的茶艺馆，他便在幸福茶叶市场的店面内，挂几
幅字画、铺上红地毯、摆一套台湾茶具营造氛围。

15

分钟的时间，刘文新将表演功夫茶的茶道演绎成“信
阳毛尖”的表演，尽管茶不同，道却相似，看似牵强，

却有情趣。毕竟是信阳人第一次将“信阳毛尖”用艺
术手法展示出来， 当时在场观看的中组部原副部长
王照华和信阳市有关领导为之鼓掌， 王照华还欣然
题写了“信阳毛尖香飘万里，文新茶叶名不虚传”条
幅。

2000

年，刘文新投资近
200

万元办了茶艺馆。开
业前，刘文新为了提高茶艺馆的品位和档次，先是送
4

人到北京五福茶艺馆学习表演程序和基本常识；为
了增强茶道表演中的韵味，又将

3

人送到浙江大学茶
叶系学习；为了将茶技和茶知识结合到最佳效果，还
送
2

人到中国茶文化泰斗张大为那里强化培训。且茶
艺馆招聘的人员，至少是中专以上文化程度。因此，

刘文新的茶艺馆，一亮相就不同凡响。去过的人都说
给人美的享受。 文新茶艺馆的大厅中古朴典雅的桌
椅，给人清静的感觉，走过小桥流水步入曲径通幽，

楼上有中国古典式、日本式、欧式等茶房，供茶客选
择。进入茶房，在轻柔的音乐声中，给人顿时轻松愉
快的感觉。现场有古筝伴奏的茶道表演。随着《高山

流水》的音乐响起，茶道表演少女绽微笑、凝香波、伸
玉手，如笋般的兰花指，拿钳，提勺，扣杯，茶道表演
少女的手腕与古筝少女的手腕， 让人分不清哪个是
伴奏，哪个是表演。一抹刮奏后的余音渐去时，少女
敬献给客人面前的茶杯里，正泛起淡淡的氤氲茶香，

真是让人心旷神怡，留连往返。

刘文新坦率地说：“我不是一个纯粹的生意人，

我要让更多的人感受到茶叶和茶文化的无穷魅力。”

在刘文新的茶艺馆里，他没有像众多茶叶商人那样，

把信阳毛尖分为特一级、一级之类的等级，而是根据
茶叶品质的不同别出心裁地把茶叶分为品道、修道、

悟道、观道四种境界。一个道字，如画龙点睛般的使
文新茶叶所蕴含的文化意境与众不同。

其实，这正是刘文新的精明之处。刘文新这样解
释：“道，是茶道，更如同人生的道理。品茶正如品味
人生，不同的人生阅历和人生阶段，对人生道理的感
悟不尽相同。对于很少喝茶人来讲，刚刚品得茶中滋
味，领略到其中的妙处，这才初露茶道，是为品道；人
生也是个不断修炼和学习的过程，茶道亦如此，是为
修道；世事沉浮，起起落落之中如鱼饮水，冷暖自知，

总能悟出一些道理来，是为悟道；历尽沧桑，尝遍人
间滋味，反观内心，人生道理豁然开朗，是为观道

!

四
种境界，层层递进，更让人领悟到茶道便如人生。”

这便是文新公司的茶文化。

2005

年信阳茶叶节期间， 全国各地的茶商从信
阳火车站出来， 第一眼看到的就是火车站广场上的
广告牌，“文新茶叶，心容天下”。一张刚毅、阳光的面
孔，一杯浓酽翠绿的茶水，背景隐现千重山水，无限
意境和韵味都体现在其中。刘文新的“心容天下”有
自己独特的见解：心怀天下，创造卓越大格局，从容
淡定，宽宏隐忍的大气度；顺其自然，与天共生的大
智慧；凝聚灵气，天生天养的大自己；和谐社会，共荣
共鸣的大人文。刘文新这样的解释和理解，听起来让
人荡气回肠。

人生草木间，乃一“茶”字，最终回归草木间，天
人合一是中国传统文化的精髓。为此，刘文新尽量把
茶文化做得更有意义。

刘文新这些年艰苦的付出也获得了很多的荣誉。

先后荣获中国十大杰出青年农民、中国青年“五四”奖
章、全国“五一”劳动奖章、全国农村青年致富带头人
标兵等一系列荣誉，当选为共青团全国十五大代表。

今年
1

月
31

日，河南省青联十届会上，刘文新又以全
票当选省青联十届副主席。 但这些并不是刘文新的
追求，“用心做人，用心做茶”。文新若茶，茶若文新。

刘文新这样诠释他的人生信仰。

（摘编自《文学界·中国报告文学》
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微车销量王比亚迪F0夺魁

中汽协最新公布的数据显示
,3

月份， 比亚迪以
68129

辆的销量成
绩

,

环比大增
99.3%

、 同比巨增
225.4%

， 并首次跨入国内轿车销量
榜前三名。其中，比亚迪

F0

以
13905

辆的成绩勇冠微车销量王， 继续稳
固其“微车王者”的地位，并稳步地
向月销

2

万辆的目标发起强有力的
冲刺。

微车王者连连折桂
比亚迪

F0

的出现正值中国微车
急需换代之际， 人们对小车的要求
已经不仅仅是代步， 而是需要小车
成为一款能够展现个性、 配置齐全
的时尚精品。正是顺应了这个潮流，

比亚迪
F0

在销量上有了快速增长，

并一举登上微车王者之巅， 成为经
典之作。

2009

年比亚迪
F0

全年销量

突破
10

万辆， 也成为比亚迪车型中
仅次于

F3

的功勋车型。

比亚迪
F0

之所以取得如此优秀
的销售成绩离不开消费者的信赖，

继
2009

年
10

月比亚迪
F0

荣获“联
信———中国汽车品牌满意度调查”

冠军，成为消费者最满意的微型车，

近日据权威第三方调查机构联信天
下揭晓，比亚迪

F0

又喜获“

2009

年度
中国汽车新车质量满意度调查”冠
军，成为“双冠王”。此外时尚设计、

丰富配置、优越性能、精诚服务也是
比亚迪

F0

的魅力所在。

时尚高端精品微车
“风格

JUST COOL

时尚
0

缺
憾”，比亚迪

F0

一上市，就以时尚、精
品、高端的产品定位，一改微车“代
步车”的形象，成为时尚小车的代名
词。经过不断的市场历练，比亚迪

F0

工艺技术的持续改进， 品质水平不
断提升，吸引到更多

A00

级高端用户
的目光。

除了时尚的外形，精良的工艺、

舒适的驾乘和精巧的操控性能更加
展示出比亚迪

F0

的高端品质。 比亚
迪

F0

配备
A00

级车少有的副车架独

立悬挂系统，大大优化了操控性能，

满足了用户对微车高舒适性的追
求。而

ABS＋EBD

、

SRS

双安全气囊、安
全带未系声光提醒系统、 高位刹车
灯、

VMP

智能助力转向系统等丰富
齐全的配置，即使在

A

级轿车中也属
上乘。

十佳动力 “功”不可没
性能卓越的发动机助推着比亚

迪
F0

取得巨大的成功。 比亚迪
F0

搭
载

BYD371QA

全铝高性能环保发动
机，全铝材质的发动机，相对于铸铁
材质重量大大减轻， 从而提高了车

辆的节油性能。 采用德国博世节油
控制系统，升功率大于

50

千瓦，远远
高于同排量其他小车，逼近不少

1.3L

发动机。同时，这款发动机排放达到
欧
Ⅳ

标准，在中汽协
1.0L

车型节油测
评中，勇夺“节油冠军”称号，并被评
为博格华纳杯“中国心” 十佳发动
机，它各项参数可与丰田、马自达技
术相媲美。

此外
BYD371QA

全铝发动机降
低了比亚迪

F0

前舱重量， 车身质量
分布均匀， 使得比亚迪

F0

转弯时更
加轻便灵活， 制动时也利于减少制
动距离， 大大提高了小车的操控性
能。可以说，比亚迪这款综合性能卓
著的发动机为比亚迪

F0

成就微车王
者地位立下了汗马功勋。

（昌源）

亮剑北京联手广汽

吉奥汽车彰显民族品牌实力

2010

年
4

月
23

日， 吉奥汽车携六款新车
亮相北京车展，代言人范伟出席，新款

SUV

奥
轩
G5

首发。

4

月
26

日，吉奥集团与广汽集团达
成全面战略合作协议，共同将原吉奥汽车相
关资产整合成为一家广汽集团与吉奥汽车
股比为

51∶49

的合资公司，吉奥由此完成了发
展史上最大的一次战略调整。

5

月
2

日， 北京
车展落下帷幕，伴随着这样一场汽车饕餮盛
宴的结束，吉奥参展的微车星旺深受广大车
迷及网友喜爱，被评为最受关注单项奖中的
微型车。

短短半月， 在微车领域已经取得不俗成

绩的吉奥集团与以中高档乘用车为主的中国
第六大汽车制造商广汽集团联姻， 高调亮相
北京车展， 吉奥成为汽车业界人士和媒体关
注的焦点。

国民合作，一场双赢的车企婚姻
广汽吉奥战略合作签约现场作为国

内汽车企业首次“国企与民企”的合作，吉奥
汽车与广汽集团达成战略协议。 根据双方签
署的协议：广汽集团将以货币为主出资，吉奥
汽车以其汽车产业相关资产出资。借力广汽，

吉奥将加速实现目标。

作为国内唯一一家拥有专业
SUV

、皮卡、

微车生产线的企业， 吉奥具备了
30

万台整车
生产能力，三大基地相继建成投产，形成了较
为完整的海内外销售与服务体系。 这也成为
吉奥和广汽联姻的最重要因素。 在签约仪式
上，广汽集团总经理曾庆洪说，与吉奥达成战
略合作是基于弥补集团产品线的考虑。 广汽
依靠吉奥产能达到

30

万辆的生产线迅速进入
微车领域。

汽车分析人士也指出， 广汽集团的技术
优势、品牌优势、管理优势等，与吉奥汽车的
产品体系、网络体系和产业布局等相结合、相
互补，也更有利于双方资源共享做强做大。应

该说，与广汽的战略合作，既是一次实力与活
力的结合，也是一次优势互补、互利共赢的战
略抉择。

透视北京车展，中国汽车开启破题之举
北京国际车展吉奥参展车辆在北京车

展上， 吉奥汽车整合了旗下三系产品六款车
型亮相。吉奥星旺被评为最受关注微型车。从
本次车展高中低端车型“共处一室”的别致风
景可以看出， 中国汽车企业正在向一体化发
展道路上迈进。通过与广汽的战略合作，进行
产品互补、网络互补和机制互补，实现在中国
汽车市场的全方位一体化发展。

业内人士指出， 促进汽车骨干企业的强
强联合是优化产业结构， 特别是优化产业组
织结构， 提高中国汽车产业国际竞争力的一
项重要措施。吉奥与广汽达成战略合作，并在
北京车展上与众多“大牌”同台共展，彰显了
中国民族汽车品牌崛起的实力， 吉奥的成功
可谓中国汽车企业的破题之举。

（春梅）
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