
翡 翠 的 魅 力

上期介绍了关于翡翠的形成
和开采， 这期

DO

珠宝专业珠宝顾
问再说说关于翡翠的美丽。

中国人对翡翠的喜好自古
有之，翡翠的美是含蓄的，在朦
胧的外观下蕴含着万千美色，并
以其独具魅力的种、水、色征服
了所有爱玉、崇玉、赏玉、藏玉的
人。承担起了“器以载道”、记载
历史、传承文明的重任。翡翠颜
色五光十色， 种质晶莹剔透，它
绿得生机盎然， 红得热情如火，

黄得雍容华贵， 蓝得倾心忧郁，

紫得典雅庄重， 白得高贵圣洁，

黑得凝重犀利，这些都是让收藏
家倾心向往的经典品质。关于翡
翠美的鉴赏主要集中在材质美、

雕刻设计的创意美以及精雕细
刻的工艺美等方面。

中国素有“玉石王国” 的美
称，其实翡翠本身并不叫翡翠，而
是中国人赋予了它这么一个灵动

形象的名字。在中国古代，翡翠是一
种生活在南方的鸟， 毛色十分好看，

一般这种鸟雄性为红色，谓之“翡”，

雌性为绿色，谓之“翠”。翡翠一词除
作为鸟名被广泛流传使用外，更多的
时候则是作为鲜艳颜色的代名词，即
翡红与翠绿。到了清代，翡翠鸟的羽
毛作为饰品进入宫廷，色彩艳丽的翠
羽深受嫔妃的喜爱。

如今， 随着人类文明的进步，翡
翠作为玉石中最珍贵的品种之一，更
为人们广泛使用。人们用翡翠制作出
各种精美的饰品、 工艺品和首饰，来
演绎艺术的真谛和美丽的风姿。

西方人用钻石代表永恒，东方人
用翡翠代表精神和艺术，“五福临门、

福禄寿喜、步步高升、大展宏图、花开
富贵、万象更新……”中华文字的经
典用语皆可由能工巧匠用翡翠雕琢
成项链、戒指、挂件等来装扮自己，显
示美丽和富贵。

（汪呈）

促销旺季购买家电的杀价技巧

今天笔者就教给大
家几个在促销旺季购买
家电的杀价技巧， 近期
打算要买家电的朋友不
妨一起来看看吧。

首先， 善于利用国
家优惠政策。 自从去年
国家推出家电“以旧换
新”政策以来，不少消费
者利用家中的旧家电在
购买新家电时讨到了实
惠， 不过近期有报道称
某些卖场为了提高销售
额度，在消费者购买家电时利用政
策漏洞来进行非法降价。

对于拥有本市户口，家中又刚
巧有旧家电的朋友，在购买时不妨
充分享受这一国家优惠政策。另
外，不少商家现在推出了补贴不设
上限的活动，在购买时可以享受到
更多的优惠。

其次，善用促销信息。对于家电
卖场在周末或者是节日期间推出的
促销套餐活动， 要善于利用。 例如
说，要搬新居或者是购买新婚家电，

可以选择在同一家卖场进行选择，

以便集中送货或者是参加优惠活动。

再次，了解产品行情。对于需要
购买的家电产品， 最起码要了解当
前的行情， 例如重点品牌的新款产
品系列、型号等，做到心中有数。在
购买时要引导促销员而不是让他引
导你。

最后，货比三家。买家电最忌讳
盲目选择。 最好是货比三家之后再
做决定，比较价格、比较赠品、比较
附加服务，才做选择。这样在与促销
员讨价还价时才可以有据可循。

（何中然）

【消费指南】

【潮流前线】

【购物贴士】

春茶产量减少影响春茶价格
专家建议对茶叶进行深加工

近日， 近千名海内外茶人聚
首

2010

中国
(

新昌
)

国际茶业博览
会，位于新昌的“中国茶市”逆春
寒强势开张。 面对气候等外力因
素对茶产业的冲击， 不少与会专
家建议进行茶叶深加工， 这将成
为拉动茶产业升级的重要动力，

提高茶叶产品附加值的有效途
径， 并成为茶产业发展新的增长
点。

茶叶减产约
20%

“中国茶
市”为茶农卖力吆喝

据茶叶专家介绍，

2

月上旬正
值部分早茶萌芽期，气温偏高，导
致一些茶叶生长加快， 部分茶园
准备不足，来不及采摘；进入

3

月
份后又遭强冷空气袭击， 已抽芽
的早茶园大面积受冻， 茶叶抽芽

缓慢， 甚至僵长， 采摘期整体后
移。突然袭来的倒春寒，又让茶园
“雪上加霜”。

持续低温雨雪冰冻灾害天
气，对春茶生产造成了重大影响。

举办国际茶业博览会， 希望能提
高茶叶生产技术水平和拓宽销售
渠道，最大限度地降低损失，最大
限度地提高质量，确保茶农增收。

目前，“中国茶市” 各方面硬
件设施已非常完善。据规划，接下
来要做好“软”功夫，为茶农卖力

吆喝。

春茶价格瞬息万变绿茶指
数成晴雨伞

春茶产量减少必将影响春茶
价格。笔者从相关部门了解到，从
目前春茶的受损情况来判断，今
年春茶价格上涨幅度在

10%

至
20%

之间属于正常。

低的三四百一斤， 高的上万
元一斤……春茶的价格瞬息万
变，的确让人一头雾水。 目前，绿
茶市场上还没有反映市场波动的

参照物， 这也导致了茶叶市场的
价格混乱。

“中国茶市”负责人说，根据
统计指数的相关要求，他们在

400

多家经营户中确定了
21

个抽样户
作为数据采集点， 这

21

个抽样户
每天的交易情况、 价格将被记录
在统计台账中， 作为统计依据之
一。

专家出谋划策茶叶深加工
开辟新天地

绿茶是传统农业， 易受自然

天气影响。在
2010

中国
(

新昌
)

国际
茶业博览会的子论坛———中国茶
叶深加工学术交流论坛上， 就有
不少专家建议， 中国绿茶走深加
工之路，实现产业升级和增效。

茶叶深加工有利于解决中低
档茶叶出路，拓展茶叶消费，延长
产业链， 提高茶叶的附加值和茶
资源利用率， 从而最终促进茶产
业可持续发展。目前，中国茶叶深
加工产品只占茶叶总量的

6%

至
8%

，市场潜力巨大。

据悉， 中国茶叶天然产物制
品已开始在天然药物、 健康功能
产品、日化用品、环保用品等产品
中广泛应用。

2009

年茶叶深加工
总产值超过

300

亿元。

（柴燕菲赵晔娇）

用 印 花 玩 混 搭

说到印花，春夏必定是它们的天
下， 而今年更是不寻常地多了起来。

别看这个潮流老套，关于创新，设计
师们则自有主张。本季最有意思的是
从头到脚的印花，或者用印花来玩混
搭游戏。

俏丽的彩虹色
之前人人都说五颜六色的彩虹

装难穿，纷纷避之不及，殊不知今年
偏偏就出了一大堆综合了色彩盘上
所有颜色的时装。有意思的是，这些

彩虹般的衣服穿在模特身上
效果令人惊讶， 完全不是夸
张得让人难以接受， 而是俏
皮、 充满童趣和独特的女性
风情。

神秘的图腾
今年新出现的神秘图腾

式印花让人有了新鲜感，时
装编辑们赞叹印花再也不只
是花朵、 圆点之类的老套手
法， 密密麻麻无规则的图案
像是外星人的作品， 想必设
计师是想以此表现出更多的
个人想象力。 艳丽的部分也
有， 孔雀般的色彩低调而瑰
丽， 五颜六色的图腾则更多
了些活泼感。

印花长裤
所谓从头到脚的印花指

的就是大量印花长裤。 常规
的印花连衣裙或者半裙都好
穿，印花长裤却不那么友好，

一不小心就会因为一条阔腿印花长裤化
身弄堂里的阿姨，也正因如此，矮个子又
不够精瘦的姑娘永远要对它保持戒心。

东方感
富有东方感的画面一直存在，却也

一直属于并不热门的印花类型。一般来
说它们分两种， 华美派系往往像戏服，

在西方大受欢迎，到了真正的东方却有
些让人受不了。聪明的设计师将西式剪
裁和一些元素运用其中，造成错位感也
挺时髦。 （陆洋）

商务部监测数据显示
生猪价格连续三周回升

商务部发布的监测数据显示， 上周全国
36

个大中城市重点监测的食用农产品市场价
格比前一周上涨

0.3%

。值得一提的是，在
4

月
份商务部会同有关部门公开竞价收储中央储
备冻猪肉后， 国内市场生猪及猪肉价格已连

续三周回升。

数据显示，上周全国规模以上定点屠宰企业的
生猪收购价格平均为

10.07

元
/

公斤， 比前一周上涨
0.9%

。启动收储工作以来，全国规模以上定点屠宰
企业的生猪收购价格回升幅度达到

2.9%

。（胡笑红）

为弘扬马术文化，倡导快乐健身，位于河区五星乡马鞍村的信阳马鞍马术俱乐部近日隆重
开业，从而填补了我市马术运动的空白，给热爱马术运动的人们提供了一个体验休闲高贵运动的
理想场所。图为消费者正在体验马术运动。 本报记者赵建摄

４

２０10

年
5

月
6

日星期四 ＸＩＮＹＡＮＧ ＲＩＢＡＯ

消费时尚
电话：

13937672782

邮箱：

xyribao1225@163.com

策划：赵建责编：黄晓丽审读：徐立明照排：金霞

保健酒宣传力度大 消费者挑花眼

据中投顾问产业研究中心《

2009

年至
2012

年中国保健酒市场投资分析
及前景预测报告》显示，目前保健酒销
售额以每年

30%

以上速度增长，赶超白
酒增速，

2009

年保健酒市场消费规模
突破

120

亿元。在保健酒市场繁荣的背
后，是市场的乱象，有数据显示，全国
有
3000

多家做保健酒的企业， 真正拿
到“蓝帽子”保健食品标识的不到

20%

。

笔者近日走访市场发现， 大小品牌的保
健酒充斥每一个渠道， 在铺天盖地的宣传攻
势下，绝大多数消费者只看宣传，不看药材的
实际功效，专家指出，这给保健酒的饮用安全
带来了一定的隐患。

在保健酒消费规模保持高速增长的同
时，整个行业却展示出“千军万马齐上阵”的
种种乱象。前来购买保健酒表孝心的李小姐
感到很困惑，“价格相差太大，不知道该如何

挑选，只能看广告宣传。”李小姐表示，她无
法从表面上分辨出市面上保健酒的功效差
异，往往依赖广告宣传。笔者就此采访了

20

多位消费者， 他们与李小姐的心态颇为接
近。

有关专家指出，保健酒企业在宣传时，存
在着夸大其词的嫌疑。实际上，保健酒作为保
健食品的一种， 通过国家批准的主要就是抗
疲劳和免疫调节两项功能。 笔者在走访过程

中，发现某保健酒产品号称“纳气补肾、助阳
益精”，也有一些产品称可以“治疗失眠、前列
腺疾病”等。一些企业为了扩大产品的销路，

将保健酒的保健功能定位很广， 甚至一味强
调产品的药用效果。

即使是一些正规的保健酒， 也因为没有
在标签上标示出详细的禁忌人群而遭到消费
者的质疑。笔者在调查时发现，市场上只有少
数几种在外包装标签上注明饮用警示，如“本
酒不适用于未成年人、孕妇、心血管病人‘以
及’体弱者、免疫力低下者慎用”等，而大多数
保健酒都缺乏这样的消费告知。

专家建议，市民购买保健酒的时候，最好
能认准“蓝帽子”标识，选择标有“卫食健字
‘或’国食健字”的正规保健酒产品。

（陈福香俞涛）

送给妈妈最好的礼物———谭木匠梳子

最近工作特别忙， 好不容易盼
到周末不加班， 拉着妈妈陪自己逛
街购物。逛了一天，收获还真不少，

买了满满两大包衣服、鞋子等，全是
我喜欢的。

回家途中， 我们路过文化宫内
的谭木匠梳子专卖店， 心想自己刚
好需要一把随身携带的木梳， 就拉
着妈妈进去了， 只见店里坐了个中
年妇女， 一个小女孩正拿着梳子给
她梳头，“妈妈，我爱你！”瞬间，小女
孩那句纯真的话及那个温馨的画
面，让我无比震动。多年来，习惯了

妈妈的呵护， 自己却从来没有真正照
顾过妈妈， 想到从小到大妈妈给自己
梳头， 想到生活中妈妈照顾我的点点
滴滴，突然间觉得无比愧疚。

“妈，我给你买把梳子吧，让我也
帮你梳梳头。”我拉着妈妈坐下，拿着
梳子认认真真地给妈妈梳起头来，梳
着梳着， 突然发现妈妈眼角的泪花，

这是我第一次那么真切地看到妈妈
的眼泪。 看着妈妈那幸福的泪花，我
才明白自己做了一件

20

多年来早就
该做的事情。

（谭家超）

近日，双虎家私信阳旗舰店在开业之际，开展了“情系玉树，奉献爱心”的捐款活动。图为双虎
家私信阳旗舰店员工为玉树灾区捐款时情景。 曹政摄

医生提醒：

口腔溃疡超过一个月不愈警惕癌变

一般来说，不管有没有用药，口
腔溃疡在

2

周内就能够愈合。 如果超
过了一个月还没有好转的迹象，而且
没有局部的刺激因素，如残根、尖锐
牙齿刺激等， 那么你就要提高警惕
了，也许这就是癌变的信号。必要的
时候就要进一步做活检来明确诊断。

临床中发现， 很多患者因为口
腔溃疡而来就诊，用激素、抗菌素来
治疗，不但疗效差，而且还有很多副
作用。 根据祖国医学《黄帝内经》、

《神农本草经》、《本草纲目》 等经典
著作，精选出金银花、玄参、天冬、麦
冬、甘草这五味中药组合配方，以治
疗口腔炎症为主，故取名“口炎清”。

口炎清颗粒起效快、疗效强，正
本清源，从根本上改善体质，而且临
床应用

32

年，未见一例毒副作用。

口炎清颗粒由世界
500

强企业
白云山和黄中药独家生产。 在治疗
口腔溃疡所有药物中，白云山口炎清
颗粒的市场份额和市场占有率均居
口腔溃疡内服药物第一位，也是治疗
口腔溃疡十大品牌药中不多见的内
服药物。为系统指导用药，公司特聘
部分专家院士组建神农俱乐部，启动
“个人健康服务工程”。广大消费者如
有疑问，可致电白云山和黄中药免费
咨询专线：

800-830-2398

。

（吴明）


