
冬季路边摊吃出四宗“罪”

冬季虽然严寒，但街头小吃却依然红红火火，飘香的糖炒栗子、热腾腾的串串香、

晶莹的糖葫芦……但是这些诱人的街头小吃可能暗藏着食品卫生隐患， 贪吃的后果
可能使自己的身体“受罪”。
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卷烟税涨价不涨

专家呼吁政府直接出手提烟价

国际公认的最有效的控烟手段在中
国却失去了效力。 这不禁让公共卫生专
家和控烟人士心急如焚。

2009

年
5

月，财政部和国家税务总局
联合下发了《关于调整烟草产品消费税政
策的通知》，将甲类卷烟的从价税税率由
原来的

45％

调整为
56％

；乙类卷烟的从价
税税率由原来的

30％

调整到
36％

，卷烟批
发环节还加征了一道从价税，税率为批发
价的

5％

。

此举在当时颇得各方的嘉许。 国外
的经验表明，提高烟草税，一方面可以增
加政府财政收入，充实国库；另一方面可
以使卷烟价格上涨， 令烟民减少相关消
费，从而达到控烟的目的。其效果在许多

国家得到验证， 世界卫生组织也将之视
为最值得推荐的举措。然而，它在中国却
不灵了。

半年多过去， 烟草利税收入大幅上
升，自然欢喜了官家，而烟草价格却无明
显上涨，甚至整体还有下滑，这愁煞了公
共卫生专家和控烟人士。

烟企内部消化税收效应
2009

年
5

月， 中国政府宣布调整烟草
税。之前，全国财政收入经历了连续

7

个月
的同比负增长， 而支出却在刺激经济的需
要下迅速增加，国库压力非常大。政府选择
在这个时机出台调整烟草产品消费税的政
策，显然是有着缓解财政压力的意图。

事实上，在增加财政收入意义上，此

举的确效果显著。今年
1

月
14

日，国家烟
草专卖局举行新闻发布会称，

2009

年，烟
草行业工商税利达到

5131.1

亿元，同比增
加
559.3

亿元，增长
12.2％

；其中实现税费
（含国有资本经营收入）

4163.4

亿元，同比
增加

864.6

亿元，增长
26.2％

。

可是， 人们期待的控烟效果却没显
现。据市场反应，烟草税调整后，除个别
高档香烟提价（如珍品中华烟），绝大多
数烟草产品的批发、零售价格并未改变。

专家呼吁政府直接出手提价
某专家指出：“在中国，税收、价格等

手段是有效的控烟策略， 但在实施过程
中必须税价联动， 单纯调整税收难以达
到控烟目的。”他的理由是，实现“以税控

烟”是有条件的，第一个条件是增加的税收能够反
映到价格上， 第二个条件是消费者对卷烟价格的
敏感性较高。 这两个条件在

2009

年调税中都不具
备，控烟效果不佳也在情理之中了。

针对上述情况，专家建议，在烟草专卖体制下，

政府有可能通过各种手段直接提高烟草产品价格，

这是其他国家所不具备的优势。调价除了遵循从量
原则之外，还应与此次消费税（从价税）的调整相关
联，即“税价挂钩”，以保持政策的协调性和一致性。

尽管中国此次提高了烟草税率， 综合计算将
烟草税占零售价的比例由

40％

提高到了
48.7％

，但
与国际烟草税负的平均水平（

65％~70％

）相比，还
有很大的提税空间。 建议政府在未来不断出台提
高烟草消费税的政策， 到

2012

年将烟草税负提高
到
65％

；并建立“税价联动”机制，使税率的提高反
映到价格上，达到控烟的目的。

作为一种以人们的健康为代价的行业， 烟草
缩减在全球都是大势所趋， 而且烟草成瘾性注定
了烟草需求的任何降低都是一个极其缓慢的过
程， 它会留给各方足够的时间进行有效的转型和
替代。一个负责任的政府应该算国民幸福的大账，

而不该被烟草利益所捕获。从长远看，烟草业早限
制早好。 （贺霞）

电脑卖场暗藏

业内人士为你支招
明明在网上查好电脑型号和报价，

胸有成竹地来到卖场， 在买回产品后才
发现自己被“忽悠”了。年关将至，笔者暗
访几家电脑卖场，发现这里仍藏有陷阱，

消费者应擦亮眼睛。

走进某电脑卖场， 你会立刻陷入手
臂和吆喝声的包围。很多只手拉扯着你，

还有七嘴八舌的搭话：“要看什么， 相机
还是笔记本？上楼看吧，下面都是展示，

不能试机器，还得去楼上。”一旦上楼，也
就等于一只脚迈进“转型”的陷阱。

“转型”一词并不新鲜，就是指消费
者原本看好一款电脑， 商家却以各种理
由推荐另一款消费者不熟悉的产品。一
位业内人士向笔者透露， 卖场有部分店
面并非品牌专卖店，他们通过“黑导购”

将消费者带上楼， 导购带一人上楼就可
以拿到

５

元的提成，过年期间甚至能拿到
５０

元。

消费者上楼后， 对于其看好的产品，

销售人员会以借口没货、夸大缺陷等方式，

巧妙推荐另一款产品，推荐产品的价格和
配置可能差不多，但成本肯定不一样，从而

赚取差价，而这时消费者一般会动摇。

这位业内人士说， 如果你坚持要自己
想要的品牌，销售人员可能会通过“炒货”

来欺骗你。他介绍说，非正规批发商一般都
没有现货，他们会向客户许诺低价，并要求
先交钱再出货。然后，他们会调来最便宜的
产品， 这些产品往往是有残次的返修机或
样机，因为只有这样才能赚钱，而普通消费
者在包装上又很难看出端倪。

此外，还有商家不会漫天要价，但会在
本应配套赠送的配件上趁机加钱。那么，普
通消费者如何才能避免陷入“转型”、“炒
货”、加价的几重陷阱呢？业内人士提出以
下建议：

首先，在购物前务必货比三家，先查价
后购物，最好选择正规品牌店并开具发票；

其次，要坚持己见，不要盲从导购，随意变
换自己想买的产品型号；再次，仔细检查机
器的包装与保修卡， 以免买到返修机或样
机；最后，一定要先验货后交钱。“只要不先
交钱就没问题。起码要等机器完好无损、所
有产品齐全后才可以交钱。”

（舒静）

1

月
21

日，五粮液“百年尖庄”酒新品上市品鉴会在我市召开，

来自全省各地市及我市八县两区的
400

余名白酒经销商参加了品
鉴会。图为经销商在品鉴会现场。 张勇摄

紫色单品 冬日混搭减龄

【时尚服饰】

时髦单品一

荷叶领假两件针织衫
时尚点评： 大受好评的假两件剪

裁，以带有公主感的荷叶领型，流露出
第一眼的迷人好感， 延续而呼应的一
身排扣滚边设计，以层层波浪的造型，

飘逸的雪纺为基调， 带出丰盈而不厚
重的气息，柔软的针织衫，步入冬天以
优雅的姿态， 展现出韩风熟女专属的
质感印象。

时髦单品二

横条纹毛针织长衣
时尚点评：横条纹经典再现，轻松

实现熟女们的显瘦梦想。 如手织的针
织毛衣，温暖冬日里冷漠的心，贴心的
横条纹设计款，加强熟女的纤瘦印象，

V

领延长美丽颈部线条，性感的锁骨若
隐若现，双色绝妙搭配，是时尚杂志款
的基本配备。

时髦单品三

拉链造型AB长裤
时尚点评：以专柜款式为主，即使

是寒冷的冬季一样还是要秀出惊艳的
美腿。

Classic

上宽下窄的
AB

裤剪裁，

没有过于冲击的不协调感， 完美的诠
释熟女的雅痞风貌， 搭配口袋侧边的
金色拉链，提升质感，展现出成熟的个
性美。

时髦单品四

排扣绑带针织外套
时尚点评： 表现都会感的衬衫领

型，俏丽双排扣的设计，结合上下摆袖
抽绳绑带造型，以宽袖短版罩衫样貌，

七分袖长的欧美风， 展现独特的风尚
品位， 打造出全然时髦的多层次穿搭
印象。 （饶丹）
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八宝茶带着富足的喜悦

导语：枸杞子、冰糖、葡萄干、红枣、

核桃仁、银耳、狮峰龙井。透过树叶，阳
光洒下，饱含人间烟火气的浓郁色彩着
实惊艳了我们……

八宝茶的意义
八宝饭、八宝粥、八宝鸭……都是

很传统很民间，也是很让人有回忆的美
味，只是它们内里的八样宝不尽相同罢
了。 已经说不清八宝茶到底起源在哪
里， 用什么样的八样原料也是仁者见
仁， 在通常使用干果的这个大原则下，

杏脯、苹果干、甚至芝麻都能出现在其
中，完全依照个人的兴趣设置。

虽然茶叶只占其中
1/8

的八宝茶是
最不像茶的茶，但它确实也是最容易信
手拈来的茶，用的都是家中寻常备的干
果，只需沸水冲开，浓浓的人情味随时
随地都可以享受。下午柔和的阳光洒在
窗棂上，我们在院中煮水，精心挑选搭
配烹茶的原料和茶点，世俗的生活气息
让人感动。门外车马熙攘，门里却是悠

然舒适的另一个世界，看着杯中的各式
茶料渐渐舒展，轻抿一口，竟抿出了人
间丰收和富足的喜悦，也许，这就是八
宝茶真正的意义所在。

准备茶具
喝八宝茶对茶具唯一的要求就是

选择盖碗， 因为所用的茶料多为干果，

冲入沸水后，需要利用水蒸气焖一下才
更能泡出味道， 所以盖碗最为适宜。而
且茶料丰富，容积比一般饮茶杯要大的
盖碗才能泡得开，喝茶的时候还需要倾
斜着盖子，撇开杯中浮着的茶料，才得
以饮用茶汤。

准备八宝
说到茶料的准备，可不要以为将八

宝找到凑齐就行了，要知道每一款茶料
都有最佳产地的讲究，所以若要对喝的
茶负责，就需要悉心选择茶料。先说茶
叶，一般泡八宝茶以绿茶为首选，因为
这样才更能使茶汤的滋味鲜爽，狮峰龙
井、洞庭碧螺春等绿茶都很合适，但如
果自己有口味偏好，选择用普洱茶或乌

龙茶或其他种类的茶叶，也并没有什么不
可以的。

八宝茶滋味
喝八宝茶没有品茶论道所需要的矜

持，多了很多放松随意，甚至是任意。我们
各自取了喜爱的盖碗， 开始在碗中放八
宝，这个自助的过程其实才是最热闹的时
候，色彩缤纷的干果，哪个多些哪个少些
完全看自己的喜好，爱甜的就多抓几颗冰
糖，喜欢桂圆的就多剥两粒，要茶味浓些
就再放点龙井，总之，没有什么一定这样
一定那样的规定，只是不要眼见各样宝物
太贪心，不然盖碗里就会装得太满，也会
泡得非常拥挤。

碗中的内容各不相同，也使得各碗的
味道都不一样。沸水冲下，第一碗味道还
略显清淡。第二碗，干果渐渐泡开，味道便
浓郁了一些，喝到碗底的最后一口，竟有
丝丝沁人心脾的清甜，那是因为沉在碗底
的冰糖慢慢地被融化，一碗茶中，这样奇
妙渐变的滋味让人欲罢不能。 第三碗又
泡下，红枣、葡萄干、桂圆逐渐膨化，茶汤

充满果香并更加醇甜， 八宝茶最黄金的
时刻也随之到来。一般来说，八宝茶可以
泡上许多泡， 每种干果被泡开的时间是
不同的， 因此每一碗茶的味道都是在充
满新鲜感的等待中来临。 一边喝一边可
以吃泡开的干果， 也可以一边再加入新
的茶料。有些茶喝的是最后的味道，在我
们看来喝八宝茶更享受的永远是这一个
调配的过程，热闹有趣，充满着市井的生
活气息，却又是一种别有情趣、悠然自得
的状态。

（朱英）

【茶文化】

【消费提醒】

新县亚兴红星广场隆重开业

本报讯（曹威）为了促进新县经济繁
荣，提升新县商业品位和档次。近日，市亚
兴集团与新县昆仑公司联手创办了新县亚
兴红星广场。

亚兴集团是我市大型商业连锁企业，

该企业秉承“无论做什么我们都将竭尽全
力”的企业精神，经过近

15

年的发展，目前
已形成超市连锁、家电连锁、物流配送、百
年新天地等多个产业。

新县亚兴红星广场是新县最大的购物
广场，总投资

2000

万元，营业面积
1

万平方

米，超市经营生鲜、副食、服装、家电、手机
等
5

万多种商品。

新县亚兴红星广场的开业填补了新县
无大型购物广场、无大型现代化商场的空
白。该广场本着以丰富的商品、超低的价
位、优质的服务为准则，以天天有特价、日
日有惊喜的促销活动， 以发现式购物、体
验式消费的创新理念服务广大消费者。同
时，新县亚兴红星广场开业后，可提供就
业岗位

1000

多个， 年营业额
6000

万元，将
极大地促进新县经济繁荣。

�

图为新县亚兴红星广场开业现场。 曹威摄

陷

阱

“美容”栗子———当心工业石蜡
中国人饮食上是很讲究色香味俱全的，而

冬日街头流行的闻起来香甜、 看起来光鲜亮丽
的栗子无疑是最符合色香味俱全的小吃之一。

不过，看起来越漂亮越诱人的栗子，可能越是潜
伏着危机。 因为有的不法商贩为了让栗子看起
来乌黑发亮， 会在炒栗子时加入不允许用在食
品上的工业石蜡。工业石蜡中含有致癌物质，吃
多了可能导致脑部神经和肝脏病变。

此外，口感太甜的栗子也不好，因为这些栗
子很可能是用同样不允许用在炒栗子中的糖精
炒出来的，而不是白糖、蜂蜜。这种栗子刚入口
时感觉特别甜，但回味短，甚至吃完后嘴里会有
苦味。

越吃越香的臭豆腐———大多来自黑作坊
街头烧烤的臭豆腐串是这些年来“经久不

衰”的街头小吃之一，在冬季也毫不逊色，尤其
受年轻人的青睐。 然而让人难以置信的是，这
些臭豆腐基本都是黑加工点生产出来的。几乎
没有正规的食品加工厂生产这种街头小吃。而
在黑加工点里，臭豆腐的制作环境、制作工艺、

卫生标准、原材料的质量、保存环境以及制作
人员的健康状况等都是无法保证的。为了降低
成本， 黑加工点还往往反复使用炸臭豆腐的
油，而反复使用的食用油过氧化值超标，存在
致癌风险。

露天糖葫芦———尘土细菌吃下肚
在萧瑟的冬日里看起来红火喜庆的糖葫芦是

中国传统的小吃之一， 如今糖葫芦的品种也从山
楂、山药等发展到了多种水果，而且很多是在街头
食品摊现场制作， 看起来更加诱人。 然而专家指
出，街头现场制作的糖葫芦往往受到环境限制，不
能按照卫生标准的要求清洗再烘干原料， 而清洗
过的水果往往粘不住糖浆， 因此很多商贩省略了
清洗的步骤，而消费者只能寄望于“不干不净、吃
了没病”了。这样制作的糖葫芦不仅存在原料不洁
净的问题， 而且往往在露天或半露天的环境下制
作和叫卖，还不能达到防尘要求。

街头串串香———农药残留煮不掉
如今在大街小巷飘香的串串香、 麻辣烫很

受年轻人青睐，在冬日里也是红红火火、生意兴
隆。不过，这些街头的串串香、麻辣烫很难达到
国家对餐饮店的卫生要求，由于场地有限，加上
营业高峰时段供不应求，菜量供应大，而且缺乏
完善的清洗、消毒设施，这些街头小贩的卫生状
况很难保证： 没能清洗干净的青菜上可能存在
泥沙、农药残留、细菌，而且水煮是无法完全消
除的；公用餐具在清洗后往往没有消毒程序；其
中添加的食品调料缺少监控，虽然味道好，但很
可能存在添加剂超标的问题， 水煮时间长了反
而危害更大。

（朱英）


