
生猪

调控成效显著 预计春节前猪肉价格

小涨

近日， 据国家发改委网站消息，

生猪调控预案实施一年成效显著，预
计春节前生猪价格可能因节日因素
小幅上涨，节后将进入正常状态下的
小幅波动。

为稳定生猪生产， 经国务院批
准，

2009

年
1

月
9

日国家发展改革委会
同财政、商务、农业、工商、质检等六
部门联合发布了《防止生猪价格过快
过度下跌调控预案

(

暂行
)

》。一年来，

相关部门认真执行《预案》，为稳定生
猪市场价格、促进生猪生产稳定发展
发挥了积极作用。

一是缓解了生猪市场的周期性
波动。去年春节后生猪价格持续快速
下跌，

5

月初反映生猪盈亏状况的猪
粮比价跌至

6∶1

的平衡点之下。

6

月份
国家适时启动《预案》，先后采取发布
预警信息、在多个库点以略高于市场
的价格开展生猪冻肉收储等措施后，

生猪价格合理回升， 猪粮比价在
6

月
下旬回升至盈亏平衡点以上，之后半
年多保持平稳。 从历史经验判断，去
年
9

月份原本是本轮生猪生产周期性
波动的谷底， 之后才会进入上涨周
期。而由于国家适时启动了《预案》，

避免了生猪价格的深度下跌，有效地
缓解了生猪生产的周期性波动。

二是促进了生猪规模饲养发展。

2009

年
5

月份，猪粮比价跌破
6∶1

的盈
亏平衡点，生猪饲养出现亏损。

6

月份
启动收储后，猪价有所回升，规模户

生产出现盈利。据
国家发展改革委成
本调查，

2009

年
5

月
份规模户出栏每头
生猪平均亏损
18.44

元。市场调控
后， 随着猪价的回
升，

6

月份规模户出
栏每头平均盈利
23.16

元。这对调整
生猪饲养结构、推
动规模饲养发展发
挥了积极作用。

三是探索了农产品市场价格调
控新途径。《预案》以市场调节和政府
调控相结合为原则，初步解决了政府
调控生猪的时机、 力度等重大问题，

推动了宏观政策的规范化、 常态化。

这是运用预案方式，综合采取相关措
施调控农产品市场价格的有益探索。

四是形成了部门协作配合的有
效机制。 生猪市场调控涉及多个部
门，在《预案》的起草和制订过程中，

有关部门之间进行了充分的调研、协
调、会商，就《预案》具体执行达成了
共识， 并针对市场可能出现的波动，

提前确定了各种层面的会商机制。在
市场波动需要采取措施时，各个部门
都能按照《预案》规定快速行动，确保
了《预案》各项措施的迅速落实。

另据农业部监测，

2009

年
11

月
底，全国生猪存栏

46590

万头，其中能
繁母猪存栏

4870

万头，分别比年初微
增了

0.7%

和
0.2%

； 能繁母猪占全部
生猪存栏的比重为

10.5%

，仍略高于
正常水平。 受生猪生产供应充足影
响，预计春节前生猪价格可能因节日
因素小幅上涨，节后将进入正常状态
下的小幅波动。

下一步，国家发展改革委将会同
有关部门继续做好《预案》相关执行
工作，及时研究生猪生产和市场中的
新情况和新问题， 完善相关政策措
施，确保市场稳定。

（姜方）

食盐专营体制改革势在必行

自
１９９６

年实行食盐专营以来， 我国在提高
合格碘盐普及率、 消除碘缺乏病方面取得的成
就举世瞩目。 但

１０

余年的食盐专营制度导致的
政企不分、产销矛盾、缺乏竞争等问题也愈加突
出。

笔者在采访中了解到， 无论是相关政府部
门、行业协会还是盐业公司和生产企业，都认为
有必要对食盐专营体制进行改革， 但都建议要
考虑其中的特殊情况和复杂性，统筹规划，稳妥
推进。

成就举世瞩目
针对上世纪

９０

年代中期劣质盐、 非碘盐冲
击食盐市场较为严重和市场秩序混乱的问题和
消除碘缺乏病目标的需要，我国从

１９９６

年
５

月开
始实施《食盐专营办法》。

实践证明， 食盐专营体制对推动合格碘盐
普及、消除碘缺乏病起到了十分重要的作用，我
国在防治碘缺乏病方面已经走在了世界前列。

目前我国居民户碘盐覆盖率达到
９７．５％

，

远高于
７０％

左右的全球平均水平。同时，我国碘
缺乏病得到了有效控制， 儿童甲状腺肿大发病
率由

１９９５

年的
２０．８％

下降至目前的
５％

以下，全
国儿童智商平均水平也达到

１０３．５

，比实行食盐
专营制度前提高了

１０

多个智商点。

改革势在必行
实行食盐专营体制

１０

多年来， 我国的食盐
政策一直没有进行调整， 专营体制在继续发挥
积极作用的同时，弊端也日益凸显。国家发展改
革委经济体制与管理研究所的一份调研报告指

出， 实行食盐专营体制有着特定的历史背景和
现实条件，也带来了巨大的体制成本，限制了盐
业企业的创新力和活力， 影响了行业效率提高
和资源优化配置， 扭曲了行业分配秩序和加剧
了产销矛盾，改革势在必行。

改革应周全考虑、稳妥推进
国家发展改革委经济体制与管理研究所的

这份调研报告指出，推动合格碘盐普及、消除碘
缺乏病意义重大， 所以盐业体制改革的首要目
标是提高碘盐覆盖率，其次才是提高生产效率。

相关部门和企业都认为， 鉴于食盐的特殊性和
改革的复杂性，改革应周全考虑、稳妥推进。

盐业体制改革既需要保障人民群众食用合
格的碘盐，建立持续消除碘缺乏病的长效机制，

又要加快制盐工业结构调整、 产业集中和食盐
流通现代化建设，确保盐行业的持续、健康、稳
定发展。“如果贸然打破专营体制， 可能会影响
国民补碘， 相关企业之间的激烈竞争会引发价
格波动， 对碘盐产销各环节的监管也会更困
难。”

２８

家制盐企业代表在去年底向相关部门上
报的一份材料中也表达了他们的担忧：“全国有
２０００

多家制盐企业，如果都可以生产食盐，必将
出现无序竞争，食盐质量无法保证，市场监管难
度加大。”

中盐总公司建议， 食盐体制改革的统筹考
虑中，要把食盐战略储备包括进去，加快建立国
家级食盐储备以应对可能出现的突发事件。

（姜方）
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中国消费者支出激增

最近进行的中国消费者调查显示，中
国家庭收入取得增长，而储蓄却呈现下降。

预计，到
２０２０

年，中国消费总额将从
２００９

年
的

１．７２

万亿美元增长到
１５．９４

万亿美元，届
时， 其在全球消费总额中的占比将从

２００９

年的
５．２％

增长到
２３．１％

， 超越美国成为全
球最大的消费市场。

该调查发现， 受访者中处于最下层
２０％

家庭的收入自
２００４

年以来增长了
５０％

， 而处于最上层
１０％

家庭的收入则增

长了
２５５％

，至平均每月人民币
３４０００

元。在
同一时期内， 受访者家庭平均储蓄率则从
２６％

下降到
１２％

。

在上年度的调查中， 向受访者了解其
家庭收入概况， 以及在

１２

个领域中的消费
行为。该调查在

２００９

年
１０

月和
１１

月间进行，

共访问了
８

个主要城市的
２７００

个家庭样本。

对于本次调查的结果， 中国研究部负
责人做出了几点总结：

储蓄
／

投资占中国家庭收入的百分比

由
２００４

年的
２６％

下降至
２００９

年的
１２％

。家
庭储蓄份额的下降（特别是

２００８

年以后）可
能是伴随收入增加的一种自然趋向。目前，

减少的储蓄多数被作为住房支出， 包括抵
押贷款和租金支出， 这体现了中国家庭改
善居住条件的愿望以及高房价所带来的沉
重负担。

在过去几年里， 房地产所有权结构发
生变化， 更多人居住在租赁住房及商品住
房中， 继承性住房及职工分配住房比例下

降。在不久的将来，首次购房需求将超越住房
升级需求， 而首次购房者将成为房地产市场
中的主要买家。

尽管汽车价格下降， 消费者的汽车购置
预算仍然呈逐年上升趋势。 汽车保有比由
２００４

年的
１２％

上升至
２００９

年的
２８％

， 在五年
时间里增长了一倍以上。 根据日本在

20

世纪
70

年代经济起飞阶段的经验， 中国城镇地区
的汽车保有比可能在

２０１５

年前后超过
５０％

。

调查还显示： 中国消费者对其他高价商品如
大型液晶电视和个人手提电脑的兴趣上升。

消费者对国有品牌的信心逐渐上升。进
口品牌在某些领域仍然占据优势， 如高价商
品，奢侈品和技术类产品。而在快速消耗品领
域（如食品饮料、家庭和个人护理），本国和外
国企业处于相对平等的地位。 在消费者服务
领域（如电信、网络和旅游），中国企业具有较
为明显的优势。 （黄丹蕾）

金融危机未影响我市市民消费

本报讯（记者赵建）昨日，记
者来到市和美广场超市，就

2009

年消
费者在平日消费及

2010

年春节前商
品供应情况进行了采访。

业内相关人员和部分销售经理
对记者说，

2009

年， 在国际金融危机
影响下，和美超市商品交易量没有减
少， 而且有些商品交易量还略有增
长，从消费者购物能力上看，与往常
没有什么区别。

在和美广场，记者获悉，我市消
费者的消费情况一切正常，没有太大
变化，只是

2009

年
7

月份以后，我市高

档白酒市场受国家消费税调控等因
素的影响，销量略有减少。有关人员
说：“去年白酒市场总体上还是很乐
观的， 中低档白酒依然销售很好，各
个品牌的经销商都采取措施抢占市
场，很多消费者能接受，一般不存在
压力。”

再过一个月，

2010

年春节就要到
了。未来

20

天将是市民购买年货最集
中的时段，为了保证货源充足，一个
月前，和美超市就已经为市民备足了
年货，让市民在春节前买到物美价廉
的商品。

国家政策刺激消费
冰箱市场趋势持续利好

国际金融危机给中国的家电产
业带来不小的冲击，但

2009

年冰箱产
业却出人意料地迎来了国内市场的
“春天”。去年年初，各冰箱企业制订
的销售计划都相对保守，冰箱企业纷
纷将工作重点放在了调整产品结构、

优化营销渠道等方面。但是，此后市
场回暖的速度超出了多数人的预料，

国家“家电下乡”以及“以旧换新”等
刺激消费政策的实施令企业笑逐颜
开，无论是一二级城市市场还是三四
级农村市场，都有明显的增长。

业内人士表示，未来两年中国冰
箱产业内需市场继续看好，尤其是高
端冰箱将在市场上发力，成为城市消
费者首次购买或二次购买的理想产
品。

市场：冰箱销量占所有下乡产品
近半壁江山

受国际金融危机影响，

2009

年
冰箱产业经历了艰难的开局，去年

1

月份中国冰箱产量同比下滑
25%

。出
人意料的是，从

2

月份开始，受益于
家电下乡政策全国推广的影响，冰
箱产业逆市上扬。 据商务部家电下
乡信息系统数据统计显示，去年

1

月
至

10

月家电下乡冰箱销售超过
1400

万台，占整体销量的
49.04%

，占据近
半壁江山，成为

9

大类下乡产品中的
销售主力。

在家电下乡的市场争夺中，龙头
企业成为最大的赢家。 在

2009

年
1

月
至

10

月全国家电下乡冰箱产品分企
业销售情况统计中，海尔冰箱占据了
32.01%

的市场份额， 处于行业的绝
对领先地位，海信系列冰箱和美的系
列冰箱分别赢得了一成左右的市场
份额， 美菱冰箱和新飞冰箱紧随其
后， 分别抢占了

8.24%

和
7.07%

的市
场份额。

品牌：国内品牌占据
80%

的零售
量

目前，冰箱行业跟其他家电行业
一样，品牌集中度越来越高。中怡康
数据显示：

2009

年
1

月至
10

月， 海尔、

西门子、容声、新飞、美菱这
5

家企业
总零售量份额已经达到

63.98%

，和
去年基本持平，占据了超六成的零售
量市场份额。

在前十名中，国内品牌拥有
80%

的零售量，是国外品牌的
4

倍。但是在
销售额上， 国内品牌只占有

69.02%

的市场份额，可以看出，中国冰箱企
业除海尔冰箱外，其他企业“量大额
小”显示盈利能力不足，应该引起关
注。

趋势：高端产品后市看好
展望未来冰箱产业的发展，行业

人士普遍认为， 随着全球经济的复
苏，我国作为全球冰箱的重要生产基
地， 冰箱出口有望实现恢复增长。同
时，受到中国国内农村市场刚性需求
的影响，国内冰箱市场仍将继续保持
快速发展。

农村冰箱市场有望继续以每年
50%

的速度增长，拉动冰箱行业每年
新增

700

万台的销量。 随着新一轮家
电下乡招标限价政策的逐步放开，未
来中高端冰箱产品也将进入农村消
费者家庭， 从而推动全行业产业升
级。

在城市市场， 高端冰箱在一、二
级城市市场也将进入高速发展期。未
来，卖场里将有更多款式的高端冰箱
摆在醒目的位置供人挑选，海尔的三
开门是一种趋势， 值得冰箱企业思
考，加强做好大容量高端产品的市场
供应和推广， 是冰箱企业必然的选
择。

（黄艳秋）

2010CCTV中国服装流行趋势发布

2009

年岁末， 中国时尚奢
侈品品牌

NE

·

TIGER

应中央电
视台邀请，独家担纲

2010CCTV

中国服装流行趋势专场发布。

此次“

2010CCTV

中国服装
流行趋势发布———传承专场”

空前盛大，涵盖“春夏”与“秋
冬”两大系列，通过国宝级缂丝

工艺大师王玉祥老人一段生动
演绎的缂丝织造， 揭开了发布
会的神秘面纱。 伴随美妙悦耳
的
T

台音乐，众多顶级名模争奇斗
艳， 倾情演绎了

NE

·

TIGER

霓裳，

诠释出本届发布会的四大灵感
主题：融合传统工艺、五大国色
的华服系列———国色天香；以

天然纤维材料跨界组合的羊
绒、皮革系列———无疆无界；传
承中国风俗、 贯通中西的中国
式婚礼服、 白色婚礼服系
列———凤仪天下；极致奢华、创
新工艺的皮草系列———亘古传
奇。

（冉晓宁）

个性打底衫搭出冬日时尚

冬日的气息，冷冷
的凉意总是会让人想
不起

T

恤这一潮流服
饰。 其实

T

恤不会像西
装上衣那么紧绷，也不
像夹克或皮衣那么硬
挺，凭借它的舒适性和
自然不造作的穿衣方
式以及随性搭配选择
多赢得了人们的青睐，

彰显年轻个性。

复古
STYLE

时尚点评： 近年
来，复古风越来越受潮
人的热爱，

T

恤上复古

型展现主要就是图案，

大大的人物头像， 一下
子就能为你赢得众多的
目光聚焦， 不同于一般
的黑白复古图案，这件

T

恤很多地方做了更加精
致的设计， 比如淡蓝色
的眼影和鲜红的嘴唇都
更加容易将目光集中，

珍珠点缀的项链更是让
T

恤增加立体感，搭配裙
装或是简单的牛仔裤，

都可以将复古范儿完美
展现。

干练
STYLE

时尚点评：想要展
现职业装的干练气质，

简单款式的
T

恤绝对是
必备款。肩部的褶皱设
计，让你脱掉大衣外套
之后，马上就成为同事
中的谈论焦点，深色系
的配色更是展现低调
的华丽感，高领的剪裁
让在冬天的气候里，保
暖性十足，搭配直筒西
装裤绝对成为办公室
里的时尚典范。

甜美
STYLE

时尚点评：拥有甜

美风的假两件
T

恤，很
适合在约会时的穿
搭， 粉红色能够更加
衬托出粉嫩的好气
色， 马甲背心式拼接
白色高领

T

，可以在视
觉上让胸部马上

UP

UP

， 钩织的花纹展现
出纯净唯美的气息，

搭配长裙穿着展现熟
女的温柔气质。

休闲
STYLE

时尚点评：条纹
T

恤
一直以来都很受欢迎，

无论是年轻的淑女还是

成熟的熟女。条纹
T

恤在
修饰身型之外， 最能展
现休闲感， 只要搭配简
单的牛仔裤， 就可以让
你看起来更加年轻具有
活力感， 简单利落的条
纹混合休闲感十足的单
品， 绝对成为逛街时的
完美搭配。

街头
STYLE

时尚点评：字母
T

恤
是无论男女穿都一样的
帅气，舒适又张显个性，

休闲假日必不可少的单
品。 大大的字母展现出
美国感十足的街头风，

搭配上牛仔裤和雪地
靴， 轻易的就展现出帅
气十足的街头

LOOK

，穿
上这件

T

恤出门都会多
一份硬气哦。

（饶丹）

“非油炸”食品不一定健康

目前，很多零食都会标榜自己是
“非油炸”食品，如薯片、虾条等膨化
类食物。但非油炸就一定比油炸更健
康吗？我们来听听营养学家的意见。

中国农业大学食品科学与营养
工程学院某教授认为，非油炸只是一
个卖点，远没有想象的那样健康。

首先，薯片的各种口味都是靠甜
味剂、谷氨酸钠、盐等调制而成。仅食
盐一项，长期过量摄入就会引起心血
管病。

其次，有些膨化食品会加入含有
硫酸铝钾或硫酸铝铵的膨松剂，长期
食用可能会造成体内铝超标，进而引
起进食者神经系统病变， 骨软化症
等。

还有两种大家看不到的危害，一
是铅。加工食品的金属管道通常是铅
锡合金，高温下铅会被汽化，污染膨

化食品。儿童铅排泄功能弱，容易蓄
积在体内，造成慢性危害，影响终生
健康。其二是丙烯酰胺。焙烤的薯片
仍含有丙烯酰胺， 只是含量较小。过
量长期食用依然会造成丙烯酰胺的
蓄积，国际癌症机构将其列为“人类
可能致癌物”。

教授还曾调查过几十种方便面，

发现非油炸方便面的丙烯酰胺平均
含量比油炸的还高近

5

微克
/

千克至
10

微克
/

千克。所以，对那些冠以“非油
炸”名义的食品也要少吃。 （何中然）

羽绒服今冬特别

靓

连日低温，让羽绒服、大衣等御寒服装疯
狂走俏。笔者近日走访许多商场发现，加了反
光涂料的亮面羽绒服， 成为这个冬季的流行
时尚，很多品牌的亮面款型都卖断了货，为肃
杀寒冬添了几许亮色。

由于闪光面料的炫目、张扬、存在感极强
等特性，在寒冬的满眼肃穆下，它无疑能让人
眼前一亮，所以，在这个冬天，亮面羽绒服开
始流行在大街小巷。昨天下午，笔者在某专卖
店连挑了两款桃红色亮面羽绒夹克， 都被告
知除了模特身上的样品外， 全部卖断了货。

“从圣诞节那场雪后，店里的羽绒服就卖得很
快，尤其是元旦之后，一天卖个

20

来件不成问
题。今年亮面羽绒服很流行，像这款特价

999

元的短夹克，还从上海调过一次货，也都卖得
只剩这么一件超小码样品了。”销售员韩小姐
告诉笔者。之后，笔者又走访了多家品牌专卖
店，“亮面羽绒服断码、没货”是笔者听到的最
多回答。

连续几年暖冬，让羽绒服厂商沉寂许久，

但今年连续几场大雪，让羽绒服、棉服厂商扬
眉吐气， 销售就同比上升近

40%

……多家卖
场均创下了惊人的销售业绩。“最近热销的都
是后面带帽子、 长及膝盖、 含绒量

90%

的款
式”，某商店营业员告诉笔者。

（杨滨）

【热点新闻】

【消费提醒】

【时尚服饰】


