
质检总局
查处劣质“下乡家电”537起

“家电下乡”对于惠农强农、扩大内需、促进
增长、保障民生具有重要意义，但以次充好、以旧
充新等违法现象时有发生。国家质检总局执法督
查司副司长董乐群日前表示， 截至

2009

年
11

月
底，全国检查家电下乡产品及同类产品生产加工
企业

5.2

万家，查处案件
537

起，查获假劣产品货值
2

亿元。

国家质检总局采取五项有效措施严查“家电
下乡”的质量问题，一是对家电下乡中标企业开展
产品质量监督检查；二是建立中标企业质量档案，

加强中标企业诚信建设； 三是督促中标企业严格
执行国家“三包”规定，做好售后服务工作；四是及
时受理广大消费者的举报； 五是严厉打击借家电
下乡之名制售假冒伪劣家电产品违法行为， 对家
电下乡产品部署专项执法检查。

对于有不法商贩将废旧的显像管， 及其他老
化的零配件装配成新彩电销售给农民的现象，董
乐群表示，这种现象确实存在，也是质检总局严厉
打击的对象。截至

2009

年
11

月底，全国质监部门共
出动执法人员

17

万人次， 检查家电下乡产品及同
类产品生产加工企业

5.2

万家，查处案件
537

起，查
获假劣产品货值

2

亿元。 在查办的违法案件中，有
不少都属于“以旧翻新”违法犯罪行为，有力地打
击了借家电下乡之名翻新废旧家电、 坑害消费者
违法行为。

为保证“家电下乡”产品的质量安全，对家电
下乡中标企业的中标产品， 质检部门主要通过国
家监督抽查、

3C

认证核查和执法检查进行监督。

去年已在全国范围内对彩电、冰箱、洗衣机、手机、

电脑、热水器、空调等
7

类家电下乡中标生产企业
的中标产品开展了国家监督抽查。

（据中国经济网）

液晶电视选购5大秘诀
时下，以液晶电视为代表平板电视已

成为消费主流，作为一名普通消费者在选
购平板电视时应注意什么问题呢？业界专
家为您支招

5

大秘诀：

一、不比价格、比清晰
纵观液晶电视品牌， 都有自己的说

法，但是作为视觉享受产品，给你一个清
晰完美的自然再现世界是液晶电视的最
高境界，在选购过程中，千万不要仅仅以
价格来定论，不要被所谓的“团购

5

折”的
促销信息所吸引，其实最明智的是站好对

比清晰度的立场，进行全场画质大比武的
选购，选电视一定要看清晰度，这是消费
者首要考虑的问题。

二、注意厂家的品牌实力
买电器一般选择有实力可信赖的知

名品牌。在目前全国平板电视市场，大大
小小的平板电视机厂家约有三四十家，既
有中国品牌也有外资品牌，而这些品牌中
既有传统专业的老牌彩电厂家也有从其
他行业转型过来的新面孔，所以各品牌间
实力参差不齐， 消费者一定要擦亮双眼，

综合纵横比较。比如厦华、

SONY

、夏普、创
维、

TCL

等都是比较值得关注和信赖的。

三、借鉴行家的“法眼”

所谓“外行看热闹、内行看门道”，作
为普通消费者为避免被市场上的某些概
念宣传炒作所误导， 最简单的做法是，借
鉴行家们的消费经验，这些行家们在选购
什么品牌、什么机型时一般都会对厂家的
技术实力、售后服务保障以及电视的品质
性能等进行横比考量， 能进入其“法眼”

的，自然是百里挑一，看来，您只要跟着行
家买，相信是错不了的！

四、讲究外观设计与家装的谐调
平板电视相比传统的

CRT

彩电，轻薄
化是其显著特点， 在寸土寸金的城市，用

一平方米的房价基本买到一台壁挂的平
板电视，既时尚又划算！当然，这还不够，

如果选购的平板电视其外观设计一般，也
会显得与您的客厅装修或卧式布置不谐
调，这也是重要的“面子问题”哦！

五、重视性价比
有预测表明， 当今中国彩电市场假

如没有国产厂家参与竞争， 而是洋品牌
一统天下的话， 咱们中国老百姓买彩
电， 一定需要多支付比当前市场价高出
30％

以上的成本费用。显然，中外各彩电
厂商价格战的最终受惠者无疑就是消费
者。 在当今微利时代， 一线的国产平板
电视品牌， 或通过优化内部管理、 或通
过产业链整合、 或通过规模化扩张……

在短短的两三年间， 使平板电视价格迅
速直线下降， 是老百姓家中电视机更新
换代的首选。 （摘自万维网）

苹果入华或让联通众叛亲离？

IPHONE价格是打开市场的关键
随着中国联通与苹果签订三年独

家销售代理合同，

IPHONE

终于一只脚
跨进了觊觎已久的中国市场的大门。无
疑，

IPHONE

的入华，对联通的
3G

现状来
说，不失为一记“杀手锏”。

但
IPHONE

这把“杀手锏”是把双刃
剑，帮助联通重创对手的同时，也让自己
深受内伤———中国联通在抱得美人归的
同时将陷入众叛亲离的境地。

据媒体报道说，

IPHONE

入华裸价为
3000

元人民币， 联通最终售价肯定要高
出不少，即使不是明目张胆地暴增，联通
都会变着法子把高成本和高利润转到消
费者头上。所以，

IPHONE

的售价和用户
使用的资费增值费肯定不是一个小数
目。 但

IPHONE

在国外的价格并没有高
得这么离谱。国外

IPHONE

的价格仅为
99

美元———

299

美元， 远低于联通进机裸
价。 这可能让中国消费者对联通借

I鄄

PHONE

牟取暴利， 以及苹果借
IPHONE

牟取暴利极为不满， 从而导致联通本来
就数目不多的高端用户加速流失。

IPHONE

入华，对联通其他终端合作
伙伴是一个伤害。据说联通引进的是

3G

版
IPHONE

。而联通拥有的
WCDMA

制式
3G

这个产业链， 诺基亚、 摩托罗拉、三
星、 索尼爱立信、

LG

以及宇龙酷派等一
大批国产品牌都希望在

WCDMA

终端上
分得一杯羹。

IPHONE

的入华正在让这些

企业的如意算盘大打折扣。 本来联通的
用户群就十分有限， 已是僧多粥少。

I鄄

PHONE

入华肯定将大大挤压这些终端
厂商在

WCDMA

上的发展空间， 迫使他
们向联通的竞争对手中国移动和中国电
信靠拢。中国电信

3G

天翼手机做得风生
水起，包括诺基亚、摩托罗拉、索尼爱立
信等外资巨头都纷纷表态尽快推出

TD

制式手机， 就可以解读为他们与联通渐
行渐远。可以肯定地说，

IPHONE

再强大，

都不可能助联通横扫天下。如此一来，或
许本来

3G

终端最为丰富多样的联通将
陷进终端缺失的困境———联通的市场份
额本来就低， 如果没办法实现终端的规
模化销售， 外资品牌是不会在

WCDMA

上花大力气的。

3G

终端的很大应用在增值和软件
服务上，苹果如果形成价格垄断，不断掏
空消费者腰包，导致消费者对

IPHONE

的
软件应用和增值服务望而生畏， 果真如
此的话，

IPHONE

本身价值就将丧失殆
尽；其次，即使苹果能够提供应用软件和
增值服务，但都存在本地化缺陷，让用户
体验大打折扣， 导致用户流失———虽然
IPHONE

很强悍，但不是独一无二，不可
替代，谷歌手机、黑莓手机以及其他品牌
高端智能手机与

IPHONE

不差上下。

(

据新浪网）

全国扫黄打非办调查
未成年人是手机色情主要受害者

全国“扫黄打非”办公室日
前公布了在开展打击手机网站
传播淫秽色情信息专项行动之
前， 曾对数百名中学生进行的
问卷调查结果。 调查显示，有
74％

的中学生有手机； 在有手
机的学生中， 使用过手机上网
的占

82％

； 在使用过手机上网
的学生中， 知道手机网站上有
淫秽色情信息的占

83％

。

“这告诉我们，手机淫秽色
情信息的主要受害者是未成年
人。”全国“扫黄打非”工作小组
负责人在近日召开的“抵制手
机网络色情———从我做起”为
主题的座谈会上说。

这位人士表示， 为了人民
的利益、国家和民族的未来，全

国“扫黄打非” 办必须下大决
心、 下大气力切除手机淫秽色
情这个“毒瘤”。

据介绍， 下一阶段， 全国
“扫黄打非”办将加大对手机网
站的清理力度， 对手机淫秽色
情网站坚决关闭，毫不留情，还
要追根溯源、落地查人、依法严
惩； 进一步建立健全手机网站
管理的法律法规； 加大技术研
发力度， 逐步形成手机网站监
管的长效机制。

全国“扫黄打非”办将进一
步完善群众举报和奖励制度，

积极受理群众举报， 认真核实
举报内容，及时转办举报线索，

如数兑现举报奖励， 发动广大
群众打一场打击手机淫秽色情
信息的“人民战争”。

（摘自《中国青年报》）

河南移动手机打长途便宜了
不再收取本地通话费

早在
2009

年
9

月
1

日， 河南移动率先对新
入网客户实施了“长途一费制”优惠，即

2009

年
9

月
1

日后入网的新客户在本地拨打长途，

仅收取长途费，不再收取基本通话费。本地拨
打国内长途费率最高每分钟

0.6

元（具体资费
与客户所选套餐有关），拨打港澳台长途每分
钟
2

元，拨打国际长途每分钟
6

元。

在前期资费下调的基础上，

2010

年
1

月
1

日起，河南移动进一步扩大了“长途一费制”

的优惠范围。 此次调整主要针对拨打国内长
途按照“基本费

+7

分
/6

秒”标准的现有移动客
户。具体的调整方案为：对于拨打国内长途按
照“基本费

+7

分
/6

秒” 资费标准的老客户，从
2010

年
1

月
1

日起，直接取消本地基本通话费，

国内长途费按照每
6

秒
0.07

元收取；本地、省内
及国内漫游状态下拨打港澳台长途或国际电
话，仅收取港澳台或国际长途费，不再收取漫
游基本通话费。 港澳台长途按照

0.2

元
/6

秒收
取，国际长途费按照

0.8

元
/6

秒收取。如客户在
用套餐中已对本地长途进行了优惠的， 则资

费标准不更改。在遵循与用户签订原有服务协
议的基础上，河南移动将提供多种已实施“长
途一费制”的套餐供客户选择，届时客户无需
换号，可直接转入已实施“长途一费制”的套餐
中。

河南移动市场部相关负责人表示，单一计
费实施后，将减轻手机用户的资费负担，据估
算，仅此一项，河南省的手机用户每年就将节
省
2.4

亿的长途话费。

低资费的移动更能改变生活
河南移动公司手机资费标准再次下调！在

水电气等公共产品或服务价格上调的今天，作
为一个准公共产品，移动手机资费下调较为另
类。但这种另类，老百姓喜欢。

移动改变生活， 这不仅是一句广告语，更
是一个客观事实的陈述。

在一个治安基本靠狗、通讯基本靠吼的年
代， 人类只能停留在老死不相往来的农业社
会；而随着电报电话取代快马加鞭，移动通讯
又让沟通自由自在时，如同工业革命催生工业
社会一样，信息革命催生信息社会，其重要性，

相比前者，有过，而无不及。

而更大的意义在于，手机，这一方寸之地，

在语音表达形式之外，信息的文图、视频、音频
等方式，开始越来越丰富；互联网是整个世界，

而手机将这一世界尽收掌中。 移动的信息生
活，让梦想触手可及，前所未有变化，不断带给
人类惊喜。

当一个企业所提供的产品或服务，在社会
中具有不可替代的地位时，当这种产品或服务
成为消费者生活、 生产中不可或缺的一部分
时，企业是以垄断或准垄断的优势，肆意提高
产品或服务的价格，赚取超额利润呢，还是通
过升级技术、提高管理等降低价格，提高产品
或服务质量，更好地服务消费者呢？有责任的
企业当选后者。因为，对于一个有责任、有担当
的企业公民来说，依法纳税、更好地提供产品
或服务，是最重要的社会责任。

更要看到的是，降低价格、提高服务，并非
企业和消费者之间的零和游戏。

薄利多销是一个古老而现代的经营智慧。

古老，在于历史悠久；现代，在于至今仍为宝。

任何产品或服务，都基本上在价格与供求这一
市场铁律的无形之手掌控之中。 降价的损失，

会在不断扩展的市场规模中得到弥补。 特别
是，手机这样一个大众产品，低资费不仅可以
赢得市场口碑，树立良好的企业形象，而且，也
可以通过进一步扩张而得到市场回报。

当手机由奢侈品转为大众品，制定大众普
遍能够接受的资费标准，要比固守小部分顾客
更有助于企业发展。 这就是手机资费不断下
调，但企业发展良好的关键所在。

河南人口众多，相比发达省市，河南社会、

经济发展正处于阶段性特征。 手机资费标准的
低价策略，不仅是更好服务河南的需要，也是企
业良性发展的需要。河南移动落实省委号召：发
展是为了人民， 要站在老百姓的角度考虑问
题。这些年，河南移动相比全国资费标准，一直
走在下调前列， 这次工信部要求长途一费制，

每分钟近
7

毛，而河南移动的
12593

，每分钟早
已低于

3

毛。这种低价策略是切合市场的明智选
择，更是将发展成果惠及于民的有力措施。

当前，消费者对运营商的不满，固然因为
前期资费过高，但现在，更多是缺少沟通所致。

买卖自古一对矛盾， 矛盾的化解在于沟通，而
以沟通为主的移动，还存在沟通不够。

作为消费者来讲， 手机资费越低越好，服
务质量越高越好。 如何既能提高服务质量，满
足消费者的低价要求，又能保证企业的良性发
展，是移动公司面对的一道考题。而不断下调
的手机资费标准、 不断丰富的手机服务内容，

以及河南移动的低价策略，是写出圆满答卷的
第一笔。

ＸＩＮＹＡＮＧ ＲＩＢＡＯ
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实木新全 健康自然

新全实木家具 双节大酬宾

信阳新全实木家具公司是我市最大的专业化自动流水线生产实木的家具
企业。建厂

16

年来，以其优质、环保、诚信经营赢得广大新老客户的信赖。新全
实木家具的最大卖点就是健康、环保、自然。 原材料均来自我国东北及俄罗斯
的原木，生产工艺采用传统的卯榫方式，杜绝钉装式组合生产，人性化设计，使
家具质量更时尚、更经典。

原木生产，不含任何甲醛，新全家具为你家人的健康带来安全享受。 欢迎
客户来生产车间现场观看、感受。 家具的甲醛含量是对健康的最大威胁，无论
什么品牌的家具，健康、环保、安全才是第一位的。

新全实木家具，比的是实实在在的质量，比的是环保健康、安全。新全家具
实行终身制服务。

双节期间凡购买新全家具的消费者，均可享受八折优惠后满
5000

元送
1.5

米床垫一张、满
10000

元送
1.8

米床垫一张的大礼。

经销地址：浙江家具城
1

号厅
6597838

河家具城一楼
6191226

生产地址：信阳市航空路
1

号（造纸厂院内）

6569616 13803764137

新全实木家具

xingquanshimujiaju

工信部
即将开展4G外场测试

工信部
LTE

工作组即将开
始
TD-LTE

（俗称
4G

）怀柔外场测
试，测试厂商将分批参加，中兴、

华为、大唐、摩托罗拉、普天、诺
西等都将参与。此外，一些系统
厂家自研的测试终端和一些芯
片厂家也将参与测试。

此前，

TD-LTE

概念验证阶
段在

2009

年
8

月份之前结束，有
6

个系统厂家完成了这个阶段的
测试，包括爱立信、华为、中兴、

大唐、普天、上海贝尔。

TD-LTE

概念验证的目的是测试
TD-LTE

关键的技术性能是否可以达到
3GPP

的规定。 目前看来，

TD-

LTE

概念测试阶段中，包括华为、

中兴、大唐、普天在内的
6

家系统

厂商在时延、小区吞吐量都可以
满足要求，一些关键技术，包括
MIMO

技术、功控等，在使用之后
也得到了明显的提升。

据悉，今年年初将有
5

个到
7

个厂商在怀柔外场进行
TD-

LTE

测试， 厂商的参与只是少
许的时间先后问题。目前，工信
部电信研究院在怀柔有多个厂
家的

TD

网络测试环境，在此基
础上，会把其升级到

TD-LTE

外
场测试。

工信部还透露了其
TD-

LTE

的最新进展：去年
6

月，公司
TD

—

LTE

样机完成了系统硬件
平台的开发，去年

8

月份顺利通
过了

LTE

工作组的
TD

—

LTE

POC

测试。

（摘自《中国证券报》）

2010年家电下乡政策将有三大变化
近日，财政部副部长张少春接受中

国政府网专访，就“落实积极财政政策，

深入推进家电下乡工作”进行现场解读
并回答网民提问。

张少春副部长表示，根据中央经济
工作会议精神，

2010

年要继续实施积极
的财政政策和适度宽松的货币政策，有
利于促进消费的政策都要继续实施。其
中有一条就是要进一步加大家电下乡
政策的实施力度，根据这一年来家电下
乡政策的实施情况，

2010

年家电下乡具
体政策也做了进一步的积极调整。

一是大幅度提高家电下乡产品的
最高限价，比如彩电从

3500

元提到
7000

元，冰箱从
2500

元提高到
4000

元，原来
限价是

2500

块以下的冰箱，现在可以买
4000

块钱以下的冰箱；手机从
1000

元提
到

2000

元； 洗衣机从
2000

元提到
3500

元； 壁挂式空调从
2500

元提到
3500

元，

落地式空调由
4000

元提高到
6000

元；电
脑从

3500

元提高到
5000

元； 电磁炉从
600

元提到
1000

元； 太阳能热水器由
4000

元提高到
5000

元；储水式电热水器

由
1500

元提高到
2500

元；燃气热水器由
2500

元提高到
3500

元；微波炉由
1000

元
提高到

1500

元。

对于原来限价内的下乡产品继续按
照销售价的

13%

予以补贴， 限价提高部
分的下乡产品统一按原限价

13%

的补贴
标准实行定额补贴。预计提高限价后下
乡产品的市场份额要占到

80%-90%

。可
见这个政策从

2010

年开始加大了力度。

二是现有的
9

类产品之外，还允许各
个省（区、市）可以自主选择增加一个家
电下乡产品。

三是原来我们的覆盖范围是国有农
场、林场的职工并没有纳进来。这个政策
是在农村，农村的这个范围没有包括国
有农场和林场，从

2010

年
1

月
1

日起，在地
域范围内这些就全部包括了，无论是国
有农场还是林场统统视为和农民一样的
待遇，购买都可以给予补贴。

据业内人士分析认为，财政部副部
长张少春接受中国政府网专访并透露诸
多下乡具体政策信息，表明

2010

年家电
下乡的具体政策已经敲定，家电企业期
盼已久的新一轮招标公告有望于近期对
外正式发布。 （摘自中国家电网）

空调能效新标今年将出台
将重新划定能效级别

日前，据权威媒体报道，空
调能效标准已起草完成， 并报
国家标准化管理委员会审批，

预计今年初公布。

据了解， 新标准将重新划
定能效级别， 并提高每级所对
应的节能要求； 市场准入标准
为新

2

级。新标准实施后，国家
节能惠民补贴政策也将据之调
整， 可纳入补贴范围的企业门
槛进一步提高。

目前空调企业中，只有格兰
仕、 长虹宣布完全停产

2

级以下
低能效空调；海尔则在国家实施
家电下乡以及惠民补贴前，已率
先停产

3

级以下低能效空调，目

前
1

、

2

级产品已占到总生产比重
的
70%

。志高空调新闻发言人黄
通华也表示， 公司

1

、

2

级产品也
占到了总生产比重的

90%

以上。

分析人士认为，新标准实施
后，海尔、格力仍有占据第一军
团的实力；长虹、美菱整合后，有
借助美菱渠道进一步扩大市场
份额的潜力；而最具价格优势的
志高也有很大上升空间。

此外，值得注意的是，空调
的能效提升涉及整个空调产业
链的整体能效升级。其中，压缩
机是最主要的耗能部件， 也是
提高能效的关键。 随着新标准
的执行， 海立股份等一批高能
效空调压缩机生产企业将连带
受益。 （摘自中国家电网）
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政策传递

家电下乡政策实施后，大大拉动了国内市场需求，提升了农民的生活质量，给农村带来了巨大变
化。除传统家电外，空调、太阳能、手机、摩托车等产品也迅速走进农村。

2009

年全国家电下乡产品销售
额在

600

亿元以上，但与预期目标相差甚远。今年工信部、财政部将加大对家电下乡支持力度，取消最
高限价，让农民得到更多实惠。 兴华摄
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